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¢, Qué voy a encontrar en este informe?

Agenda

+ Evolucion del mercado farmacéutico en Espafia
+ Evolucion del mercado de medicamentos

+ Evolucion del mercado de Consumer Health

¢, Qué es importante saber antes de comenzar?
Glosario de términos

MAT “Moving Annual Total”- se refiere al periodo que comprende los Ultimos 12 meses. Ej: MAT 05/2020 comprende el periodo desde Junio 2019 a Mayo 2020

YTD “Year To Date” — se refiere al periodo acumulado de lo que llevamos de afio
RX Segmento de medicamentos
CH Segmento de Consumer Health
OoTC “Over The Counter products” — subsegmento de CH que engloba a medicamentos sin prescripcion, EFPs (publicitarios) y de consumo
PEC “Personal Care” — subsegmento de CH que engloba la dermocosmética y la higiene oral (cuidado personal)
PAC “Patient Care” — subsegmento de CH de cuidado del paciente
NUT “Nutrition” — subsegmento de CH de nutricion que se divide en nutricion enteral, nutricion infantil y dieta otros
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| Espafacuentacon 22.164 farmacias, las cuales facturan de promedio 901k€
# con un PVP medio de 11,9€
E
g FACTURACION
2 PROMEDIO
900.659 € (-2,9%)
UNIVERSO PVP MEDIO

22.164 farmacias (+0,1%) 11,9 € (-1,1%)

Medicamentos: 12,4 € (+2,4%)
Consumer Health*: 11 € (-8,7%)

HABITANTES POR TICKETS Y TRAFICO EN

FARMACIA LA FARMACIA
® - @
2.136 (+0,5%) ;&\ 32,9 €/Ticket (+10,7%)
oY 587 Tickets/semana (-5,4%)

CONSUMO EN VOLUMEN
36,4 uds/habitante (-2,7%)

CONSUMO EN VALOR
433,8 €/habitante (-3,6%)

FOTOGRAFIA DE LA ®

FARMACIA
ESPANOLA

Medicamentos: 24,9 uds/hab (-2,4%)
Consumer Health*: 11,5 uds/hab(-3,3%)

Medicamentos: 307,6 €/hab (-0,0%)
Consumer Health*: 126,2 €/hab (-11,5%)

Crecimientos a cierre 2020 vs 2019
Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)
* Semiéticos y EFPs incluidos en el mercado de Consumer Health. Excluidos geles hidroalcohdlicos, mascarillas y guantes procedentes de fabricantes que no operan en Espafia = I Q v I /_\



La facturacion promedio de una farmacia ha decrecido un -2,9% en el ultimo
afo, el 29% de esta facturacion la realizan productos de Consumer Health

El TOP 20% de las farmacias (farmacias A) concentra el 41% del mercado CH

A: top 20% farmacias
TIPOS DE FARMACIA = = = op |
B: siguiente 30% farmacias
4.432 6.649 11.855 C: 50% restante
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—/_ 2 900.659 € - ‘: ‘ 5 ; | : T Facturacion
JE rrzzsre [ @ sow © 1.009.490¢€ | 1t Camn . soe7e6€ | 4 | pemedie ¢ PP
FACTURACION I Medicamentos
7777777777777777777777777777777777777777777777 T T g T
> i 3 : 3 3 Facturacion
Facturacion | 1.229.610 € 1 | 743.441 € 1 : 378.687 € i | promedio € PVP |
+ promedio (R ) e J e ) UL bbbt )

por farmacia:

Marcas
658.264 € 75,7% 24,3% 77,3% 22,7% 77,7% 22,3% -
Bl Genéricos

MEDICAMENTOS
550.079 € 286.123 € 142.717 € { Facturacion
S S S S A A \___promedio € PVP___
Facturacion
EIE promedio 41% 33% 27% oTC
por farmacia:
269.943 € 43% 32% 25% Personal Care
CONSUMER 38% 34% 28% Patient Care
HEALTH 46% 24% 30% Nutricién

Fuente: IQVIA Sell-Out Muestra de 6.400 farmacias.
Evolucion del mercado de la farmacia espafiola (€ PVP). Semieticos y EFP’s dentro del mercado de CH

Datos 2020. Crecimientos 2020 vs 2019. E I Q v I /_\



71,5%
*Mercado de Consumer Health actual

i H
H 1
1 1
1 1
: 1

. L. . . - 1
1 Incluye geles hidroalcohdlicos, mascarillas y guantes procedentes de fabricantes que no operan en Espafia !
i |
: 1
H 1
1 1

Sin prescripcion 087 M€
Con prescripcion 14.416 M€

6.823 ME |

| El mercado farmacéutico espanol se compone de medicamentos y

5

¥ productos de Consumer Health

S

o

o

< | :

o Mercado de Consumer Health

= 5.753 M€ |
R Il Nutricion (NUT) 604 M€ I Dieta otros 24 M€ |
M Cuidado Paciente (PAC) 1.303 M€ Nutricién infantil 183 M€ |
i I Cuidado personal (PEC) 1.617 M€ I Nutricién enteral 397 M€ |
i oTC 2.229 M€ Incontinencia 485 M€ |
i "0 Accesorios sanitarios 818 M€ !
i 6,1% . H
! ¥ Higiene oral 308 M€ !
i Mercgdc.) Dermocosmética 1.309 M€ |
| farga:gglﬁéco . == - Consumo 1.238 M€ |
i . Semi-éticos y EFPs EFPs 926 M€ |
1 d d f i
i Mercado de 21.236 Mek 48% e tanto ol mercado de Semi-éticos 60 M€ |
i medicamentos - medicamentos como del -
LRIV O /A — S ——
L

Fuente: IQVIA Sell-Out Muestra de 6.400 farmacias.

Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)

Valores en M€ en PVP

Los % se refieren al peso en valor de cada segmento a MAT 03/2021 sobre el mercado farmacéutico total = I Q v I /_\



| El mercado farmacéutico actual presenta un crecimiento del +1,5% en
@ valoresy del +9,3% en unidades en el acumulado de los Ultimos 12 meses
E AYTD (03/2021), el mercado actual muestra en valores un decrecimiento del (-3,3%)
g Total mercado farmacéutico (M€ PVP, M unidades)
=
Mercado tradicional (excluye geles hidroalcohdlicos, mascarillas y (incluye geles hidroalcohélicos, mascarillas y Tradicional ~ === CREC tradicional
guantes procedentes de fabricantes que no operan en Espaiia) guantes procedentes de fabricantes que no operan en Espafa) Actual CREC Actual

Evolucién mensual

iz

@ 2.000 A r 40%

Valores
20.886 20.916
21.236 5.477 5. 507 5 326
20.273 20.273 20.166 5.109 5.109 5.0 1.500 - L 3006
1.000 4 F 20%
500 A F 10%
=\ /AR G S
0 — \\" S = VM’ %
- - -10%
Unidades 200 A - 80%
1.959
481
1.756 1.756 1.786 1.793 1667 aa7 427 414 150 - - 60%
00 40%
50 F 20%
0 _JT%‘JUAWAW - 0%
- ()] o (o2} (o)) (2] (o)) ()] o o o o o o o o o o o o o o - — - - -20%
MAT/3/19  MAT/3/20  MAT/3/21 YTD/3/19  YTD/3/20  YTD/3/21 T 0L LT osoaoxo:osoeodoloifYZovododoyogsododou
T g 2 2 g g 38 g s 5 ¢ g 3§ &g 3 2 g g 5 2 5 5 2 g

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias
Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP) I Q \/ I /_\



8 de las 17 CCAA tienen un crecimiento superior al crecimiento nacional

(@)
i3}
= . . 7
8 (+1,5%), siendo las Islas Canarias la que mas crece
£
8
S
g Facturacion y evolucion por regiones (MAT 03/2021)
(D)
>
CCAA Facturacion M€ [Geo Share PPG
8 ccAA concentran un 80 % de la facturacién nacional* 21.236 M€ ) ISLAS CANARIAS 1.137 Me 5% 5. 7%
GALICIA 1.358 ME 6% 4,4%
ASTURIAS 528 Me 2% 3,0%
ANDALUCIA 4.011 Me 19% 2,7%
EXTREMADURA 555 ME 3% 2.5%
MADRID 2.702 MEe 13% 2,4%
CASTILLA LA MANCHA 923 ME 4% 2.0%
o ARAGON 620 Me 3% 1,9%
7 CASTILLA LEON 1123ME 5% 1,2%
Ci CANTABRIA 286 M€ 1% 1,0%
PAIS VASCO 893 Me 4% 0,7%
CATALUNA 3.146 M€ 15% 0,7%
| MURCIA 669 M€ 3% 0,7%
: CCAA con un crecimiento >
. al crecimiento nacional LA RIOJA 130 M€ 1% 0,0%
1 NAVARRA 256 Me 1% -0,7%
BALEARES 440 ME 2% -2,0%
COMUNIDAD VALENCIANA 2 460 ME 12% -2.6%

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias

Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)

*Mercado actual

Semiéticos y EFP’s dentro del mercado de Consumer Health = I Q \/ I /_\



El mercado de medicamentos decrece en valores y en unidades en el
acumulado de los ultimos 12 meses

Total mercado medicamentos (M€ PVP, M unidades)

Mercado Medicamentos

MAT YTD Evolucién mensual CREC mercado medicamentos
G3.19% G7.5%) 500 - - 60%
Valores EED l -1 1.500 6
15.504 15.982 15.402 - 4.234 3.023
. 1.000 A F 40%
n
@)
o
&
500 A F 20%
E
]
.
S 0 — - - - 0%
QO
=

- - -20%
o .

r 60%
Unidades 1.355 1.380 349 369
1.280 35

100 1 - 40%
50 - - 20%
0 7 - 0%
[ [ [ (=3 D (=2} (=] o [} o o o o o o o o o - H - - -20%

MAT/3/19 MAT/3/20 MAT/3/21 YTD/3/19 YTD/3/20 YTD/3/21 2 2 2 2 2 2 2 2 2 8 8§ 8 8 8 8 & 8 8 %8 8 8 & &

5§ §5 = 5 5888 g8 F 5§52 3§58 88 g8

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias
Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)
Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos
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Los antidiabéticos y los agentes antitrombdticos son las clases con mayor
facturacion en el acumulado de los ultimos 12 meses y en el mes

Evoluciéon TOP ATC2 en el MAT Evolucién TOP ATC2 este MES

Facturacion (M€ PVP) MS% PPG% Facturacion (M€ PVP) MS% PPG%

A10 PRODUCT ANTIDIABETICOS 1.849,9 12,0% 4,3% A10 PRODUCT ANTIDIABETICOS 170,2 12,1%
%)
o] B01 AGENTES ANTITROMBOTICOS 1.074,0 7,0% 8,0% B01 AGENTES ANTITROMBOTICOS 99,1 7,1% 8,8%
C
(<)
% NO02 ANALGESICOS 997,9 6,5% -4,1% NO2 ANALGESICOS 92,2 6,6% -15,9%
§S)
8 R03 PROD COPD Y ANTIASMA 966,0 6,3% -8,8% R03 PROD COPD Y ANTIASMA 87,1 6,2% -23,3%
=
C09 AGEN AC SIST ANGIOT-RENIN 888,1 5,8% C09 AGEN AC SIST ANGIOT-RENIN 79,5 5,7%
C10 PREP.ANTIATERO/REG.LIPID 848,0 5,5% C10 PREP.ANTIATERO/REG.LIPID 73,5 5,2% -14,3%
NO5 PSICOLEPTICOS 792,2 5,1% NO5 PSICOLEPTICOS 71,0 5,1%
NO6 PSICOANALEP EXCL ANTIOB 665,0 4,3% NO6 PSICOANALEP EXCL ANTIOB 61,2 4,4%
A02 ANTIACID ANTIFLAT ANTIULC 579,6 3,8% A02 ANTIACID ANTIFLAT ANTIULC 53,0 3,8% 1,4%
NO3 ANTIEPILEPTICOS 570,9 3,7% NO3 ANTIEPILEPTICOS 51,9 3,7% -1,5%
Total mercado de Medicamentos a MAT/3/21: 15.402 Mill. de € con un PPG del -3,6% Total mercado de Medicamentos a 3/21: 1.403 Mill. de € con un PPG del -6,0%

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias

Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)
Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos = I Q \/ I /_\



Desde 2015 la penetracion de genéricos en el mercado se ha estabilizado en
torno al 40% de cuota en unidades y al 21% en valores

Evolutivo ANUAL marcas vs genéricos Evolutivo MENSUAL marcas vs genéricos
Cuota € PVP Valores (€ PVP)
100% - 1.200 { - 60%
1.000 -
80% -
800 - 40%
60% - 849, 829 Il 81 [ 80% Il 79% I 0% I 79% I 79% I 79% Il 79% 600 1
929 929 [l 929 [l 91% @ 87% y 400 - 20%
7 40% 200 1
= 1 7%= 0%
= 20% - 0 7% 0
% 21% 1 -6%
J 4 L - 0,
O 0 20%
©
% Cuota unidades Unidades
100% 1 70 1 - 80%

60
80% 50 1 - 60%
oo W67 63% 61 60 M 60 M 0% M60% M60% 59% 40 |
60% Ny el B2 1 20 | - 40%
40% 22 | L 20%
1 .
0 -

-11%
i -11% L o0%
—
AN
]
IS

~ oo} ()] o — N ™ < n [{e] N~ [o6] (o)) o o o o o ° ° ° ° 5 . .
S 8§ 8§ &g &g g g g g g &g g g gwaeA Tf § § §&§ §&§ &% § § § & #
N N N N N N N N N N N N N N _‘6 % o =] (] Q. "6 8 © (] Qo
© IS = - % % o c © 5 Q£
AN A A
RD 04/2010 1 : 1
RD 08/2010 ; :
RD 09/2011 . L .
RD 16/2012 0 marcas Genéricos CREC marcas CREC Genéricos

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias
Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)

Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos é I Q V I /_\
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En el acumulado de los ultimos 12 meses, Andalucia y Cataluia son las
CCAA con mayor penetracion de genéricos en unidades

Si analizamos el crecimiento de cuota de genéricos, hay tendencias negativas en C. Ledn, Cantabria y Murcia

ANDALUCIA
CATALURNA

NAVARRA

CASTILLA LEON

PAIS VASCO

MADRID

CASTILLA LA MANCHA
GALICIA

BALEARES

ARAGON

ASTURIAS

ISLAS CANARIAS

LA RIOJA
EXTREMADURA
COMUNIDAD VALENCIANA
CANTABRIA

MURCIA

Cuota de mercado de los genéricos y variacion de la cuota de mercado por CCAA
(% valores MAT 03/2021)

Valores

Var. MS%

Cuota de mercado

26%
23%
23%
22%
22%
22%
22%
21%
20%
19%
18%
18%
18%
17%
17%
16%
15% -2,9%

2,1%

2,6%

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias
Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)
Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos

ANDALUCIA
CATALUNA

CASTILLA LEON
MADRID

PAIS VASCO
CASTILLA LA MANCHA
NAVARRA

GALICIA

BALEARES

LA RIOJA

ARAGON
EXTREMADURA

ISLAS CANARIAS
CANTABRIA
ASTURIAS
COMUNIDAD VALENCIANA
MURCIA

Unidades

Cuota de mercado

45%
45%
44%
44%
44%
43%
41%
40%
39%
38%
37%
36%
35%
35%
35%
33%
31%

Var. MS%

4,7%

3,8%

=IQVIA
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El mercado protegido supone un 14,2% del total mercado medicamentos en
unidades y acumula un 38,1% en valores PVP

Cuotas en unidades para los segmentos Protegido / No Cuotas en valores PVP para los segmentos Protegido/No
Protegido del mercado de medicamentos Protegido del mercado de medicamentos
<— 100% <— 100%

86,4% 86,0% 85,8% 85,8%

0 38,1%

28,2% 31,2% 33,8% <1818 ’
13,0% 13,6% 14,0% 14,2% 14,2%

MAT/3/2017 MAT/3/2018 MAT/3/2019 MAT/3/2020 MAT/3/2021 MAT/3/2017 MAT/3/2018 MAT/3/2019 MAT/3/2020 MAT/3/2021

I NO PROTEGIDOS
PROTEGIDOS

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias
Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)

Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos
Se incluyen en “Protegidos” aquellos medicamentos con deducciones del 4%, 7,5% y 15%. Estan incluidos aquellos medicamentos con deducciones publicadas a fecha de diciembre 2020 para todos los periodos. == I Q \/ I /_\
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Si analizamos el mercado no protegido, la cuota de genéricos aumenta hasta
el 53% en unidades, y alcanza el 37% en valores

Cuotas en unidades para marcas vs genéricos dentro del Cuotas en valores PVP para marcas vs genéricos dentro del
segmento No Protegido del mercado de medicamentos segmento No Protegido del mercado de medicamentos

PROTEGIDOS

PROTEGIDOS

NO PROTEGIDOS

NO PROTEGIDOS

MAT/3/2021 MAT/3/2021

M Genéricos M Marcas

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias
Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)

Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos
Se incluyen en “Protegidos” aquellos medicamentos con deducciones del 4%, 7,5% y 15%. Estan incluidos aquellos medicamentos con deducciones publicadas a fecha de diciembre 2020 para todos los periodos. == I Q \/ I /_\
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En el acumulado del ano, el mercado actual de Consumer Health* crece
tanto en unidades (+39,3%) como en valores (+10%)

Total Consumer Health (M€ PVP, M unidades)

Mercado tradicional (excluye geles hidroalcohdlicos, mascarillas y (incluye geles hidroalcoholicos, mascarillas y Tradicional === CREC tradicional
guantes procedentes de fabricantes que no operan en Espaiia) guantes procedentes de fabricantes que no operan en Espafia) Actual CREC actual

MA YTD Evolucién mensual

.
0, 0,
+10,0% 800 - 80%
Valores
6.823

700 A
1.613 1.643 1.649
5973 5974 6.171 6.201 — 1.510 1.510 1.402 600

60%

500 -
400 - L 40%
300 -
200 - L 20%
100 A //\
e . ey L 0%

I _20%
Unidades @ 100 A 250%
806
184 80 -

200%
155 162

e 572 579 143 143 60 L 150%
S 560 560 14 1oe

% 40 1 - 100%
5 20 L 50%
g 0 e ey, 3/\‘ '\_- 0%
n

c J L .

= MAT/3/19  MAT/3/20  MAT/3/21 o0%
O YTD/3/19  YTD/3/20  YTD/3/21

abr-19
may-19
jun-19
jul-19
ago-19
sep-19
oct-19
nov-19
dic-19
ene-20
feb-20
mar-20
abr-20
may-20
jun-20
jul-20
ago-20
sep-20
oct-20
nov-20
dic-20
ene-21
feb-21
mar-21

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias
Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)

*Semiéticos y EFP’s dentro del mercado de Consumer Health — I Q v I /—\




Cuidado del paciente (PAC) pasa a ser el segmento de Consumer Health*
con mayor cuota de mercado, creciendo un +82% en valores en el MAT

Total Consumer Health — MAT 03/2021

Mercado tradicional (excluye geles hidroalcohdlicos, mascarillas y (incluye geles hidroalcohdlicos, mascarillas y
guantes procedentes de fabricantes que no operan en Espaiia) guantes procedentes de fabricantes que no operan en Espafia)
Wi = )
9
2.229 2.229 2.345
Ventas 1.617 1.646
(Mill. € PVP) 1.303
604 604
OoTC* PEC* PAC* NUT*

Cuotade
£ mercado (MS%)
[ 38,7% 28,1% 22,6% 10,5%
()
I 82,0%
s
£ ; T ‘
> Crecimiento
S S (PPG%) | 2,7%

_ I

= -13.2% 13.2% -5,7% -4,6% -2,4% -2,4%

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias
Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)
*Semiéticos y EFP’s dentro del mercado de Consumer Health

=IQVIA
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El segmento OTC presenta una tendencia negativa en los ultimos meses,

tanto en valores como en unidades

Los productos de consumo ganan cuota de mercado especialmente a los publicitarios

Subsegmentos OTC

Valores - M€ PVP Unidades - M. Uds

Productos de consumo
Productos publicitarios

Productos semiéticos

MS% MS%
MAT/3/20 50,6% 46,4% 2,8% 2.569 MAT/3/20 41,1% 52,2% 6,5% 283
MAT/3/21 55,5% 41,6% 2,7% 2.229 MAT/3/21 45,5% 48,0% 6,2% 235
PPG% PPG%
30 - 60 -
20 50 -
40 -
10 - 30 -
20
0 = <7 — 10 -
-10 - 0 == - I \ =N\
_10_
-20 A -20 1
30 - -30 A
.40
-40:37mmmmmmmmooooooooooooaﬁa -505-’@07mmmmmmooooooooooooaﬁa
SR S S B, B B BB B A O S B B GRS N S99 o F 9 o9 d 9 9 g g g §§ gy
5 > £ 5 9 2 B 2 L 0 9@ % 5 > < 5 9 2 85 2 2 0 a9z 5 » £ 3 2 2 8 2 L ¢ 2 % 5 >» S 3 2 2.8 2 L o 23
T 832832 s5 52 gIEI=238235 5 e ¢ T 8322832 s 52 gRFBEI=23%8825 5 e g

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias
Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)
Semiéticos y EFP’s dentro del mercado de Consumer Health

=|QVIA 15



Cuidado oftalmico es la clase con mayor facturacion en MAT y mes; por otro
lado, antigripales, analgésicos y antitusivos presentan un gran decrecimiento

Evolucion TOP OTC2 en el MAT Evolucion TOP OTC2 este MES
Facturacion (M€ PVP) MS% PPG% Facturacion (M€ PVP) MS% PPG%
07A CUIDADO OFTALMICO 206,4 9,3% -3,1% 07A CUIDADO OFTALMICO 19,3 9,5% 3,20
02E ANTALGICOS MUSCUL 155,1 7,0% 1,8% 02E ANTALGICOS MUSCUL 14,5 7,2% 14.2%
13A PR FAVOREC RELAJAC.SUENO 119,4 5,4% 21,6% 02A ANALGESICOS GENER 11,8 5,8% -43.2%
01B ANTIGRIP/ANTICAT 117,0 5.2%  -48,7% 13A PR FAVOREC RELAJAC.SUENO 11,2 5,5% 7.8%
02A ANALGESICOS GENER 116,5 5,2% -10,9% 01B ANTIGRIP/ANTICAT 11,2 5,5% -54.8%
03C LAXANTES 112,8 5,1% -0,2% 03C LAXANTES 9,7 4,8% -4.3%
10B ANTIVARICOSOS 80,5 3,6% 4,0% 04A MULTIVITAMINAS CON MINER 7,4 3,7% -20,3%
=
‘_*E 04A MULTIVITAMINAS CON MINER 80,4 3,6% 2,9% 01A PRODUCTOS PARA TOS 7,2 3,6% -64.7%
()
E 03G PROD CONTROL ACID & ARDOR 77,8 3,5% 0,2% 12D PREPARACIONES GINECOLOGIC 7,0 3,5% 10.8%
(@)
£ . 9
2 12D PREPARACIONES GINECOLOGIC 76,8 3,4% -6,3% 03G PROD CONTROL ACID & ARDOR 6,8 3,4% 3.3%
S
©) Total mercado de OTC a MAT/3/21: 2.229 Mill. de € con un PPG del -13,2% Total mercado de OTC a 3/21: 202 Mill. de € con un PPG del -21,4%

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias

Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP) _
Semiéticos y EFP’s dentro del mercado de Consumer Health = I Q \/ I /_\
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El segmento de cuidado personal (PEC) presenta una tendencia negativa en E@
los ultimos meses, tanto en valores como en unidades

Mercado tradicional (excluye geles I (incluye geles
hidroalcohdlicos, mascarillas y I hidroalcohdlicos, mascarillas y
guantes procedentes de fabricantes 1guantes procedentes de fabricantes
que no operan en Espafia) que no operan en Espafia)

Valores - M€ PVP

MS%
MAT/3/20 Actual 81,7%
MAT/3/21 Actual 81,3%
MAT/3/20 Tradicional 81,5%
MAT/3/21 Tradicional 81,0%
PPG%
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Subsegmentos cuidado personal
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Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias

Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)

Semiéticos y EFP’s dentro del mercado de Consumer Health

Incluye geles hidroalcohdlicos, mascarillas y guantes procedentes de fabricantes que no operan en Espafia)

nov-20

dic-20

ene-21

S A\,

feb-21
mar-21

Unidades - M. Uds

™ Productos de higiene oral

72,9%
73,6%
72,6%
72,7%

MS%
MAT/3/20 Actual
MAT/3/21 Actual
MAT/3/20 Tradicional
MAT/3/21 Tradicional
PPG%
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Productos de dermocosmeética

163
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Productos de cuidado facial para mujer es la clase con mayor facturacion; @
los geles hidroalcohdlicos presentan un gran crecimiento en el MAT

Tras meses de caidas importantes, solares presenta crecimiento de mas del 85% en el mes de marzo

Evolucién TOP OTC2 en el MAT Evolucion TOP OTC2 este MES

Facturacion (M€ PVP) MS% PPG% Facturacion (M€ PVP) MS% PPG%

82B PROD ESPEC CUID FAC MUJER 210,8 12,8% -10,0% 82B PROD ESPEC CUID FAC MUJER 18,9 14,0% 13.9%
83F PRODUCTOS SOLARES 168,7 10,3%  -17,0% 83F PRODUCTOS SOLARES 13,1 9,7% 86,8%
86H PROD ESPECIFIC CUID PELO 94,0 5,7% -11,0% 87A DENTIFRICOS 7.3 5,4% -10,6%
87A DENTIFRICOS 84,3 5,1% 86H PROD ESPECIFIC CUID PELO 73 5,4%
85F HIG MANOS(EXC JABONES) 80,0 4,9% ‘ 178,9% 87B COLUTORIOS 6,8 5,1% -3.9%
87B COLUTORIOS 75,1 4,6% 7,9% 93E PROD DENTADURA POSTIZA 6,2 4,6% -13.6%
93E PROD DENTADURA POSTIZA 74,2 4,5% -10,3% 82F PROD CUID BELL CORP MUJER 6,1 4,5%
e
= 82F PROD CUID BELL CORP MUJER 72,7 4,4% 85D HIGIENE INTIMA 5.4 4,0%
()
E 85D HIGIENE INTIMA 59,4 3,6% 82A PROD CUIDADO FACIAL MUJER 5,0 3,7% 2.7%
£
= 82A PROD CUIDADO FACIAL MUJER 59,1 3,6% -11,2% 83A PRODUCTOS ANTISEBORREICOS 4,4 3.3%
S
O Total mercado de PEC a MAT/3/21: 1.646 Mill. de € con un PPG del -4,6% Total mercado de PEC a 3/21: 135 Mill. de € con un PPG del -9,2%

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias

Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)

Semiéticos y EFP’s dentro del mercado de Consumer Health

Incluye geles hidroalcohdlicos, mascarillas y guantes procedentes de fabricantes que no operan en Espafia) = I Q \/ I /_\ 18




PAC

El segmento de cuidado del paciente (PAC) contintua creciendo, tanto en %
valores como en unidades, liderado por los accesorios sanitarios

Mercado tradicional (excluye geles IMercado actual (incluye geles
hidroalcohdlicos, mascarillas y I hidroalcohdlicos, mascarillas y
guantes procedentes de fabricantes 1guantes procedentes de fabricantes
que no operan en Espafia) que no operan en Esparia) . .
Subsegmentos cuidado del paciente S
Productos de incontinencia
I Accesorios sanitarios
Valores - M€ PVP Unidades - M. Uds
MS% MS%
MAT/3/20 Actual 37,0% 63,0% 1.288 MAT/3/20 Actual 15,5% 84,5% 103
MAT/3/21 Actual 20,7% 79,3% 2.345 MAT/3/21 Actual  4,1% 95,9% 388
MAT/3/20 Tradicional 37,6% 62,4% 1.269 MAT/3/20 Tradicional 16,3% 83,7% 98
MAT/3/21 Tradicional 37,2% 62,8% 1.303 MAT/3/21 Tradicional 15,6% 84,4% 102
PPG% PPG%
350 - 800 -
300 - /\ 700 - /\
250 1 / \ zgg ] / \
200 - / \ / \
150 4009 |
I J
S 100 / N_"—~ \ 200 - / \\
= 50 1 / 100 A /
Qo 0 A —— *l\ 0 — —
£
a -50 - -100 -
o O O O O O O O 0O O O O O O O O O O o o o « « o O O O O O O O O O O O O O O O O O o 0o o « «
c T T o T N W B R G N D S R S A do¢d 7 d A S T g g g g g g e
3 5g5398588E8z8852§858:8¢28¢ 5g53985588E8zs8852858:8¢28¢

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias

Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)

Semieticos y EFP’s dentro del mercado de Consumer Health

Incluye geles hidroalcohdlicos, mascarillas y guantes procedentes de fabricantes que no operan en Espafia)
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PAC

Las mascarillas, incluidas en las clases 57K y 57E, son las que tienen mayor ,g
facturacion a MAT y mes, ademas, presentan los mayores crecimientos

Evolucion TOP OTC2 en el MAT Evolucion TOP OTC2 este MES
Facturacion (M€ PVP) MS% PPG% Facturacion (M€ PVP) MS% PPG%
57K MISCELANEOS 7246 30,9% _ 2.704,7% 57K MISCELANEOS 67,6 37,2% i- 516,1%
52B PRO INCONT MOD/FUERT/SEV 457,5 19,5% 2,3% 52B PRO INCONT MOD/FUERT/SEV 40,8 22,4% -1,9%
57E APARATOS QUIRURGICOS 353,2 15,1% -‘ 8.951,9% 56E TEST GLUCOSA Y AP MEDICIO 11,4 6.3% 9.1%
56E TEST GLUCOSA Y AP MEDICIO 133,2 5,7% 0,2% 50A BOLS EQUIP ILEO-COLO UROS 10,2 5,6% -10,9% |
50A BOLS EQUIP ILEO-COLO UROS 117,9 5,0% -1,6% 47A APOSITOS AVANZ TECNO BASE = 5,2 2,9% 42.8%
47A APOSITOS AVANZ TECNO BASE 54,5 2,3% 30,7% 57E APARATOS QUIRURGICOS = 4,2 2,3% ‘ 324.7%
57C GUANTES 30,8 1.3% | 118,8% 58D MEDIAS ELASTICAS ORTOPED = 2,7 1,5% 42,0%
<
E= 53A CATETERES URETRALES 28,8 1,2% 2,2% 53A CATETERES URETRALES = 2,7 1,5% -5,5%
()
E 56D TERMOMETROS = 28,1 1.2% 20,3% 56N TESTS DE EMBARAZO 2,0 1,1% I 24.1%
£
2 58D MEDIAS ELASTICAS ORTOPED = 25,6 1L1%  -151% 56A APART/ACCES MED PRES SANG 1,9 1,0% 1,3%
S
©) Total mercado de PAC a MAT/3/21: 2.345 Mill. de € con un PPG del 82,0% Total mercado de PAC a 3/21: 182 Mill. de € con un PPG del 31,6%

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias

Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)

Semiéticos y EFP’s dentro del mercado de Consumer Health

Incluye geles hidroalcohdlicos, mascarillas y guantes procedentes de fabricantes que no operan en Espafia) % I Q \/ I /_\ 20




NUT

. .y : . .y Q
El segmento nutricion decrece en valores y en unidades; nutricion enteral es @
el inico subsegmento que crece en valores, ganando cuota de mercado

Subsegmentos nutricién

Nutricion infantil

0 Nutricién enteral
Valores - M€ PVP Unidades - M. Uds Il Resto nutricién

MS% MS%

MAT/3/20 33,4% 61,9% L7 619 MAT/3/20 55,5%
MAT/3/21 30,3% 65,8% 3,9% [ MAT/3/21

14,2% 30,3% 30

53,8% 17,8% 28,4% 25

PPG%
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Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias
Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)
Semiéticos y EFP’s dentro del mercado de Consumer Health
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Las dietas completas y leches para niinos son las clases con mayor :
fact 10 MAT y mes; ' t ilas d Iderablement
acturacion a Yy mes,; variasS categorias aecrecen consideraplemente
Evolucién TOP OTC2 en el MAT Evolucion TOP OTC2 este MES
Facturacion (M€ PVP) MS% PPG% Facturacion (M€ PVP) MS% PPG%
30A DIETAS COMPLETAS 327,1 54,2% 3,8% 30A DIETAS COMPLETAS 30,1 56,0%
35G LECHES PARA NINOS 159,9 26,5% -10,3% 35G LECHES PARA NINOS 13,5 25,1% -21.0%
30B SUPLEMENTOS NUTRICIONALES =~ 40,5 6,7% 5,7% 30B SUPLEMENTOS NUTRICIONALES =~ 3,5 6,4%
30Z OTR PROD NUTRIC ENTERAL ~ 22,1 3,7% 1,1% 30Z OTR PROD NUTRIC ENTERAL 1,9 3,5%
35B CEREALES INFANTILES = 13,3 2,2% -21,5% 35B CEREALES INFANTILES = 1,1 2,1% -30,0%
34A SUSTITUTOS COMIDA 10,6 18%  -250% 34A SUSTITUTOS COMIDA 1,0 1,9%
30C MODULOS 7,5 1.2% 1,3% 30C MODULOS 0,7 1,3%
c
TT-; 35D TARROS INFANTILES 5,0 08%  -252% 35D TARROS INFANTILES 0,4 0,7% -19,9%
()
E 38A EDULCORANTES 4,2 0,7% 38A EDULCORANTES 0,4 0,7% -20,0%
Q
E 0, 0,
a 35F BEBIDAS INFANTILES 3,0 0,5% -3,2% 36D COMIDAS ENERG PARA DEPORT 0,3 0,5% 18.2%
5
(@) Total mercado de NUT a MAT/3/21: 604 Mill. de € con un PPG del -2,4% Total mercado de NUT a 3/21: 54 Mill. de € con un PPG del -5,7%
Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias
Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP) _
Semiéticos y EFP’s dentro del mercado de Consumer Health = I Q \/ I /_\ 22
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