Mercado
farmaceutico
espanol

En este mes de septiembre hemos observado el
crecimiento de la categoria de tests gracias a la
introduccion de un nuevo grupo de tests que
permiten detectar infecciones por el coronavirus
SARS-CoV-2 y gripe A/B al mismo tiempo.
Estos tests (antigenos + gripe) han presentado
en este mes de septiembre concretamente una

facturacion en torno a 360 K€ PVP.

Otro mercado a destacar es el de nutricion
deportiva, que ha estado afectado
negativamente durante la pandemia de la
COVID debido al cese de la actividad fisica. Esto
provocé un gran decrecimiento en su
facturacion. A medida que se han ido
recuperando los habitos prepandémicos, a partir
de 2021 se puede observar crecimiento logrando
en 2022 un crecimiento del +15,3% (vs YTD
09/21). Sin embargo, todavia no se ha llegado a

los niveles de facturacion prepandémicos.

Por dltimo, los productos de control de
tabaquismo destacan con un crecimiento del
+19,6% (vs MAT 09/21). Dentro de este mercado
la categoria mas vendida son los chicles para
controlar el tabaquismo consiguiendo a MAT
09/22 una facturacion de alrededor 15,3 M£.

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias.
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EVOLUCION DEL MERCADO FARMACEUTICO EN ESPANA

Total mercado farmacéutico

28 22.344
(0,1%)

(1,7%)

325
(1.5%)
21.611

S — E— I

MAT/9/21 MAT/9/22

Medicamentos

17.306

MAT/9/21 MAT/9/22

Consumer Health

(90,8%)

MAT/9/21 MAT/9/22

M Farmacia I Parafarmacia

B Farmacia Online M Parafarmacia Online

Productos Over the Counter —
Consumer Health

01A PRODUCTOS PARA
TOS

01B ANTIGRIP/ANTICAT

(95,3%)

02A ANALGESICOS
GENER

MAT/9/21 MAT/9/22

Cuidado Personal — Consumer
Health

Productos PEC

TOP 3 OTC2
83F PRODUCTOS
SOLARES
82B PROD ESPEC CUID
FAC MUJER

83C PROD CUIDADO
LABIOS

MAT/9/21 MAT/9/22

TOP ATC2/0OTC2 segun aportacion al crecimiento en cada uno de los segmentos en los que se divide en mercado farmacéutico (M € PVP)
Semi-éticos y medicamentos publicitarios dentro de OTC forman parte tanto del mercado de medicamentos como del mercado de Productos OTC

Productos PAC

42 (0,1% (96,5%)
2,0%)
48
(2,2%)
2.071
(95,8%)

MAT/9/21 MAT/9/22

Cuidado del Paciente —
Consumer Health

TOP 3 OTC2
56T TESTS DE
CORONAVIRUS

52B PRO INCONT

MOD/FUERT/SEV

49C TIRAS
ESPEC+PROTECTORES

Nutricion — Consumer

Productos NUT

Health
727
30/)
(°j7° TOP 3 OTC2
(5,1%)
. 30A DIETAS COMPLETAS
(0,5%) 19
33 (2,6%) 35G LECHES PARA
(4.79) NINOS
(3’2120/0) (925%80/0) 30B SUPLEMENTOS
o NUTRICIONALES

(91,6%)
MAT/9/21 MAT/9/22
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El indicador de incremento de precios de |la farmacia se ha reducido 0,9
puntos porcentuales mientras que el IPC ha decrecido 1,6 puntos

Evolucién interanual del precio promedio de las top 100 referencias del mercado CH excluyendo medicamentos publicitarios y categorias COVID y comparativa con
la evolucion del IPC

(16%)

10.8%
> 10.5%

10.2%

9.8%

8.7% 8.9%

8.3%
7.6%

6.5%
6.1%

Dec 2021 Jan-22 Feb-22 Mar-22 apr-2022 May-22 Jun-22 Jul-22 Aug-22 Sep-22

B Crecimiento del precio Il IPC

Fuente: INE; sell-out farmacia off-line é I Qv I /_\
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Destacan este mes

Productos control de
tabaquismo

Tests combinados

(COVID + gripe) Nutricion deportiva

Se ha observado un crecimiento de los tests Las restricciones derivadas de la pandemia como Llega septiembre y con él, los nuevos

combinados del +65,5% (vs MAT 09/21). el cierre de gimnasios, hizo que la actividad fisica propositos marcados para la ultima recta del

Este crecimiento viene impulsado por la y deportiva disminuyese de manera drastica. Este aio destacando por encima del resto el

comercializacién de un nuevo grupo de tests descenso de actividad impacto negativamente en proposito de dejar de fumar.

que permiten detectar infecciones por el la venta de productos de nutricion deportiva, Los productos para el control del tabaquismo

coronavirus SARS-CoV-2 y gripe A/B al sufriendo un gran descenso en la facturacion en crecieron un +19,6% (vs MAT 09/21). Dentro de

mismo tiempo. 2020 del -39,3% (vs YTD 09/19). A medida que estos productos se prefieren los métodos mas

_ se ha ido recuperando la normalidad, hemos convencionales (parches, chicles y capsulas)
Concretamente en este mes de septiembre
_ ’ _ vuelto paulatinamente a los habitos desarrollados frente al cigarrillo electrénico. Ademas, en este
los tests combinados (antigenos + gripe) han

antes de la pandemia, creciendo en 2022 un mercado la categoria mas vendida son los
facturado alrededor de 360 K€ PVP.

+15,3% respecto al YTD 09/21. Sin embargo, chicles para controlar el tabaquismo
todavia no se han alcanzado los niveles de venta consiguiendo a MAT 09/22 una facturacion de

de la prepandemia. alrededor de 15,3 M€.
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INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACEUTICO

FOtOg rafia de la 22 238 farmacias Desglose de facturacion A: top 20% farmacias
farmacia espanola

tinoloaia de f . B: siguiente 30% farmacias
t 0 20, por tpologlia de fTarmacia C: 50% restante
+ 0,5%

Universo Farmacias compuesto por 22.238 farmacias

916.236 2.128

4.447

Facturacion Promedio
TOTAL
2021 2021

Facturacion Habitantes /Farmacia 91 6'236 €
promedio (€ PVP)

Consumer Health
30,2%

Consumer Health
27,8%

Consumer Health
26,4%

1.748.383 €

1.028.759 € 515.948 €

PVP, tickets y trafico promedio

Dato de 2021 afio cerrado

Medicamentos

Medicamentos Medicamentos
69,8% 72,2% 73,6%
11,2
Facturacion Promedio R ]
MEDICAMENTOS v ,’/ P S
] 1 / ] /
| ,I ,’ 1
e e e 677.076 € | 11.260.413 € | 764.497 € 391.349 €
Precio PVP € PVP / Ticket # Tickets / semana el 00 | o
. eremer e o Genéricos Genéricos
Genigcgoo/s 15,9% 14,6%
,6%0
Consumo Medio en Volumen y Valor
Dato de 2021 afio cerrado

- NUT 6,1% NUT 5,6% NUT 5,8%

29 327,1 Facturacion Promedio RN PEC 8,3% PEC 7,1% PEC 6,20 g -~
N \\ -~ N PAC 6,2% .l N PAC 6,3% -~ N
1470 Il Vedicamentos CONSUMER HEALTH NN PAC 6,1% NN 0’ NN N
' B Consumer Health Vo Yo Yo Yoo
267.630 | L 544.859€ | | 204.664€ | | | 140.545€ | |
2021 2021  03% | VN / i N . N . NN S

Consumo VOLUMEN Consumo VALOR . N e N N Lo o Tt

Unidades / habitante € Pub / habitante Seol /,/ ~-—--

Semi-éticos y Medicamentos publicitarios estan incluidos en el mercado de
Consumer Health.

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias. Dato afio cerrado 2021.
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Medicamentos y productos de
Consumer Health en farmacia,
farmacia online, parafarmacia y
parafarmacia online (MAT 9/ 22)

Distribucion y evolucién por canal

Parafarmacia

. . Parafarmacia Online
Farmacia Online

Farmacia

% PPG (M€)

21,2%
1,5%

-15,3%
MAT/9/21 MAT/9/22
% PPG (M€)
20,1%
24,9%
N/
e __—— 7.1%
1,1% =3, 1% ——
-0,1% T T T T———— 21,7%
YTD/9/21 YTD/9/22

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias.
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FARMACIA

Semi-éticos y medicamentos publicitarios

Medicamentos dentro de OTC forman parte del mercado de 17.306

medicamentos como del mercado de CH )

Consumer Health
4 7.464
NUT PAC PEC oTC

""" 29% 98% 71% 121% Dieta otros I Acc. Sanitarios Semi-éticos

S A frenes et I s ; Feeuseneenes PR : [ Nutricion infantil [ Higiene Oral Publicitarios
I Nutricion enteral [l Dermocosmética Ml Sin prescripcion

I Incontinencia [ Consumo Il Prescripcion

FARMACIA ONLINE

NUT PAC PEC oTC

68% L 13s% 466% L 331%

PARAFARMACIA

Consumer Health |3

NUT PAC PEC

o 82% 101% e TL3% L 104%

PARAFARMACIA ONLINE

Consumer Health |0

NUT PAC PEC

o 92% 350 - 820% . 54%




GENERAL SEPTIEMBRE 2022 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACEUTICO

Grandes segmentos

Evolucion en absolutos (€ PVP) y crecimientos interanuales por mes y por canal: farmacia, farmacia online, parafarmacia y parafarmacia online

Total mercado farmacéutico Medicamentos Productos semiéticos, Medicamentos Productos Over the Counter — Consumer Health
publicitarios y de prescripcion

1510 L1527, 163 1499 1483 1 463

1.388 1.3g4 1420
1.318

(DIC) ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC (DIC) ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC (DIC) ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC
2021 2022 2021 2022 2021 2022
Productos PEC Cuidado Personal — Consumer Health Productos PAC Cuidado del Paciente — Consumer Health Productos NUT Nutricion — Consumer Health

(DIC) ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC (DIC) ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC (DIC) ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC

2021 2022

2021 2022 2021 2022

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias.
Productos semiéticos, medicamentos publicitarios y de prescripcién incluidos tanto en Medicamentos como en OTC. — I Q \/ I A



MEDICAMENTOS

Medicamentos

Antidiabéticos y
antitusivos/antigripales son
los que mas favorecen al
crecimiento del segmento

Medicamentos

Facturacion M € PVP

17.306

16.018

MAT/9/21  MAT/9/22

Facturacién M Uds

1.449
1.331

MAT/9/21  MAT/9/22

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias.

SEPTIEMBRE 2022 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACEUTICO

Facturacion de las ATC 2 con mayor
aportacion al crecimiento* (%) - M €

PVP a MAT 9/2022

A10 PRODUCT ANTIDIABETICOS

RO5 ANTITUSIGENOS/ANTIGRIP.

334

NO2 ANALGESICOS

1.138

C10 PREP.ANTIATERO/REG.LIPID

912

RO3 PROD COPD Y ANTIASMA

1.044

BO1 AGENTES ANTITROMBOTICOS

1.202

NO6 PSICOANALEP EXCL ANTIOB

747

JO1 ANTIBACTERIANOS SISTEMIC

C09 AGEN AC SIST ANGIOT-RENIN

955

R0O2 DESCONGESTIONANT.FARING.

82

2.212

1,5%

1,1%

0,6%

0,4%

0,4%

0,4%

0,3%

0,3%

0,3%

0,3%

Cuota de mercado de los genéricos y variacion por CCAA (MAT 9/2022)

Valores
Cuota de mercado Var MS (pp)

ANDALUCIA 25% -0,5% CATALURNA
CATALUNA 23% ANDALUCIA
NAVARRA 23% 0,7% CASTILLA LEON
CASTILLA LEON 23% PAIS VASCO
CASTILLA LA MANCHA 23% 0,7% MADRID
PAIS VASCO 22% CASTILLA LA MANCHA
MADRID 22% NAVARRA
GALICIA 21% GALICIA
BALEARES 21% BALEARES
ARAGON 20% 0,7% LA RIOJA
ASTURIAS 19% 0.8% ARAGON
LA RIOJA 19% 1.1% EXTREMADURA
EXTREMADURA 19% 1,0% ASTURIAS
ISLAS CANARIAS 18% CANTABRIA
COMUNIDAD VALENCIANA 18% 0.8% ISLAS CANARIAS
CANTABRIA 17% 07%  COMUNIDAD VALENCIANA
MURCIA 16% MURCIA
TOTAL NACIONAL 22% TOTAL NACIONAL

Valores

PROTEGIDOS
PROTEGIDOS | &%)

NO PROTEGIDOS
NO PROTEGIDOS  67%

MAT/9/2022
Genéricos M Marcas

Se incluyen en “Protegidos” aquellos medicamentos con deducciones del 4%, 7,5% y 15%. Estan incluidos aquellos medicamentos con deducciones publicadas a fecha de septiembre 2022 para todos los periodos.
Se incluyen dentro del segmento medicamentos productos semiéticos, Medicamentos publicitarios y de prescripcion.
*Aportacion al crecimiento: fact. afio en curso vs. facturacion mismo periodo del afio anterior / fact. total segmento periodo anterior

87%

MAT/9/2022

Unidades

Cuota de mercado

45%

44%

44%

44%

44%

43%

41%

40%

39%

39%

38%

37%

36%

36%

35%

34%

31%

41%

Unidades

Var. MS (pp)

-0,2%

-1,2%

0,3%

0,3%

0,6%
0,5%
0,8%
0,6%

0,6%

0,4%

0,3%

53%



CONSUMER HEALTH

B Farmacia I Parafarmacia
Il Farmacia Online [l Parafarmacia Online

Facturacion M € PVP

2.976

MAT/9/21 MAT/9/22

PPG % (M € PVP)
20,6%

—
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*Aportacion al crecimiento: fact. afio en curso vs. facturacion mismo periodo del afio anterior / fact. total segmento periodo anterior

SEPTIEMBRE 2022 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACEUTICO

01A PRODUCTOS PARA TOS

198

01B ANTIGRIP/ANTICAT

227

02A ANALGESICOS GENER

100% 205

01C PROD PARA FARINGE

03D ANTIDIARREICOS

61

03F PROBIOTICOS AP DIGESTIVO

79

07A CUIDADO OFTALMICO

247

O1F SOLUCIONES SALINAS NASAL

142

03G PROD CONTROL ACID & ARDOR

91

=IQVIA

4,5%

3,9%

2,7%

2,4%

0,8%

0,7%

0,7%

0,4%

0,4%

0,3%



CONSUMER HEALTH

PEC

Destaca en el mes el
crecimiento de la categoria
de solares. Asi como
productos especificos de
cuidado facial de la mujer

Segmento PEC

B Farmacia Il Parafarmacia
Il Farmacia Online Il Parafarmacia Online

Facturacion M € PVP

G439

2.142

MAT/9/21 MAT/9/22

PPG % (M € PVP)
27,3%

22,20
18,8% 7 6

10,5% I
/ 313%
-6,1%

-18,1%

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias.

Evolutivo ventas (M € PVP) y crecimientos (PPG% valorado en € PVP)

PRODUCTOS DE DERMOCOSMETICA

PPG %

500 -
450 -
400 +
350 -
300 -
250 A
200 A
150 A
100 A
50 A

0 m

50 A
-100 -
-150 1
-200
-250 -

oct-20
nov-20
dic-20
ene-21
feb-21
mar-21
abr-21
may-21
jun-21
jul-21
jun-22

ago-21
sep-21
oct-21
nov-21
dic-21
ene-22
feb-22
mar-22
abr-22
may-22

PRODUCTOS DE HIGIENE ORAL

PPG %

400 1
350 A
300 A
250 A
200 A
150 A
100
50 1

jul-22

-50 -

-100 A
-150 A

-200 -

oct-20
nov-20
dic-20
ene-21
feb-21
mar-21
abr-21
may-21
jun-21
jul-21
ago-21
sep-21
oct-21
nov-21
dic-21
ene-22
feb-22
mar-22
abr-22
may-22
jun-22

*Aportacion al crecimiento: fact. afio en curso vs. facturacion mismo periodo del afio anterior / fact. total segmento periodo anterior

jul-22

ago-22

ago-22

sep-22

sep-22

M € PVP

r 200

- 150

r 100

r 50

M € PVP

r 35

- 30

- 25

- 20

r 15

r 10

SEPTIEMBRE 2022 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARI\/IACEUTICOE@

Facturacion de las OTC 2 con mayor aportacion al
crecimiento® y cuota por canal (%) - M € PVP a MAT 9/2022

83F PRODUCTOS SOLARES

82B PROD ESPEC CUID FAC MUJER

83C PROD CUIDADO LABIOS

3%

1%

82K MAQUILLAIJE
3%
23
94%

3%
83A PRODUCTOS ANTISEBORREICOS

25% 4%

85C DESODORANT Y ANTITRANSPIR

75% 5%
1% 27

279 2,2%

16%

SYARVA 295 0,5%
0,4%
0,3%
0,3%
0,2%
0,2%
0,2%

0,2%

0,2%

=IQVIA
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CONSUMER HEALTH

PAC

Test de antigenos es la
clase que de nuevo aporta
mas al crecimiento de este
segmento

Segmento PAC

B Farmacia Il Parafarmacia
I Farmacia Online [l Parafarmacia Online

Facturacion M € PVP

2871

0,0%

MAT/9/21 MAT/9/22

PPG % (M € PVP)
11,3%

8,4%

1,5%

-21,7%

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias.

Evolutivo ventas (M € PVP) y crecimientos (PPG% valorado en € PVP)

PRODUCTOS DE

PPG %

120 -

100 A

80 A

60 A

40 A

20 A

0 4

-20 A

.40 A

-60 -

PPG %

INCONTINENCIA

*Aportacion al crecimiento: fact. afio en curso vs. facturacion mismo periodo del afio anterior / fact. total segmento periodo anterior
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M € PVP

M € PVP

r 320

- 280

F 240

r 200

r 160

r 120

- 80

r 40
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Facturacion de las OTC 2 con mayor aportacion al
crecimiento® y cuota por canal (%) - M € PVP a MAT 9/2022

56T TESTS DE CORONAVIRUS

52B PRO INCONT MOD/FUERT/SEV

49C TIRAS ESPEC+PROTECTORES

8%
41
91%

1%
57H PROD INHALACION&AEROSOL

16

56N TESTS DE EMBARAZO

50A BOLS EQUIP ILEO-COLO UROS

122

58C FAJAS SOPOR ATLET Y OTR P

23

58D MEDIAS ELASTICAS ORTOPED

31

53A CATETERES URETRALES

32

40B APOSITOS TRADICIONALES

21

521 21,8%
483 0,6%
0,4%
0,2%
0,2%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%

0,1%

=IQVIA 1
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NUTRICION INFANTIL

PPG %

M € PVP 30A DIETAS COMPLETAS
300 - - 25
i 383 4,5%
250 L 20 '
200 - 15
150 - 35G LECHES PARA NINOS
100 10
202 1,1%
50 - 5
0 - -0
-50 - —
o o o — — — — — — i — — — — — N N N N N N N N N
¥ 9 9 o o § § o q o o q o o o o g §g g o q o o o 0,7%
S 8 8 &8 g8 252358 e e g8 s s 2ogog
B Farmacia Il Parafarmacia
Farmaci nlin Parafarmaci nlin -
Bl Farmacia Online [l Parafarmacia Online NUTRICION ENTERAL
Facturacion M € PVP 9
PPG % M € PVP 0,1%
- 50
250 -
- 40
200 -
150 - - 30 0,1%
100 1 20
50 - - 10
0 - 0
0,1%
_50 .
-100 -
8§ 58§ ¢ 8 8 5§ 5 3 % § 8 e s e RS2 GG 37A DULCES
0,0%
-99% 1
MAT/9/21 MAT/9/22 DIETA OTROS
PPG % M € PVP 30C MODULOS
PPG % (M € PVP) 54718 ] r 10 0,0%
17,0% 210 A -8
14,1% 180 A
150 - 6
6,3% ] -4
2,8% 60 - 5 0,0%
—_— \ 30 -
~-3,7% 0 0
36% — < a0 |
60 1 37B CONFITERIA LIGHT
-13,1% -90 A
0,0%
o o o — — — — — — - — — — — — N N N N N N N N N
s 88 ¢ 8 F R FgsE=gFesetsEagiigog
Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias.

*Aportacion al crecimiento: fact. afio en curso vs. facturacion mismo periodo del afio anterior / fact. total segmento periodo anterior B — I Q \/ I A 12
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