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Consideraciones importantes
Explicacion de la comparativa entre periodos y etapas de la COVID-19
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Comparativa
2021 vs 2020

Contiene 53 semanas. W1-W53

Contiene 52 semanas. W1-W52

Wn 2021 vs W(n+1) 2020
(ejemplo: W01 2021 se compara con W02 2020)

YTD 2020

YTD 2021

Comparativa
acumulados

Acumulado afio 2020, considerando el inicio en W02

Acumulado afio 2021, considerando el inicio natural (WO01)

WO01-Wn 2021 vs W02-W(n+1) 2020

Ene 2021

Inicio COVID

Espafia

Fuente: Analisis IQVIA.

Inicio primera oleada
(primeras medidas gubernamentales)

Inicio transicién (primeras

medidas desescalada)

Inicio de la segunda

oleada

Inicio de la tercera oleada
y de la vacunacion
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Impacto de la COVID-19

Evolucion de la tercera oleada hasta la semana 15 (del 1 de Enero — 18 de Abril 2021)

250.000

200.000 A

150.000 +

100.000 -

50.000

Casos Covid-19

— 2020 — 2021

0
2019 2021
12020

W1/W2
W2/W3
W3/W4
W4/W5
W5/W6
W6/W7
W7/W8
W8/W9

¢ Qué esta ocurriendo en
la tercera oleada
(acumulado WO01-ActualWeek)

W9/W10
W10/W11
W11/W12
W12/W13
W13/W14
W14/W15
W15/W16

Mercado tradicional (excluye geles
hidroalcohdlicos, mascarillas y
guantes procedentes de fabricantes
que no operan en Esparia)

TOT RX CH

4,1%  -1,7% -10,0%

Mercado actual (incluye geles
hidroalcohdlicos, mascarillas y
guantes procedentes de fabricantes
que no operan en Espafia)

TOT RX CH
-09% -1,7%  0,9%

Fuente: IQVIA Sell-Out (muestra 6.400 farmacias), dato semanal; analisis IQVIA.

Semiéticos y EFPs incluidos en CH, valores en € PVP.

Consideracion importante: comparativa entre semanas siendo Wn 2021 vs W(n+1) 2020

Mascarillas
Productos incontinencia
Productos para dormir
Productos anticaida cabello
Antidiabéticos
Productos inhibidores directos factor Xa
Antiepilépticos
Antiacné
Productos para acidez/flatulencia

Antigripales / Anticatarrales
Productos para tos
Productos para faringe
Descongestivos
Probiéticos
Leches infantiles
Antibiéticos
Analgésicos
Vacunas

=IQVIA :



La actividad total en la farmacia muestra un peor comportamiento en el
numero de tickets respecto a la semana anterior

Durante la dltima semana se ha alcanzando una media de 703 tickets por farmacia, un +6,7%, y un valor
medio por ticket que disminuye un -11,3% respecto a la semana equivalente en 2020
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Trafico en la farmacia

2019 — 2020 — 2021 ® w532020

Numero de tickets medio semanal por farmacia Precio medio por ticket (€ PVP)
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Fuente: IQVIA Sell-Out (muestra 6.400 farmacias), dato semanal; analisis IQVIA.

Semiéticos y EFPs incluidos en CH, valores en € PVP.

Nota: Flujo en la farmacia y gasto medio total de todos los tickets vendidos semanalmente. Incluidos geles hidroalcohélicos, mascarillas y guantes procedentes de fabricantes que no operan en Esparia.

Consideracion importante: comparativa entre semanas siendo Wn 2021 vs W(n+1) 2020 = I Q v I /_\ 3



i Considerando el mercado tradicional, el mercado crece (+0,4%) en la w15
= .
2 frente ala semana equivalente del 2020 y decrece en el YTD (-4,1%)
£
S
10 Evolucién del mercado total en farmacia (M. € PVP)
g Mercado tradicional (excluye geles (incluye geles I Ventas en 2021 (mercado tradicional)
(@) hidroalcohdlicos, mascarillas y hidroalcohdlicos, mascarillas y Rx CH Ventas en 2021 (mercado actqa!)
= guantes procedentes de fabricantes guantes procedentes de fabricantes I Ventas en 2020 (mercado tradicional)
que no operan en Espafia) que no operan en Espafia) Total 72,4% 27,6% _— \é?:(tiariizztiorigp((r:c??;d;e?iztgsl;))revio
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Fuente: IQVIA Sell-Out (muestra 6.400 farmacias), dato semanal; analisis IQVIA.
Semiéticos y EFPs incluidos en CH, valores en € PVP.
Consideracion importante: comparativa entre semanas siendo Wn 2021 vs W(n+1) 2020 = = I Q v I /_\ 4
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El mercado de medicamentos muestra una evolucion positiva para
w15 (+2,8%) mientras que esta es negativa para el YTD (-3,6%)

Evolucion del mercado total en farmacia (M. € PVL)

2019 27,7% 11,2% 22,7% 4,4% 15,1% 18,9% 10.176.716.772
2020 26,8% 10,1% 23, 7% 4,1% 15,5% 19,7% 10.149.525.307
YTD2021 27,0% 9,3% 3.019.405.089

RESTO Rx Il N\ SISTEMA NERVIOSO Il C APARATO CARDIOVASCULAR
R APARATO RESPIRATORIO [l M APARATO LOCOMOTOR [l A APARATO DIGEST.Y METABOL

100%

Fuente: IQVIA Sell-Out (muestra 6.400 farmacias), dato semanal; analisis IQVIA.

Semiéticos y EFPs incluidos en el mercado de medicamentos, precio en PVL

Nota: Flujo en la farmacia y gasto medio total de todos los tickets vendidos semanalmente. Incluidos geles hidroalcohélicos, mascarillas y guantes procedentes de fabricantes que no operan en Esparia.

Consideracion importante: comparativa entre semanas siendo Wn 2021 vs W(n+1) 2020 = I Q \/ I /_\ 5



W15 (12/04 - 18/04)
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Evolucion del mercado de medicamentos

Evolucioén de las principales clases del mercado prescripcion (M. € PVL)

Afio 2019 — Afio 2020 — Afio 2021 @ w532020
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Fuente: IQVIA Sell-Out (muestra 6.400 farmacias), dato semanal; analisis IQVIA.
Semiéticos y EFPs incluidos en el mercado de medicamentos, precio en PVL.
Consideracion importante: comparativa entre semanas siendo Wn 2021 vs W(n+1) 2020 = = I Q \/ I /_\ 6
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Evolucion del mercado de medicamentos

Evolucioén de las principales clases del mercado prescripcion (M. € PVL)

Afio 2019 — Afio 2020 — Afio 2021 @ w532020
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Fuente: IQVIA Sell-Out (muestra 6.400 farmacias), dato semanal; analisis IQVIA.
Semiéticos y EFPs incluidos en el mercado de medicamentos, precio en PVL.
Consideracion importante: comparativa entre semanas siendo Wn 2021 vs W(n+1) 2020 = = I Q \/ I /_\ 7



| W15 (12/04- 18/04)

El mercado tradicional de CH muestra una evolucion negativa tanto para la
w15 (-4,8%) como parael YTD (-10,0%)

Evolucion del mercado total en farmacia (M. € PVP)

2019 (tradicional) 10,1% 28,4% 41,1% 6.063.979.048

2020 (tradicional) 10,2%

5.927.115.685

2020 (actual) 8,9% 24,7% 35,0% 6.781.360.342
YTD 2021 (tradicional) |EEEIOERR 1.651.609.884
YTD 2021 (actual) 9,3% 22,2% 34,2% 1.926.262.098
Mercado t'rgdicional (ex.cluye geles I Mercado a’cltual (incluyelgeles T
Gl pocedines o viarics | guaes procaes g s Bl nuT B Pac Il PEC I OTC 100%
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Fuente: IQVIA Sell-Out (muestra 6.400 farmacias), dato semanal; analisis IQVIA.

Semiéticos y EFPs incluidos en el mercado de OTC, precio en PVP

Nota: Flujo en la farmacia y gasto medio total de todos los tickets vendidos semanalmente. Incluidos geles hidroalcohélicos, mascarillas y guantes procedentes de fabricantes que no operan en Esparia.

Consideracion importante: comparativa entre semanas siendo Wn 2021 vs W(n+1) 2020 = I Q v I /_\




W15 (12/04 - 18/04)
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Evolucion del mercado de Consumer Health

Evolucioén de los principales segmentos del mercado de autocuidado (M. € PVP)

Mercado tradicional (excluye geles hidroalcohdlicos, mascarillas y (incluye geles hidroalcohdlicos, mascarillas y Afio 2019 Afio 2020 Afo 2021 = = Afio 2021 (actual) @ W532020 (tradicional)
guantes procedentes de fabricantes que no operan en Espafa) guantes procedentes de fabricantes que no operan en Espafa)
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Fuente: IQVIA Sell-Out (muestra 6.400 farmacias), dato semanal; analisis IQVIA.
Semiéticos y EFPs incluidos en el mercado de OTC, precio en PVP.
Consideracion importante: comparativa entre semanas siendo Wn 2021 vs W(n+1) 2020 = = I Q \/ I /_\ 9




| W15 (12/04- 18/04)

Tendencia de categorias con gran peso en el mercado de Consumer Health

Clases importantes dentro del mercado de autocuidado (M. € PVP)

Mercado tradicional (excluye geles hidroalcohdlicos, mascarillas y (incluye geles hidroalcohdlicos, mascarillas y o —_— A e Ax
guantes procedentes de fabricantes que no operan en Espafa) guantes procedentes de fabricantes que no operan en Espafa) Afio 2019 Afio 2020 Afio 2021 @ W532020
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Fuente: IQVIA Sell-Out (muestra 6.400 farmacias), dato semanal; analisis IQVIA.
Semiéticos y EFPs incluidos en el mercado de OTC, precio en PVP.
Consideracion importante: comparativa entre semanas siendo Wn 2021 vs W(n+1) 2020 = = I Q \/ I /_\ 10
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| W15 (12/04- 18/04)

Tendencia de categorias con gran peso en el mercado de Consumer Health

Clases importantes dentro del mercado de autocuidado (M. € PVP)

Mercado tradicional (excluye geles hidroalcohdlicos, mascarillas y (incluye geles hidroalcohdlicos, mascarillas y

guantes procedentes de fabricantes que no operan en Espafa) guantes procedentes de fabricantes que no operan en Espafa) Afio 2019 — Afio 2020 — Afio 2021 @ W532020
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%PPG FY 20 vs 19 = -27,5%
%PPG YTD 21 vs 20 = -55,0%

15
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) %PPG FY 20vs 19 = 12,1%

Vitaminas, minerales y suplementos %PPG YTD 21vs 20= -9,8%

Productos paralatos y resfriados
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Fuente: IQVIA Sell-Out (muestra 6.400 farmacias), dato semanal; analisis IQVIA.
Semiéticos y EFPs incluidos en el mercado de OTC, precio en PVP.
Consideracion importante: comparativa entre semanas siendo Wn 2021 vs W(n+1) 2020 = = I Q \/ I /_\ 11
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