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Productos Over the Counter –

Consumer Health

Cuidado Personal – Consumer 

Health

Total mercado farmacéutico Medicamentos Productos OTC

Productos PEC Productos NUTCuidado del Paciente –

Consumer Health
Productos PAC Nutrición – Consumer 

Health

100
(3,9%)

2.446
(94,4%)

42
(1,6%)

2
(0,1%)

MAT/11/21

2.871
(95,5%)

85
(2,8%)

48
(1,6%)

2
(0,1%)

MAT/11/22

2.590

3.006

+16,1%

Este mes de noviembre observamos un

descenso de las temperaturas, favoreciendo un

incremento en las ventas de productos

relacionados con enfermedades respiratorias

como los resfriados y gripe. Para todo ellos la

sintomatología común es la tos, lo cual sumado

a que es el primer invierno sin obligatoriedad de

mascarillas hacen que las ventas de productos

para la tos alcancen en este MAT 11/22 una

facturación de 208 M€.

Por otro lado, en el acumulado julio a noviembre

de 2022 se observa un crecimiento de ventas de

tests y aparatos de medición. Este crecimiento

viene impulsado principalmente por la

subcategoría de tests de coronavirus. Los tests y

aparatos de medición de glucosa serían la

segunda subcategoría con mayor cuota de

mercado.

Por último, también destaca el incremento de

medicamentos de prescripción, especialmente

en categorías como los antidiabéticos, como

consecuencia de la indicación en insuficiencia

cardiaca en la categoría de los inhibidores de

SGLT2 y, por otro lado, la tendencia extendida

en redes sociales del uso de análogos de GLP1

para la pérdida de peso, que han favorecido el

desabastecimiento de estos análogos GLP1 en

España.

Mercado 
farmacéutico 
español

17.408

16.257
(100,0%)

MAT/11/22MAT/11/21

17.408
(100,0%)

16.257

+7,1%

318
(1,4%)

28
(0,1%)

21.857
(96,7%)

389
(1,7%)

MAT/11/21

23.429
(96,9%)

248
(1,0%)

24.174

461
(1,9%)

36
(0,1%)

MAT/11/22

22.592

+7,0%

30
(1,4%)

1.620
(78,4%)

153
(7,4%)

271
(13,1%)

22
(1,1%)

2.139

MAT/11/21

1.667
(78,0%)

112
(5,2%)

330
(15,4%)

MAT/11/22

2.067

+3,5%

2.034
(95,9%)

43
(2,0%)

43
(2,0%)

1
(0,1%)

MAT/11/21

2.253
(96,6%)

33
(1,4%)

1
(0,1%) 46

(2,0%)

MAT/11/22

2.121

2.334

+10,0%

636
(91,7%)

18
(2,4%)

21
(3,1%)

694

33
(4,8%)

4
(0,5%)

3
(0,4%)

MAT/11/21

730

38
(5,2%)

672
(91,9%)

MAT/11/22

+5,3%

EVOLUCIÓN DEL MERCADO FARMACÉUTICO EN ESPAÑA

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias. 

TOP ATC2/OTC2 según aportación al crecimiento en cada uno de los segmentos en los que se divide en mercado farmacéutico (M € PVP)

Semi-éticos y medicamentos publicitarios dentro de OTC forman parte tanto del mercado de medicamentos como del mercado de Productos OTC

El crecimiento individual de medicamentos y CH es mayor al de total mercado ya que medicamentos publicitarios y semi-éticos (segmento común en ambos mercados) crece a doble dígito

TOP 3 OTC2 

01A PRODUCTOS PARA 

TOS

01B ANTIGRIP/ANTICAT

02A ANALGESICOS 

GENER

TOP 3 OTC2 

83F PRODUCTOS 

SOLARES

86H PROD ESPECIFIC 

CUID PELO

82B PROD ESPEC CUID 

FAC MUJER

TOP 3 OTC2 

56T TESTS DE 

CORONAVIRUS

52B PRO INCONT 

MOD/FUERT/SEV

49C TIRAS 

ESPEC+PROTECTORES

TOP 3 OTC2 

30A DIETAS COMPLETAS

35G LECHES PARA NINOS

30B SUPLEMENTOS 

NUTRICIONALES

NOVIEMBRE 2022 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACÉUTICO

Farmacia

Farmacia Online

Parafarmacia

Parafarmacia Online

Medicamentos Consumer Health

248
(3,0%)

6.736
(90,2%)

MAT/11/21

318
(4,3%)

7.471

389
(5,2%)

461
(5,6%)

28
(0,4%)

7.463
(90,9%)

36
(0,4%)

MAT/11/22

8.208

+9,9%
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El indicador de incremento de precios de la farmacia ha mostrado en el 
último mes una mayor convergencia con el IPC

Fuente: INE; sell-out farmacia off-line

Evolución  interanual del precio promedio de las top 100 referencias del mercado CH excluyendo medicamentos publicitarios y categorías COVID y comparativa con 

la evolución del IPC

Jul-22Jun-22Jan-22 apr-2022Mar-22Dec 2021 Feb-22 May-22 Aug-22 Sep-22 Nov-22Oct-22

7.3%

2.5%

3.4%

8.3%

1.1%

6.5%

10.8%

6.1%

1.1%
1.4%

7.6%

1.7%

2.7%

9.8%

2.2%

8.7%

10.2%

2.4%

10.5%

2.4%

8.9%

2.1%

2.8%

6.8%

+0.7%

-0.5%

Crecimiento del precio IPC
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R E S U M E N  E J E C U T I V O

Destacan este mes en el canal farmacia

El mercado de vitaminas también se ve

favorecido con la llegada del otoño.

Concretamente las combinaciones de

multivitaminas sin minerales para mantenernos

activos frente a la vuelta a la rutina (+20,5% vs

octubre 2021).

También crecen los tónicos que ayudan a hacer

frente a la astenia otoñal. Esta categoría de

tónicos junto a la categoría de multivitaminas sin

minerales crece un +8,5% comparado con

octubre de 2021.

La preocupación por el cuidado del cabello y la

hidratación de los labios aumenta con la

entrada del otoño.

Observamos que los productos capilares

aumentan sus ventas en valores +6,5% frente

octubre del año pasado alcanzando los 21,3M€.

Por otro lado, los productos para el cuidado de

labios aumentan sus ventas un +6,5% en

valores este pasado mes de octubre.

NOVIEMBRE 2022 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACÉUTICO

En el mes de octubre empezamos a notar

el descenso de las temperaturas. Éstas

afectan directamente al incremento de

enfermedades (resfriados, gripe, Covid,

bronquitis y neumonía). Además, este

año, observamos un brote del Virus

Respiratorio Sincitial en niños. El mercado

de medicamentos respiratorios crece un

+6,8% vs octubre 2021. Los

medicamentos relacionados con el

mercado del frío (descongestionantes,

antitusivos y antigripales) crecen

alrededor del +15% (vs octubre 2021).

Mercado respiratorio 

(medicamento)

El mercado de vitaminas también se ve

favorecido con la llegada del otoño.

Concretamente las combinaciones de

multivitaminas sin minerales para

mantenernos activos frente a la vuelta a la

rutina (+20,5% vs octubre 2021).

También crecen los tónicos que ayudan a

hacer frente a la astenia otoñal. Esta

categoría de tónicos junto a la categoría

de multivitaminas sin minerales crece un

+8,5% comparado con octubre de 2021.

Vitaminas, tónicos 

y estimulantes

La preocupación por el cuidado del

cabello y la hidratación de los labios

aumenta con la entrada del otoño.

Observamos que los productos capilares

aumentan sus ventas en valores +6,5%

frente octubre del año pasado alcanzando

los 21,3M€.

Por otro lado, los productos para el

cuidado de labios aumentan sus ventas

un +6,5% en valores este pasado mes de

octubre.

A YTD 10/22 se observa que el

incremento vs. YTD 10/21 del mercado

OTC se debe a un incremento del número

de transacciones, este hecho refleja una

recuperación de consumidores en la

farmacia.

Esta tendencia no se observa en PEC ni

en NUT, donde el crecimiento proviene del

incremento del precio promedio por ticket.

Finalmente, en PAC a pesar del

incremento del número de transacciones,

el precio promedio por ticket se ha

reducido.

Análisis tickets 

farmacias

1 2 3

El descenso de las temperaturas favorece el

incremento en las ventas de productos

relacionados con enfermedades respiratorias

tales como la gripe y el resfriado. La categoría

de tos, resfriados y otros productos

respiratorios creció un +60,1% (vs MAT

11/21), alcanzando una facturación total de

659M€.

Para todas estas enfermedades la

sintomatología común es la tos siendo los

productos para la tos la subcategoría líder

consiguiendo en este MAT 11/22 una

facturación de 208 M€.

Tos, resfriados y otros 

productos respiratorios

Tests y aparatos de 

medición

Medicamentos de 

prescripción

En el acumulado de julio de 2022 a noviembre de

2022 observamos una facturación de tests y

aparatos de medición de 161 M€ alcanzando un

crecimiento del +12,7% vs (el mismo periodo en

2021).

Los test de coronavirus han sido la subcategoría

líder en ventas suponiendo un 48,1% de la

facturación total, y teniendo un crecimiento del

+29,3% (vs el mismo periodo en 2021).

Las siguientes tres categorías en orden

descendente de cuota de mercado serían tests y

aparatos de medición de glucosa, tests de

embarazo y termómetros.

El crecimiento en este MAT de los

medicamentos de prescripción ha sido de

+5,6% vs MAT 11/21.

Este crecimiento destaca especialmente en

categorías como los antidiabéticos como

consecuencia de la indicación en insuficiencia

cardiaca en la categoría de los inhibidores de

SGLT2 (+36,5% vs MAT 11/21) y, por otro lado,

la tendencia extendida en redes sociales del

uso de análogos de GLP1 (+27,2% vs MAT

11/21) para la pérdida de peso, que han

favorecido incluso el desabastecimiento de

estos análogos GLP1 en España.
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Medicamentos

73,6%

Consumer Health

26,4%

Medicamentos

72,2%

Consumer Health

27,8%

Facturación Promedio 

MEDICAMENTOS

677.076 €

Medicamentos

69,8%

Consumer Health

30,2%

Universo Farmacias compuesto por 22.238 farmacias

PVP, tickets y tráfico promedio

Consumo Medio en Volumen y Valor

900.659 916.236

2020 2021

2.136 2.128

2020 2021

Facturación 

promedio (€ PVP)
Habitantes /Farmacia

Facturación Promedio 

TOTAL

944.706 € 1.805.850 €

Dato de 2021 año cerrado

Dato de 2021 año cerrado

Precio PVP

32,9
27,5

2020 2021

587
670

2020 2021

€ PVP / Ticket # Tickets / semana

25
29

12
16

20212020

Consumo VOLUMEN

Unidades / habitante

307,6 327,1

147,0126,2

2020 2021

Consumo VALOR

€ Pub / habitante

G E N E R A L

Fotografía de la 
farmacia española

1.059.069 € 531.717 €

Desglose de facturación 

por tipología de farmacia

A: top 20% farmacias 

B: siguiente 30% farmacias

C: 50% restante

A B C
4.447 6.671 11.120

22.238 farmacias

+ 0,3%

11,9 11,2

2020 2021

Medicamentos

Consumer Health

+2,9%

-0,9%

Facturación Promedio 

CONSUMER HEALTH

267.630 €

+1,8%

Semi-éticos y Medicamentos publicitarios están incluidos en el mercado de 

Consumer Health.

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias. Dato año cerrado 2021.

Marcas

51,2%

Genéricos

18,6%

Marcas

51,9%

Genéricos

20,3%

NUT 3,2%

OTC 12,1%

PEC 8,5%

PAC 6,3%

OTC 11,3%

PAC 6,4%

NUT 2,9%PEC 7,3% NUT 2,9%

OTC 10,6%

PAC 6,5%

PEC 6,4%

391.149 €1.260.645 € 764.673 €

545.205 € 294.395 € 140.568 €

INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACÉUTICO

Marcas

51,4%

Genéricos

22,2%
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17.4081.3701.746 68
24

1.433
183

1.361307507465Consumer Health

6.025 15.965Medicamentos 1.443

F A R M A C I A  

F A R M A C I A  O N L I N E

OTCPECPACNUT

Semi-éticos y medicamentos publicitarios 

dentro de OTC forman parte del mercado de 

medicamentos como del mercado de CH

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias. 

10 531 8010223122Consumer Health 248

4 66 472643610313Consumer Health 461

00 27 23130Consumer Health 36

P A R A F A R M A C I A

OTCPECPACNUT

OTCPECPACNUT

OTCPECPACNUT

P A R A F A R M A C I A  O N L I N E

TOTAL 23.429

17.408

NOVIEMBRE 2022 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACÉUTICO

7.463

Dieta otros

Nutrición infantil

Incontinencia

Acc. Sanitarios

Higiene Oral

Nutrición enteral Dermocosmética

Consumo

Publicitarios

Semi-éticos

Sin prescripcion

Prescripcion

Mercado 
farmacéutico 
español 

G E N E R A L

96,9%

Farmacia

0,1%

1,0%
Farmacia Online

Parafarmacia Online
Parafarmacia

1,9%

2,5%

12,6%

5,6%

MAT/11/21

7,2%

-22,1%

18,4%

29,6%

MAT/11/22

Distribución y evolución por canal

% PPG (M€)

M€

Medicamentos y productos de 

Consumer Health en farmacia, 

farmacia online, parafarmacia y 

parafarmacia online (MAT 11 / 22)

0,8%
2,2%

6,2%

14,3%

1,1%

YTD/11/21

-25,4%

19,1%

30,9%

YTD/11/22

% PPG (M€)

24.174

2,9% 9,6% 7,1% 12,3%

7,1% 13,4% 45,2% 34,3%

8,2% 10,0% 71,5% 10,3%

9,7% 3,3% 82,0% 5,1%

68,1%6,2%



7

Evolución en absolutos (€ PVP) y crecimientos interanuales por mes y por canal: farmacia, farmacia online, parafarmacia y parafarmacia online

Grandes segmentos

Productos semiéticos, medicamentos 

publicitarios y de prescripción
Productos Over the Counter – Consumer Health

Cuidado Personal – Consumer Health

Total mercado farmacéutico

2021 2022

Medicamentos Productos OTC

Productos PEC Productos NUT

G E N E R A L

Cuidado del Paciente – Consumer HealthProductos PAC Nutrición – Consumer Health

J SAFE M MA J O N D

2021 2022

AGOJULENE(DIC) MAYFEB MAR ABR JUN SEP OCT DICNOV

1.510

1.388
1.318

1.527
1.463 1.499 1.483 1.463

1.384 1.420
1.471 1.481

2021 2022

9
4

4

FEB

0

ENE

4
8 3

0

0

AGO

241

JUN

9
6

7

MAY

4

ABR

4

00
4

MAR

0

248242

8

260
241

0

7
7

7 44

JUL

221

5
0

230

0

202

SEP

253

6 4

(DIC)

0
4

OCT

7

263

4

231

00

NOV DIC

239

243

213

255 250
260 253 252

231
240

263
274271

2021 2022 2021 2022
2021 2022

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias.

Productos semiéticos, medicamentos publicitarios y de prescripción incluidos tanto en Medicamentos como en OTC.

10

130

(DIC)

33

112
10

24

ABR

11

154

139

26

170

23

2

ENE

34

117

9

3

22

2

FEB

129

24

2

26

MAR

142
129

27

2 171

164

7

12

31

3

MAY SEP

11

28

JUN

3

31

172

3

118

6
7

AGOJUL

127

9

OCT

132

9
3

2

219

NOV

2
165

150

167
182

210
216

178
165 162

DIC

0
194

7 0

2
342

ENE

189

23

135

0

5

FEB

180

JUL

4

MAR

4 4 2

167

0
0

2

ABR

178

4

0
5

171

24
0

2

JUNMAY

132

1
0

330

AGO

127

1

186

177

0

010

131

14
0

4

OCT

130

1

3

4
0

SEP DIC

344 352

172
182 177 185

138 132 136

(DIC) NOV (DIC)

3
3

56

0
0

FEB SEP

02

52

2

0

3

0

3

51

3

ENE

2

2

ABR AGO

60

0
3

3

62

MAR

55

0

1

55

1
2

60

58

3

0

MAY JUL

1

56

1

0

3

0

57

1

57

3

062

56

OCT

57

1

JUN

3

0

3

NOV DIC

61
57 56

66

59
62 61 61 62

1

MAE M JF J A S O N D

ME F AJM A J S O N D JFE AM JA M S O N D

JE F M A AM J S O N DM DME F A J J A S O N

2.148

28

MAY

2.088
2

2.011

AGO

32

37

(DIC)

3
28 202433

35

2.003

ENE

1.782

2131

3

2 15

3

2.022

4
35

MAR

1.947

20
4

JULJUN

1.994

FEB

46

1.820

1443
3

1.847

15

ABR

39
3

42

2.019 1.910

21
37

323

OCT

1.926

19
44

37
1.904

SEP NOV DIC

2.213 2.076

1.837

2.085 2.007
2.071 2.063

1.880
1.966 1.986

NOVIEMBRE 2022 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACÉUTICO
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2.224

346

1.146

925

1.051

1.202

259

749

960

625

Antidiabéticos y 
antitusivos/antigripales son 
los que más favorecen al 
crecimiento del segmento 

Medicamentos

Medicamentos

M E D I C A M E N T O S

16.257
17.408

MAT/11/22MAT/11/21

+7,1%

25%

24%

24%

23%

23%

23%

22%

21%

21%

20%

19%

19%

19%

18%

18%

17%

16%

22%

CASTILLA LA MANCHA

ANDALUCIA

NAVARRA

CATALUÑA

CASTILLA LEON

PAIS VASCO

GALICIA

MADRID

BALEARES

ARAGON

ASTURIAS

MURCIA

LA RIOJA

EXTREMADURA

ISLAS CANARIAS

COMUNIDAD VALENCIANA

CANTABRIA

TOTAL NACIONAL

-0,2%

0,6%

0,8%

0,8%

0,5%

0,4%

0,5%

0,6%

0,5%

0,8%

1,0%

1,2%

1,3%

0,3%

0,9%

0,8%

0,7%

0,5%

Cuota de mercado Var MS (pp)

Valores Unidades

45%

44%

44%

44%

44%

43%

42%

40%

39%

39%

38%

38%

36%

36%

35%

34%

31%

41%

CASTILLA LA MANCHA

PAIS VASCO

EXTREMADURA

GALICIA

MADRID

CATALUÑA

ASTURIAS

CASTILLA LEON

ANDALUCIA

CANTABRIA

BALEARES

NAVARRA

LA RIOJA

ARAGON

MURCIA

ISLAS CANARIAS

COMUNIDAD VALENCIANA

TOTAL NACIONAL

0,0%

0,2%

0,5%

-0,8%

0,2%

0,4%

0,6%

0,5%

0,9%

0,0%

0,8%

1,2%

1,0%

0,8%

-0,1%

0,7%

0,6%

0,1%

Cuota de mercado Var. MS (pp)

33%

67%

MAT/112022

NO PROTEGIDO

PROTEGIDO

35%

65% NO PROTEGIDO 87%

MAT/112022

13%PROTEGIDO

53%
47%

Genéricos Marcas

Valores Unidades

Se incluyen en “Protegidos” aquellos medicamentos con deducciones del 4%, 7,5% y 15%. Están incluidos aquellos medicamentos con deducciones publicadas a fecha de noviembre 2022 para todos los periodos.

Se incluyen dentro del segmento medicamentos productos semiéticos, Medicamentos publicitarios y de prescripción.

*Aportación al crecimiento: fact. año en curso vs. facturación mismo periodo del año anterior / fact. total segmento periodo anterior

1.353
1.458

MAT/11/21 MAT/11/22

+7,7%

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias. 

Facturación M € PVP

Facturación M Uds

A10 PRODUCT ANTIDIABETICOS

R05 ANTITUSIGENOS/ANTIGRIP.

N02 ANALGESICOS

C10 PREP.ANTIATERO/REG.LIPID

R03 PROD COPD Y ANTIASMA

B01 AGENTES ANTITROMBOTICOS

J01 ANTIBACTERIANOS SISTEMIC

N06 PSICOANALEP EXCL ANTIOB

C09 AGEN AC SIST ANGIOT-RENIN

G04 UROLOGICOS

1,3%

0,9%

0,5%

0,5%

0,4%

0,3%

0,3%

0,3%

0,3%

0,2%

Facturación de las ATC 2 con mayor 

aportación al crecimiento* (%) - M € PVP 

a MAT 11/2022

Cuota de mercado de los genéricos y variación por CCAA (MAT 11/2022)

Mercado protegido y no protegido (MAT 11/2022)

NOVIEMBRE 2022 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACÉUTICO
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Las clases que más aportan 
al crecimiento son aquellas 
relacionadas con 
enfermedades respiratorias

OTC

Segmento OTC

C O N S U M E R  H E A L T H

3,9%

94,4%

1,6%
0,1%

MAT/11/21 MAT/11/22

95,5%

2,8%

1,6% 0,1%

2.590

3.006

+16,1%

6,5%

17,4%

0,0%

6,0%

-19,0%

-14,8%

11,9%

Farmacia

Parafarmacia OnlineFarmacia Online

Parafarmacia

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias. 

Evolutivo ventas (M € PVP) y crecimientos (PPG% valorado en € PVP)
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1%99%
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Facturación M € PVP
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*Aportación al crecimiento: fact. año en curso vs. facturación mismo periodo del año anterior / fact. total segmento periodo anterior

01A PRODUCTOS PARA TOS

01B ANTIGRIP/ANTICAT

02A ANALGESICOS GENER

01C PROD PARA FARINGE

03F PROBIOTICOS AP DIGESTIVO

03D ANTIDIARREICOS

07A CUIDADO OFTALMICO

13A PR FAVOREC RELAJAC.SUENO

01F SOLUCIONES SALINAS NASAL

03G PROD CONTROL ACID & ARDOR

3,9%

2,9%

2,6%

2,0%

0,6%

0,6%

0,6%

0,3%

0,3%

0,3%

Facturación de las OTC 2 con mayor aportación al 

crecimiento* y cuota por canal (%) - M € PVP a MAT 11/2022
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15%

30

1%

272%

79%
5%

34

84%

7%

9% 1%

2%

6%

2%

85

17%

124

2%

74%

7%

3%

92%

91%

13%

5%

84%

3%

6%

24%

94%

68%

74

19%

5%

7%

26%

3%

62%

3%

4%

23

75%

282

293

49

Destaca en el mes el 
crecimiento de la categoría 
de solares, así como 
productos específicos de 
cuidado capilar

PEC

Segmento PEC

C O N S U M E R  H E A L T H

Evolutivo ventas (M € PVP) y crecimientos (PPG% valorado en € PVP)

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias. 
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21,6%
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Farmacia Online

Parafarmacia

Parafarmacia Online

PPG % (M € PVP)
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*Aportación al crecimiento: fact. año en curso vs. facturación mismo periodo del año anterior / fact. total segmento periodo anterior

2,1%

0,3%

0,3%

0,3%

0,3%

0,3%

0,2%

0,2%

0,2%

0,1%

Facturación de las OTC 2 con mayor aportación al 

crecimiento* y cuota por canal (%) - M € PVP a MAT 11/2022
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83F PRODUCTOS SOLARES

86H PROD ESPECIFIC CUID PELO

82B PROD ESPEC CUID FAC MUJER

83G REPELENTES DE INSECTOS

83C PROD CUIDADO LABIOS

82A PROD CUIDADO FACIAL MUJER

83A PRODUCTOS ANTISEBORREICOS

83H PRD BELL REGENERADOR PIEL

82K MAQUILLAJE

85C DESODORANT Y ANTITRANSPIR

Facturación M € PVP



11

56T TESTS DE CORONAVIRUS

52B PRO INCONT MOD/FUERT/SEV

49C TIRAS ESPEC+PROTECTORES

56K TESTS MULTIUSOS

56N TESTS DE EMBARAZO

57H PROD INHALACION&AEROSOL

56D TERMOMETROS

50A BOLS EQUIP ILEO-COLO UROS

58C FAJAS SOPOR ATLET Y OTR P

53A CATETERES URETRALES

100%

9%

123

91%
1%

98%

99%

2%

99%

99%

100%

99%

2%

524

97%

41

100%

482

6

28

16

23

23

32

Test de antígenos es la 
clase que de nuevo aporta 
más al crecimiento de este 
segmento 

PAC

Segmento PAC

C O N S U M E R  H E A L T H

PPG %

Evolutivo ventas (M € PVP) y crecimientos (PPG% valorado en € PVP)

P R O D U C T O S   D E   I N C O N T I N E N C I A

A C C E S O R I O S   S A N I T A R I O S
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Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias. 

2,0%

2.334

2,0%

95,9%

2.121
0,1%

2,0%

MAT/11/21

96,6%

1,4%

0,1%

MAT/11/22

+10,0%

7,3%

4,9%

10,8%

0,9%

-0,4%

4,1%

-23,2%

Farmacia Parafarmacia

Farmacia Online Parafarmacia Online

PPG % (M € PVP)

M € PVP
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*Aportación al crecimiento: fact. año en curso vs. facturación mismo periodo del año anterior / fact. total segmento periodo anterior

21,6%

0,4%

0,4%

0,3%

0,2%

0,2%

0,1%

0,1%

0,1%

0,1%

Facturación de las OTC 2 con mayor aportación al 

crecimiento* y cuota por canal (%) - M € PVP a MAT 11/2022
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Facturación M € PVP
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1%

100%

0

387

6%

8

5%

12%
81%

7%
87%

6%

5%

54

91%

16%

77%

89%

100%

100%

99%

2%

98%

3%

202

7

4

1

1

1

Dietas completas y leches 
para niños son los 
productos que más aportan 
al crecimiento del segmento

NUT

Segmento NUT

C O N S U M E R  H E A L T H

Evolutivo ventas (M € PVP) y crecimientos (PPG% valorado en € PVP)

4,8%

91,7%

3,1%

0,4%

MAT/11/21

91,9%

2,4%

5,2%

0,5%

MAT/11/22

694

730

+5,3%

14,7%

4,5%

20,3%

0,4%

5,6%

-8,2%

-18,4%

Parafarmacia Online

Farmacia

Farmacia Online

Parafarmacia

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias. 
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*Aportación al crecimiento: fact. año en curso vs. facturación mismo periodo del año anterior / fact. total segmento periodo anterior

30A DIETAS COMPLETAS

35G LECHES PARA NINOS

30B SUPLEMENTOS NUTRICIONALES

35D TARROS INFANTILES

36D COMIDAS ENERG PARA DEPORT

35X OTROS PROD NUT INFANTIL ONLINE

30C MODULOS

37A DULCES

37B CONFITERIA LIGHT

36B CEREALES PARA ADULTOS

4,0%

1,0%

0,7%

0,1%

0,1%

0,1%

0,1%

0,1%

0,0%

0,0%

Facturación de las OTC 2 con mayor aportación al 

crecimiento* y cuota por canal (%) - M € PVP a MAT 11/2022

NOVIEMBRE 2022 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACÉUTICO

Facturación M € PVP
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Anexo: mercado del frío
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Mercado del frío
26%

29%

41%

3%

65%

35%

PRODUCTOS PARA TOS

OTROS PROBLEMAS RESPIRATORIOS

PRODUCTOS FARINGE

ANTIGRIPALES Y ANTICATARRALES

PRD CUIDADO LABIOS

CREMAS HIDATANTES MANOS

MAT 11/22

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias.

Canal farmacia offline

501M€

44M€

60%

40%

DESCONG. NASALES

SOLUCIONES SALINAS

133M€

60%

40%

53M€
INMUNOESTIMULANTES

VITAMINAS

! Canal farmacia offline

MERCADO DEL FRÍO

69%

18%

7%

6%

JARABES Y PREPARADOS ORALES: 69%
• 01A3 PRODUCTOS PARA TOS SECA

• 01A4 PRODUCTOS TOS PRODUCTIVA

• 01A5 PROD TOS SECA Y PRODUCTIVA

• 01A9 OTROS PRODUCTOS PARA TOS

• 01B1 ANTIGRIPALES/ANTICATARRALES

• 01C1 PROD PARA FARINGE

• 01V1 PRD OTROS PROBLEMAS RESPIRATORIO

• 01B2 DESCONGESTIONANTES NASALES

• 01B3 DESCONGESTIONANTES REVULS INHALADORES

• 01F1 SOLUCIONES SALINAS NASALES

SPRAYS NASALES: 18%

• 01B4 INMUNOESTIMULANTES CAT GR

• 04D1 VITAMINA C SOLA

• 04D2 VITAMINA C EN COMBINACIÓN

• 05F1 PREPARADOS INMUNOESTIMULANTES

INMUNOESTIMULANTES Y VITAMINA C: 7%

• 83C1 PRODUCTOS CUIDADO LABIOS

• 83D1 PRODUCTOS HIDRATANTES Y NUTRITIVOS MANOS

CREMA DE MANOS Y LABIALES: 6%
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JARABES Y PREPARADOS ORALES

PRODUCTOS PARA TOS

OTROS PROBLEMAS RESPIRATORIOS

PRODUCTOS FARINGE

ANTIGRIPALES Y ANTICATARRALES

44,1%

20,7%

12,1%

10,6%

0,6%

Aportación al crecimiento por subcategoría  (MAT 11/22)

1%

5%

44%

0%

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias.

Canal farmacia offline

*Aportación al crecimiento: fact. año en curso vs. facturación mismo periodo del año anterior / fact. total segmento periodo anterior

3,6%DESCONG. NASALES

SPRAYS NASALES

SOLUCIONES SALINAS

5,3%

1,7%

0,5%PRD CUIDADO LABIOS Y MANOS

-0,5%CREMAS HIDATANTES MANOS

PRD CUIDADO LABIOS 1,0%

0,1%

0,4%INMUNOESTIMULANTES Y VITAMINAS

INMUNOESTIMULANTES

VITAMINAS 0,2%

! Canal farmacia offline
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