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Productos Over the Counter –

Consumer Health

Cuidado Personal – Consumer 

Health

Total mercado farmacéutico Medicamentos Productos OTC

Productos PEC Productos NUTCuidado del Paciente –

Consumer Health
Productos PAC Nutrición – Consumer 

Health

2.326
(94,2%)

MAT/7/22

99
(4,0%)

42
(1,7%)

2
(0,1%)

MAT/7/21

2.782
(95,1%)

96
(3,3%)

46
(1,6%)

2
(0,1%)

2.468

2.926

+18,6%

En el mes de julio, destaca de nuevo el

crecimiento de ventas de repelentes de

insectos (+16,81% vs MAT 07/21) en

valores. Los repelentes en aerosol y en

crema crecen respecto al año pasado,

mientras que los líquidos decrecen en

valores.

Llama especialmente la atención, que

incluso en el mes de julio alcancemos

niveles que hagan que productos para la tos

sea de las categorías que más aportan al

crecimiento tanto en medicamentos como en

OTC (Over the counter)

Por último, como es habitual en el periodo

estival, destacamos el crecimiento de

productos solares, que se produce en los

canales de parafarmacia, tanto online como

offline, así como en farmacia, con un

crecimiento ~ +18% (vs MAT 07/21), y sin

embargo, vemos un decrecimiento en la

venta de solares en la farmacia online.

Mercado 
farmacéutico 
español

15.893
(100,0%)

MAT/7/21

17.104
(100,0%)

MAT/7/22

15.893

17.104

+7,6%

22.207

MAT/7/20 MAT/7/21

374
(1,7%)

23.933

27
(0,1%)

21.475
(96,7%)

MAT/7/22

23.169
(96,8%)

296
(1,2%)

436
(1,8%)

32
(0,1%)

359
(1,6%)181

(0,8%)

21.773
331

(1,5%)

21.211
(97,4%)

22
(0,1%)

+2,0%

+7,8%

1.653
(77,7%)

2.127

157
(7,7%)

1.616
(78,8%)

258
(12,6%)

21
(1,0%)

MAT/7/21

139
(6,5%)

310
(14,6%)

26
(1,2%)

MAT/7/22

2.052

+3,7%

1
(0,1%)

2.070
(95,6%)

53
(2,4%)

2.435

42
(1,9%)

MAT/7/21

2.348
(96,4%)

41
(1,7%)

45
(1,8%)

1
(0,0%)

MAT/7/22

2.167

+12,4%

22
(3,3%)

621
(91,5%)

32
(4,7%)

3
(0,5%)

MAT/7/21

661
(91,8%)

20
(2,8%)

36
(5,0%)

3
(0,4%)

MAT/7/22

679

719

+6,0%

EVOLUCIÓN DEL MERCADO FARMACÉUTICO EN ESPAÑA

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias. 

TOP ATC2/OTC2 según aportación al crecimiento en cada uno de los segmentos en los que se divide en mercado farmacéutico (M € PVP)

Semi-éticos y EFPs dentro de OTC forman parte tanto del mercado de medicamentos como del mercado de Productos OTC

TOP 3 OTC2 

01A PRODUCTOS PARA 

TOS

01B ANTIGRIP/ANTICAT

02A ANALGESICOS 

GENER

TOP 3 OTC2 

83F PRODUCTOS 

SOLARES

82B PROD ESPEC CUID 

FAC MUJER

83C PROD CUIDADO 

LABIOS

TOP 3 OTC2 

56T TESTS DE 

CORONAVIRUS

52B PRO INCONT 

MOD/FUERT/SEV

49C TIRAS 

ESPEC+PROTECTORES

TOP 3 OTC2 

30A DIETAS COMPLETAS

35G LECHES PARA NINOS

30B SUPLEMENTOS 

NUTRICIONALES

JULIO 2022 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACÉUTICO

Parafarmacia Online

Farmacia

Farmacia Online

Parafarmacia

Medicamentos Consumer Health

6.633
(90,1%)

331
(4,5%)

374
(5,1%)

27
(0,4%)

MAT/7/21

7.444
(90,7%)

MAT/7/22

296
(3,6%)

32
(0,4%)

436
(5,3%)

7.365

8.208

+11,4%
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R E S U M E N  E J E C U T I V O

Destacan este mes

1 2 3

En el mes de julio, destaca de nuevo el

crecimiento de ventas de repelentes de

insectos (+16,81% vs MAT 07/21) en valores.

El crecimiento de repelentes de insectos se

produce en el canal parafarmacia (offline y

online) y en farmacia offline, mientras que

decrece la venta en farmacia online (vs MAT

07/21) en un -17% en valores.

Los repelentes en aerosol y en crema crecen

respecto al año pasado, mientras que los

líquidos decrecen en valores ~ -17% (vs MAT

07/21)

Repelentes de insectos Productos para tos Mercado solares

Si bien este grupo de medicamentos,

utilizados para la tos lleva destacando por su

crecimiento los últimos meses, llama

especialmente la atención, que incluso en el

mes de julio alcancemos niveles que hagan

que sea de las categorías que más aportan al

crecimiento tanto en medicamentos como en

OTC (Over the counter).

El crecimiento en farmacia offline de la

categoría 01A (Productos para la tos) supera

el 120% en valores respecto al mismo MAT

del año anterior

El mercado de solares presenta en el mes de

julio (vs MAT 07/21) un crecimiento en valores

cercano al 20%.

Destaca el crecimiento a MAT en los canales de

parafarmacia, tanto online como offline, así

como en farmacia, con un crecimiento ~ +18%

(vs MAT 07/21), y sin embargo, vemos un

decrecimiento en la venta de solares en la

farmacia online, con aproximadamente un -4%

de decrecimiento en valores (vs MAT 07/21)

JULIO 2022 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACÉUTICO
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Medicamentos

72,2%

Consumer Health

27,8%

Facturación Promedio 

MEDICAMENTOS

677.076 €

Medicamentos

69,8%

Consumer Health

30,2%

Universo Farmacias compuesto por 22.238 farmacias

PVP, tickets y tráfico promedio

Consumo Medio en Volumen y Valor

900.659 916.236

2020 2021

2.136 2.128

2020 2021

Facturación 

promedio (€ PVP)
Habitantes /Farmacia

Facturación Promedio 

TOTAL

916.236 € 1.748.383 €

Dato de 2021 año cerrado

Dato de 2021 año cerrado

Precio PVP

32,9
27,5

20212020

587
670

20212020

€ PVP / Ticket # Tickets / semana

25
29

12
16

2020 2021

Consumo VOLUMEN

Unidades / habitante

307,6 327,1

147,0

2020

126,2

2021

Consumo VALOR

€ Pub / habitante

G E N E R A L

Fotografía de la 
farmacia española

1.028.759 € 515.948 €

Desglose de facturación 

por tipología de farmacia

A: top 20% farmacias 

B: siguiente 30% farmacias

C: 50% restante

A B C
4.447 6.671 11.120

22.238 farmacias

+ 0,3%

11,9 11,2

2020 2021

Medicamentos

Consumer Health

+1,2%

-0,3%

+0,9%

Semi-éticos y EFPs están incluidos en el mercado de Consumer Health.

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias. Dato año cerrado 2021.

Facturación Promedio 

CONSUMER HEALTH

267.630 €

Medicamentos

73,6%

Consumer Health

26,4%

Marcas

54,2%

Genéricos

15,6%

Marcas

56,3%

Genéricos

15,9%

Marcas

59%

Genéricos

14,6%

NUT 6,1%
PEC 8,3%

PAC 6,1%

OTC 11,8%

PEC 7,1%

OTC 11,0%

PAC 6,2%

NUT 5,6%
PEC 6,2%

OTC10,2%

PAC 6,3%

NUT 5,8%

391.349 €1.260.413 € 764.497 €

544.859 € 294.664 € 140.545 €

INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACÉUTICO
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1.841 17.1041.290851.4071.346307507454
182

24
Consumer Health

F A R M A C I A  

F A R M A C I A  O N L I N E

OTCPECPACNUT

Semi-éticos y EFPs dentro 

de OTC forman parte del 

mercado de medicamentos 

como del mercado de CH

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias. 

9012712 0 63922 315Consumer Health 296

9
0

24664
0

46353303Consumer Health 436

2 24
0

2
0

1 2000Consumer Health 32

P A R A F A R M A C I A

OTCPECPACNUT

OTCPECPACNUT

OTCPECPACNUT

P A R A F A R M A C I A  O N L I N E

TOTAL 23.169

Medicamentos 1.379 15.7246.069
17.104

2,9% 10,1% 7,1% 12,0%

6,0% 67,9%

8,3% 10,2% 71,0% 10,5%

6,7% 13,9% 46,9% 32,5%

8,9% 3,6% 82,0% 5,6%

JULIO 2022 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACÉUTICO

7.444

Dieta otros

Incontinencia

Dermocosmética

Acc. Sanitarios

Nutrición infantil

Nutrición enteral

Higiene Oral

Consumo

Semi-éticos

EFPs

Sin prescripcion

Prescripcion

Mercado 
farmacéutico 
español 

G E N E R A L

96,8%

Farmacia

1,2%
Farmacia Online

1,8%

Parafarmacia Online

0,1%

Parafarmacia

334,2%

4,1%

-10,6%

22,6%

-6,1%

MAT/7/20 MAT/7/21

1,2%

4,2%
7,9%

16,6%

17,4%

MAT/7/22

Distribución y evolución por canal

% PPG (M€)

M€

Medicamentos y productos 

de Consumer Health en 

farmacia, farmacia online, 

parafarmacia y parafarmacia 

online (MAT 7 / 22)

5,7%

YTD/7/21
-17,3%

254,1%

YTD/7/20

-3,5%
0,4% 7,2%

15,1%

7,6%

-16,5%

19,5%

20,5%

YTD/7/22

% PPG (M€)

23.933
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Evolución en absolutos (€ PVP) y crecimientos interanuales por mes y por canal: farmacia, farmacia online, parafarmacia y parafarmacia online

Grandes segmentos

Productos semiéticos, 

EFPs y de prescripción
Productos Over the Counter – Consumer Health

Cuidado Personal – Consumer Health

Total mercado farmacéutico

2021 2022

Medicamentos Productos OTC

Productos PEC Productos NUT

G E N E R A L

Cuidado del Paciente – Consumer HealthProductos PAC Nutrición – Consumer Health

E F AJAM M J S O N D

2021 2022

MAY(DIC) ENE JUNFEB MAR JULABR AGO SEP OCT

1.510

NOV DIC

1.388
1.318

1.527
1.463 1.499 1.483 1.463

2021 2022

0

9

SEP

4

FEB

243
4

0

ENE

240

202

8 3

JUN

0

242

9 4
7

MAY

0

248

(DIC)

7

JUL

0
7

ABR

8 4

260

0
4

250

AGO

242

213

0
4

OCT

230

253

241

NOV

0255 260 253

7 4

DICMAR

271

2021 2022 2021 2022
2021 2022

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias

117
130

12

3

10

172

(DIC)

11

169

129118

23

27

MAR

2

216

10

219

22

2

34182

SEPFEB OCT

12

24

12

2

NOVJUN

142

167 10
2

24

ABR

163

150

ENE

3

2

MAY

33

JUL

31166
154

210

DIC

11 3

AGO

0

3

342 4

(DIC)

7

177

0

0 172

DIC

171

ENE

186

2

189

344

2

AGO

4 4
3

0

330

167

FEB OCT

180

185

MAR

24
2

JUN

0

ABR

10

24
0

JULMAY

0
4

177

352

182

178

2
0

NOV

194

SEP (DIC)

3

56

0
23

52

2

62

AGO

3

0

ENE

51

0

3

2
2

0

3

0
0

55 57

FEB

1
3

NOVMAR

1

60
57

ABR JUL

55

MAY

60

0
56

3

JUN SEP OCT

58

2

61

66

59
62

3 1
0

DICAM DE JF M AJ S O N

AE F M A M J J S O N D JME M AF A J S O N D

F JE NAM M OJ SA DAE JF M JA NM S O D

MAR

21

29
2

31

33

ABRENE

1.782

42
2

2.022

FEB

1.993

25
35

2.019

3 4

1.947

2.085

20
37

DICJUL

24

2.088

JUN

3

2.148

(DIC)

28
2.213

SEP

3

MAY

35 2121
2

OCT

44

NOV

2.076

2.003

2.008
2.072 2.063

46
3

2.011

AGO

1.838

JULIO 2022 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACÉUTICO
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2.171

318

1.127

1.197

1.035

896

736

246

946

615

Antidiabéticos y 
antitusivos/antigripales son 
los que más favorecen al 
crecimiento del segmento 

Medicamentos

Medicamentos

M E D I C A M E N T O S

15.778 15.893
17.104

MAT/7/20 MAT/7/22MAT/7/21

+7,6%

25%

23%

23%

23%

22%

22%

22%

21%

21%

20%

19%

19%

18%

18%

18%

17%

16%

21%

ANDALUCIA

CANTABRIA

PAIS VASCO

CASTILLA LEON

CATALUÑA

NAVARRA

GALICIA

CASTILLA LA MANCHA

MADRID

ASTURIAS

BALEARES

ARAGON

LA RIOJA

EXTREMADURA

ISLAS CANARIAS

COMUNIDAD VALENCIANA

MURCIA

TOTAL NACIONAL

-0,7%

0,5%

0,7%

0,3%

0,7%

0,2%

0,4%

0,6%

0,6%

0,7%

0,7%

1,1%

0,9%

0,2%

0,8%

0,7%

0,4%

0,3%

Cuota de mercado Var MS (pp)

Valores Unidades

45%

44%

44%

44%

44%

43%

41%

40%

39%

39%

38%

37%

35%

35%

35%

34%

31%

41%

CASTILLA LEON

LA RIOJA

ANDALUCIA

CATALUÑA

PAIS VASCO

MADRID

TOTAL NACIONAL

GALICIA

CASTILLA LA MANCHA

NAVARRA

BALEARES

ARAGON

EXTREMADURA

CANTABRIA

ASTURIAS

MURCIA

ISLAS CANARIAS

COMUNIDAD VALENCIANA

-0,2%

-1,3%

-0,2%

0,1%

0,0%

0,1%

0,3%

0,3%

-0,5%

0,7%

0,4%

0,6%

0,5%

0,5%

-0,4%

0,3%

0,2%

-0,2%

Cuota de mercado Var. MS (pp)

64%NO PROTEGIDOS

36%PROTEGIDOS

MAT/7/2022

36%

64% NO PROTEGIDOS

PROTEGIDOS

87%

13%

MAT/7/2022

53%
47%

Genéricos Marcas

Valores Unidades

Se incluyen en “Protegidos” aquellos medicamentos con deducciones del 4%, 7,5% y 15%. Están incluidos aquellos medicamentos con deducciones publicadas a fecha de julio 2022 para todos los periodos.

Se incluyen dentro del segmento medicamentos productos semiéticos, EFPs y de prescripción.

*Aportación al crecimiento: fact. año en curso vs. facturación mismo periodo del año anterior / fact. total segmento periodo anterior

1.347 1.321
1.434

MAT/7/20 MAT/7/21 MAT/7/22

+8,6%

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias. 

Facturación M € PVP

Facturación M Uds

A10 PRODUCT ANTIDIABETICOS

R05 ANTITUSIGENOS/ANTIGRIP.

N02 ANALGESICOS

B01 AGENTES ANTITROMBOTICOS

R03 PROD COPD Y ANTIASMA

C10 PREP.ANTIATERO/REG.LIPID

N06 PSICOANALEP EXCL ANTIOB

J01 ANTIBACTERIANOS SISTEMIC

C09 AGEN AC SIST ANGIOT-RENIN

G04 UROLOGICOS

1,5%

1,0%

0,6%

0,5%

0,4%

0,3%

0,3%

0,3%

0,3%

0,3%

Facturación de las ATC 2 con mayor 

aportación al crecimiento* (%) - M € PVP 

a MAT 7/2022

Cuota de mercado de los genéricos y variación por CCAA (MAT 7/2022)

Mercado protegido y no protegido (MAT 7/2022)

JULIO 2022 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACÉUTICO
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Las clases que más aportan 
al crecimiento son aquellas 
relacionadas con 
enfermedades respiratorias

OTC

Segmento OTC

C O N S U M E R  H E A L T H

1,6%

MAT/7/21

0,1%

98,4%

0,1%

MAT/7/20

94,2%

4,0%

1,7%
0,1%

2.553

2.926

95,1%

3,3%

1,6%

MAT/7/22

2.468

+18,6%

-2,4%

1,5%

-4,6%

383,9%

-7,4%

3,2%

-3,0%

19,6%

10,2%

1,1%

ParafarmaciaFarmacia

Parafarmacia OnlineFarmacia Online

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias. 

Evolutivo ventas (M € PVP) y crecimientos (PPG% valorado en € PVP)

0%

3%

0%

1%

100%

100%

1%

100%

0%

244

99%

2%
97%

95%

3%

140

1%

3%
94%

2%

4%

174

93%

1%
98%

187

219

197

123

59

76

57

4%

96%

P R O D U C T O S   D E   C O N S U M O  Y  O T R O S

P R O D U C T O S   P U B L I C I T A R I O S

P R O D U C T O S   S E M I É T I C O S

Facturación M € PVP

PPG % (M € PVP)
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PPG %

M € PVP

M € PVP

M € PVP

*Aportación al crecimiento: fact. año en curso vs. facturación mismo periodo del año anterior / fact. total segmento periodo anterior

01A PRODUCTOS PARA TOS

01B ANTIGRIP/ANTICAT

02A ANALGESICOS GENER

01C PROD PARA FARINGE

03D ANTIDIARREICOS

07A CUIDADO OFTALMICO

03F PROBIOTICOS AP DIGESTIVO

13A PR FAVOREC RELAJAC.SUENO

01F SOLUCIONES SALINAS NASAL

02E ANTALGICOS MUSCUL

4,2%

3,6%

2,6%

2,2%

0,8%

0,7%

0,7%

0,4%

0,4%

0,4%

Facturación de las OTC 2 con mayor aportación al 

crecimiento* y cuota por canal (%) - M € PVP a MAT 7/2022

JULIO 2022 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACÉUTICO
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6%

1%

12%

16%

79%

2%

18%

92%

74%

22

1%

48

3%

29

84%

2%

1%

3%

7%

9%
83%

0%

0%

3%

94%

11%

14%

22%

4%

7%

4%
91%

274

0%
2%

6%

8469%

1%
5%75%

1%

32

292

5%

83%

119

26

9%

19

Destaca en el mes el 
crecimiento de la categoría 
de solares. Así como 
productos específicos de 
cuidado facial de la mujer

PEC

Segmento PEC

C O N S U M E R  H E A L T H

Evolutivo ventas (M € PVP) y crecimientos (PPG% valorado en € PVP)

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias. 

1,0%

77,7%

12,6%

MAT/7/22

87,0%

12,2%

0,9%

7,7%

MAT/7/20

78,8%

MAT/7/21

6,5%

14,6%

1,2%

1.989

2.052

2.127

+3,7%

20,0%
6,6%

-11,6%

359,1%

0,8%

-8,0% -6,6%

22,6%

2,3%

25,3%

Parafarmacia Online

Farmacia

Farmacia Online

Parafarmacia

Facturación M € PVP

PPG % (M € PVP)

P R O D U C T O S   D E   D E R M O C O S M É T I C A

P R O D U C T O S   D E   H I G I E N E   O R A L

PPG %
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*Aportación al crecimiento: fact. año en curso vs. facturación mismo periodo del año anterior / fact. total segmento periodo anterior

2,2%

0,6%

0,3%

0,3%

0,2%

0,2%

0,2%

0,2%

0,2%

0,2%

Facturación de las OTC 2 con mayor aportación al 

crecimiento* y cuota por canal (%) - M € PVP a MAT 7/2022

JULIO 2022 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACÉUTICO

83F PRODUCTOS SOLARES

82B PROD ESPEC CUID FAC MUJER

83C PROD CUIDADO LABIOS

86H PROD ESPECIFIC CUID PELO

82K MAQUILLAJE

83H PRD BELL REGENERADOR PIEL

83G REPELENTES DE INSECTOS

82A PROD CUIDADO FACIAL MUJER

85C DESODORANT Y ANTITRANSPIR

85J PRODUCTOS PARA LA DUCHA
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0%

0%

1%

16
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91%

122
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0%
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0%

2%
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0%

17

98%

0%

99%

482100%

4%

95%

526

100%

21

26

23

31

39

Test de antígenos es la 
clase que de nuevo aporta 
más al crecimiento de este 
segmento 

PAC

Segmento PAC

C O N S U M E R  H E A L T H

PPG %

Evolutivo ventas (M € PVP) y crecimientos (PPG% valorado en € PVP)

P R O D U C T O S   D E   I N C O N T I N E N C I A

A C C E S O R I O S   S A N I T A R I O S
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Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias. 

97,7%

1,9%

2,3%0,1%

2,4%

MAT/7/20

95,6%

2.435

2.167
0,1%

MAT/7/21

96,4%

1,7% 1,8%

MAT/7/22

0,0%

1.845

+12,4%

14,9%

46,1%

9,0% 13,4%

0,3%

179,4%

21,3%

-22,7%

5,9%

-1,6%
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Farmacia Online Parafarmacia Online
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Facturación M € PVP

PPG % (M € PVP)
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*Aportación al crecimiento: fact. año en curso vs. facturación mismo periodo del año anterior / fact. total segmento periodo anterior

56T TESTS DE CORONAVIRUS

52B PRO INCONT MOD/FUERT/SEV

49C TIRAS ESPEC+PROTECTORES

57H PROD INHALACION&AEROSOL

56N TESTS DE EMBARAZO

58C FAJAS SOPOR ATLET Y OTR P

58D MEDIAS ELASTICAS ORTOPED

50A BOLS EQUIP ILEO-COLO UROS

49A TIRAS TRADIC USO GENERAL

40B APOSITOS TRADICIONALES

23,1%

0,7%

0,4%

0,2%

0,2%

0,1%

0,1%

0,1%

0,1%

0,1%

Facturación de las OTC 2 con mayor aportación al 

crecimiento* y cuota por canal (%) - M € PVP a MAT 7/2022

JULIO 2022 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACÉUTICO
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378

100%

6%

100%

6%

12%81%

69%

89%

6%
88%

1

52

100%

78%

100%

6

1

100%

201

4

8

2

0

Dietas completas y leches 
para niños son los 
productos que más aportan 
al crecimiento del segmento

NUT

Segmento NUT

C O N S U M E R  H E A L T H

Evolutivo ventas (M € PVP) y crecimientos (PPG% valorado en € PVP)

94,3%

5,3%

0,4%

MAT/7/20

719

91,5%

3,3%

4,7%

MAT/7/22

0,5%

MAT/7/21

91,8%

2,8%

0,4%

5,0%

649

679

+6,0%

-9,8%
-6,9%

0,4%

248,6%

-10,3%

1,4%

-16,4%

42,5%

6,4%

12,0%

Farmacia

Farmacia Online

Parafarmacia

Parafarmacia Online

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias. 

100

25300

0

10

5

200

20250

15

-50

0

150

50

m
a
y
-2

2

m
a
y
-2

1

n
o
v
-2

1

o
c
t-

2
1

ju
n
-2

1

ju
l-
2
2

m
a
r-

2
2

a
g
o
-2

0

n
o
v
-2

0

s
e
p

-2
0

a
g
o
-2

1

o
c
t-

2
0

d
ic

-2
0

e
n
e
-2

1

fe
b
-2

1

m
a
r-

2
1

a
b
r-

2
1

ju
l-
2
1

s
e
p

-2
1

d
ic

-2
1

e
n
e
-2

2

fe
b
-2

2

a
b
r-

2
2

ju
n
-2

2

PPG %

N U T R I C I Ó N   I N F A N T I L

N U T R I C I Ó N   E N T E R A L

D I E T A   O T R O S

200

-50

100

-100

0 0

20

250

10

150
30

40

50

50

m
a
y
-2

1

o
c
t-

2
0

e
n
e
-2

1

s
e
p
-2

1

n
o
v
-2

0

a
g
o
-2

0

o
c
t-

2
1

m
a
r-

2
1

d
ic

-2
0

s
e
p
-2

0

fe
b
-2

1

a
b
r-

2
1

n
o
v
-2

1

ju
n
-2

1

ju
l-
2
1

a
g
o
-2

1

d
ic

-2
1

ju
n
-2

2

a
b
r-

2
2

e
n
e
-2

2

fe
b
-2

2

m
a
r-

2
2

m
a
y
-2

2

ju
l-
2
2

8

60

-90

10

6

0

180

2

4

-60

-30

0

210

30

270

90

120

150

240

m
a
y
-2

2

e
n
e
-2

2

a
g
o
-2

1

a
b
r-

2
2

n
o
v
-2

1

ju
n
-2

1

a
b
r-

2
1

s
e
p
-2

1

a
g
o
-2

0

ju
l-
2
1

s
e
p
-2

0

m
a
r-

2
1

o
c
t-

2
0

n
o
v
-2

0

ju
n
-2

2

d
ic

-2
0

fe
b
-2

1

m
a
y
-2

1

d
ic

-2
1

o
c
t-

2
1

fe
b
-2

2

m
a
r-

2
2

ju
l-
2
2

e
n
e
-2

1

PPG %

PPG %

Facturación M € PVP
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M € PVP
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*Aportación al crecimiento: fact. año en curso vs. facturación mismo periodo del año anterior / fact. total segmento periodo anterior

30A DIETAS COMPLETAS

35G LECHES PARA NINOS

30B SUPLEMENTOS NUTRICIONALES

35X OTROS PROD NUT INFANTIL ONLINE

36D COMIDAS ENERG PARA DEPORT

30C MODULOS

35D TARROS INFANTILES

37A DULCES

36C BEBIDAS PARA ADULTOS

30X OTROS PROD NUT ENTERAL ONLINE

4,9%

0,8%

0,6%

0,1%

0,1%

0,1%

0,1%

0,0%

0,0%

0,0%

Facturación de las OTC 2 con mayor aportación al 

crecimiento* y cuota por canal (%) - M € PVP a MAT 7/2022

JULIO 2022 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACÉUTICO
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Fuente: IQVIA Sell Out

1%

MAT 07/22

7%

81%

12%

MAT 07/21

1%

6%

14%

79%

228,5

274,2

+20,0%

Parafarmacia online

Farmacia online Farmacia

Parafarmacia

M€ 

PVP

Solares

•83F2 Protector solares adultos

•83F6 Protector solar niños

•Resto solares: 83F1 Activadores de pigmentación, 83F3 Autobronceadores, 83F4 Productos después sol adultos,83F5 Productos solares para pelos y 83F9-Otros productos solares

MAT 07/21 MAT 07/22

8%

1%

12%

78%

11,9

13,9

2%

6%

15%

77%

+17,4%

M Uds

Anexo I. Mercado de solares

Mercado solares en valores € (PVP) Mercado solares en unidades
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Mercado solares

100%

RESTO SOLARES

PROTECTOR SOLAR 

NIÑOS

200 M€ PVP

100%

1%

52%

10%

34%

3%

AUTOBRONCEADORES

ACTIVADORES DE PIGMENTAC

OTROS PRODUCTOS SOLARES

PROD DESPUES SOL ADULTOS

PROD SOLARES PARA PELOS

33 M€ PVP

22 M€ PVP

PROTECTOR SOLAR 

ADULTO

Evolutivo mercado de solares en valores y unidades (M€ -PVP, M uds)

M€ PVP M Uds

Estacionalidad mercado de solares

Evolución mensual del mercado de solares en unidades
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-23% -5% 0%

RESTO SOLARESPROTECTOR SOLAR ADULTOS PROTECTOR SOLAR NINOS Total

255,2

10%

MAT 07/22

90%

MAT 07/20

13%

87%

MAT 07/21

15%

201,5

85%

210,6

+4,5%

+21,2%

89% 86%

11%

MAT 07/20

14%

10,7

MAT 07/21

16%

84%

MAT 07/22

10,8

12,9

+1,2%

+19,3%

Verano pandemia covid-19

Parafarmacia

Farmacia

MAT 07/2022

!
Canal farmacia y 

parafarmacia offline

Fuente: IQVIA Sell Out

Canales: farmacia y parafarmacia offline
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k€ PVP

5.937

BEIERSDORF

2.942

ISDIN

LA ROCHE POSAY

CANTABRIA LABS

AVENE

BIODERMA S.L

6.161

VICHY

DERMOFARM

ACOFARMA

CINFA

72.639

22.645

84.207

9.048

15.888

29.903

21.264

26.315

4.604

22.528

2.502

5.639

6.305

1.985

3.945

2.434

1.828

15,92%

STADA

496

AVENE
3.837

k€ PVP

497

ISDIN

VICHY

4.907
LA ROCHE POSAY

1.263

BEIERSDORF

CANTABRIA LABS

CINFA

2.456

BIODERMA S.L

15.707

16.272

4.355

505

408

3.937

3.473

1.351

1.338

1.267

702

884

461

543

ACOFARMA

CANTABRIA LABS

398

k€ PVP

455

ISDIN

BIODERMA S.L

LA ROCHE POSAY

538
565

DERMOFARM

VEMEDIA PH.

AVENE

530

ARKOPHARMA

604

NUXE

534

RBB COSMETICS

7.606

8.498

4.438

5.346

1.370

1.460

911

1.031

620

458

591

364

411

Evolución top 10 laboratorios solares 

adultos (MAT 07/22 vs MAT 07/21)

%PPG %MS %MS%MS %PPG %PPG

MAT 07/21 MAT 07/22

Evolución top 10 laboratorios solares 

niños (MAT 07/22 vs MAT 07/21)

Evolución top 10 laboratorios resto 

solares (MAT 07/22 vs MAT 07/21)

MAT 07/21 MAT 07/22 MAT 07/21 MAT 07/22

Top 5 Productos por segmento

AVENE SOLAR

22.718k€

ADULTOS

FOTOP ISDIN

FOTOP ISDIN 1

FOTOULTRA

HELIOCARE 360

214.717k€

22.784k€

30.605k€

24.611k€

21.818k€

14,3%

11,5%

10,6%

10,6%

10,2%

23,3%

23,4%

8,7%

47,3%

20,2%

19,1%

FOTOP ISDIN PED 13.292k€

ANTHELIOS DERM PED

NIÑOS

AVENE SOLAR

HELIOCARE 360

FOTOP ISDIN 1

35.084k€

4.907k€

3.937k€

3.473k€

2.979k€

Ventas Euros PVP (k€ MAT 07/22) MS% € MAT 07/22 PPG% MAT 07/22 vs 07/21

8,1%

41,4%

2,6%

3,2%

12,7%

5,4%

AFTERSUN ISDIN

HELIOCARE

RESTO SOLARES

HELIOCARE 360

SUNISDIN

COMODYNES SELF-TAN 916k€

24.366k€

4.334k€

4.164k€

3.268k€

2.072k€

24,9%

14,7%

11,5%

1,5%

30,8%

11,9%

37,9%

14,0%

11,2%

9,9%

8,5%

17,8%

17,1%

13,4%

8,5%

3,8%

Isdin es el laboratorio líder 

tanto en solares de adultos 

como en solares para niños

Cantabria Labs se posiciona 

en resto solares como líder 

con su producto Heliocare

La Roche Posay está mejor 

posicionada en solares para 

niños que en adultos

Avene se mantiene como 

top 3 tanto en adultos 

como niños

32,05%

23,75%

41,79%

46,87%

11,80%

28,96%

34,12%

36,83%

22,62%

39,22%

13,93%

12,26%

10,49%

4,21%

2,94%

2,77%

1,84%

1,17%

1,13%

3,59%

12,67%

2,60%

41,39%

-0,99%

-0,32%

25,89%

17,73%

22,04%

-1,82%

46,38%

13,99%

11,22%

9,90%

3,81%

3,60%

2,52%

1,55%

1,42%

1,41%

11,73%

20,44%

6,57%

13,18%

15,95%

13,93%

29,09%

-4,66%

12,94%

-12,52%

34,87%

21,94%

5,99%

4,23%

2,54%

2,48%

2,43%

2,21%

1,69%

1,63%

Fuente: IQVIA Sell Out

Canales: farmacia, parafarmacia, parafarmacia online y 

farmacia online

!
Canal farmacia, 

parafarmacia, 

parafarmacia online y 

farmacia online
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