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En el mes de julio continua aumentando la venta
de los productos solares, que también siguen
manteniendo la primera posicion en la categoria
PEC en cuanto a crecimiento de ventas. Esto se
debe gracias a una facturacion de 46 M€. En
este mismo en el mes en el 2022 se registro una
facturacion de 41,8 M€.

La categoria de cuidado de labios también ha
registrado un aumento considerable, habiendo
crecido en el ultimo mes un 25,2%, donde la
facturacion ha sido de 2 M€. Pese a ser los
meses de invierno los de mayor facturacion en
esta categoria vemos que los 2 M€ de julio se
acercan a la media registrada entre los meses
de diciembre-marzo de 2021-2022, que fue 2,4
ME.

Durante el verano, la venta de productos
antinduseas también se ha visto aumentada, en
el mes de julio se ha visto un crecimiento del
25,8% respecto al mes de junio, al haber
registrado en este mes una facturacién de 2 M€,

frente a los 1,6 M€ del mes anterior.

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias.
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EVOLUCION DEL MERCADO FARMACEUTICO EN ESPANA

Total mercado farmacéutico

24.140

MAT/7/22 MAT/7/23

Medicamentos

Consumer Health

17.877

17.104

7.451
(90,8%)

MAT/7/22 MAT/7/23 MAT/7/22 MAT/7/23

M Farmacia
B Farmacia Online M Parafarmacia Online

3.179

(0,1%) IR}

2
(0,1%)
3.027

(95,2%)

MAT/7/22

MAT/7/23

I Parafarmacia

Productos Over the Counter —
Consumer Health

01B ANTIGRIP/ANTICAT

01A PRODUCTOS PARA
TOS

02A ANALGESICOS
GENER

Cuidado Personal — Consumer
Health

Productos PEC

TOP 3 OTC2
83F PRODUCTOS
SOLARES

82B PROD ESPEC CUID
FAC MUJER

(16,7%)

310
(14,6%)
83A PRODUCTOS

ANTISEBORREICOS

MAT/7/22 MAT/7/23

Cuidado del Paciente —
Consumer Health

Productos PAC

2.436

40
(0,0%) JERZOW (1,6%)

TOP 3 OTC2

56K TESTS MULTIUSOS

2.351 52B PRO INCONT
(96,5%) MOD/FUERT/SEV

50A BOLS EQUIP ILEO-
COLO UROS

MAT/7/22

MAT/7/23

TOP ATC2/0OTC2 segun aportacion al crecimiento en cada uno de los segmentos en los que se divide en mercado farmacéutico (M € PVP)
Semi-éticos y medicamentos publicitarios dentro de OTC forman parte tanto del mercado de medicamentos como del mercado de Consumer Health
El crecimiento individual de medicamentos y CH es mayor al de total mercado ya que medicamentos publicitarios y semi-éticos (segmento comun en ambos mercados) crece a doble digito

Productos NUT

(0,7%)

41
(5,4%)
3

(0,4%)

19
36
(5.0%) (2,5%)

21 693
(2,9%) (91,3%)
661
(91,7%)

MAT/7/22 MAT/7/23

Nutricion — Consumer
Health

TOP 3 OTC2
30A DIETAS COMPLETAS

35G LECHES PARA NINOS

30B SUPLEMENTOS
NUTRICIONALES
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El indicador de precios de CH se mantiene en un crecimiento interanual del
5% en el mes de julio pese al repunte del IPC e IPC subyacente

Evolucién interanual del precio promedio de las top 100 referencias del mercado CH excluyendo medicamentos publicitarios y categorias COVID y comparativa con
la evolucién del IPC

10.8%
° 10.5%

10.2%
9.8%
/\ 8 7% 8.9%

7.6% 7 3% 7.5% 7.6% 7.5%

7.0%
6.8%
6.5% i / ) 6.4% 6.2% 6}6,3% &% 0 6.2%
. 0

0
>.0% 5.3%

~,

5.2% 5.0% 5.0%
4.1%

3.2%
(0)
2.3%

Dec 2021 Jan-22 Feb-22 Mar-22 apr-2022 May-22 Jun-22 Jul-22 Aug-22 Sep-22 Oct-22 Nov-22 Dec-22 Jan-23 Feb-23 Mar-23 Apr-23 May-23 Jun-23 Jul-23

3.4%

3.1%
2.8% 2 794 >

2.5%

2.1%

Il Crecimiento del precio IPC IPC subyacente

Fuente: INE; sell-out farmacia off-line % I Q\/ I /_\
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Destacan este mes en el canal farmacia

1

Productos para el

Productos solares cuidado de labios Productos antinauseas

La categoria de cuidado de Ilabios ha

Durante el mes de julio la venta de productos experimentado un crecimiento de 29,8% (35,1 . -
La categoria de productos antinduseas ha

solares continua aumentando. Después de ME) en el MAT 07/23 .
observar en el mes pasado un crecimiento de Pese a que los meses de mayor facturacion de

51,7% frente a mayo, en julio vemos un estos productos son los meses de invierno

tenido un crecimiento en el Udltimo MAT
registrado (MAT 07/23) de 18,1% frente al MAT

anterior. Desde agosto del 2022 la facturacion

crecimiento de 5% respecto a junio. Esto es el (maximo mensual en el MAT 07/23 ha sido enero . _
de esta categoria en el canal de farmacia ha

reflejo de una facturaciéon mensual de 46 M€ - con 5 M€), el mes de julio se acerca a la media

frente a 43.7 M€ en junio-. de facturacion de los meses de invierno de 2021-

sido de 14,5 M€ . Durante el mes de julio se ha

_ visto un crecimiento del 25,8% respecto al mes
El MAT 07/23 de este mercado es de 238 ME, 2022, que fue 2,4 M€ al haber registrado una

lo que supone 10,2% mas que el MAT facturacion en julio del 2023 2 M€.
anterior. En los meses de mayor facturacion en época

de junio, al haber tenido en este mes una
facturacion de 2 M€, frente a los 1,6 M€ de

junio.
prepandémicas (inviernos 2018-2020), se J

registré una media de 3,4 M€.

=I|QVIA



GENERAL - 2022

Fotografia de |la
farmacia espanola

Universo Farmacias 2023 compuesto por 22.261 farmacias

Mapa habitantes por farmacia Consumo medio en valor

por habitante

2021 2022

Consumo VALOR

tw 4 € Pub / habitante

>2.500

1.700<2.500 )
o B Vedicamentos [l Consumer Health

PVP, tickets y trafico promedio

Promedio de personas que visitan la
farmacia al mes

2.763 lliln
Valor promedio del ticket Uds promedio del ticket
|
27,2€ A, 248
Evolucion semanal de las visitas
Promedio por farmacia 2021
- 2022
800
600
400
200
OHNO’JVLOLONLXJO‘!OHNM<l‘Ln(DV\mOUOHNmVLOLOV\mO‘!OHNMVLOLOI\OOGOHNMVLOLOV\KJOEOHN
2 2 2 2 2 2 2 2 =S dddddddddddadgadadadadydydaaadqya®mmmMMO0O 00000 I T I TITITTI IO OO
£ 22 2 2222 2 22 222 T2 T =TT T =========s==s=s===2=2°=2°=2

Semi-éticos y Medicamentos publicitarios estan incluidos en el mercado de Consumer Health.

NUmero de personas que visitan la farmacia esta calculado mediante el nimero de transacciones promedio.
Dato afio cerrado 2022. Crecimientos calculados con respecto al 2021.

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias.

22.261 farmacias
1+01%

A

4.452

Facturacion Promedio

INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACEUTICO

Desglose de facturacion
por tipologia de farmacia

68% 32% 70% 30%

Facturacion Promedio
MEDICAMENTOS

719.994 €

1.341.388 €

B

Facturacion Promedio
E CONSUMER HEALTH

312.382 €

644.987 €

25% | 24%

I vedicamentos M Consumer Health

808.548 €

Marca B Genérico

340.138 €

9% 26%  23% 9%

otc M rAc I PEC I NUT

A: top 20% farmacias
B: siguiente 30% farmacias
C: 50% restante

72% 28%

418.332 €

162.699 €

28% | 22% [10%

=I|QVIA



GENERAL JULIO 2023 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACEUTICO

Mercado FARMACIA

V4 | ]
farmacéutico
fe]
eS p an O Semi-éticos y medicamentos publicitarios
Medicamentos dentro de OTC forman parte del mercado de 17.877
medicamentos como del mercado de CH )
Medicamentos y productos de
farmacia online, parafarmacia y
parafarmacia online (MAT7/23) . o pAc PEC ‘ . e ,
- 3,0% : 6,5% L 7.4% 13.0% Dieta otros I Acc. Sanitarios Semi-éticos
.......... S SR SR O - Nutricién infantil - Higiene Oral Publicitarios
Distibucionky evolucisn por canal I Nutricion enteral [l Dermocosmética Ml Sin prescripcion
I Incontinencia [ Consumo Il Prescripcion

. FARMACIA ONLINE
Parafarmacia

) . Parafarmacia Online
Farmacia Online

NUT PAC PEC oTC

O 73% 73% a1 3%

PARAFARMACIA

Farmacia
Consumer Health |3
% PPG (M€) 56.8%
17,50 e 18,0% e PAC ] PEC . e
7 0% — 7% L 91% . 73,0% o 99%
L] 0,6% ....................................... o 5 R,
-10,3%
-12,6% PARAFARMACIA ONLINE
MAT/7/22 MAT/7/23
% PPG (M€
= 60,0% Consumer Health |0

19,7% —~—————————————————
20,60 m—— 19,5%

NUT PAC PEC

7’6% 0,1% g ———— """ : v H ¢ : i
———————— % 11,1% 25% 81,4% 5,0%
—————— T T ’ 3 K S Teraararsraarearraraaraaraarararanas

-18,0%
YTD/7/22 YTD/7/23 =" = I Q V I /\ 6

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias.




GENERAL

Grandes segmentos

Evolucion en absolutos (€ PVP) y crecimientos interanuales por mes y por canal: farmacia, farmacia online, parafarmacia y parafarmacia online

Total mercado farmacéutico

2022

2.165 2.125
1.979

2.072 201 2.075 2.062
3 2019 6 r=y 5 v 4

4 1.899 it

(DIC) ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC

2023

Productos PEC

2022

Cuidado Personal — Consumer Health

Medicamentos

Productos semiéticos, medicamentos
publicitarios y de prescripcion
1.607

1.568

1.560 1.514 1 487

1.502

(DIC) ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC

/\/\

2022

2023

(DIC) ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC

_——

2023

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias.
Productos semiéticos, medicamentos publicitarios y de prescripcién incluidos tanto en Medicamentos como en OTC.

Productos PAC

2022

Cuidado del Paciente — Consumer Health

2022

JULIO 2023 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACEUTICO

Productos Over the Counter — Consumer Health

(DIC) ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC

-----====---i=::jf\\\~

2023

(DIC) ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC

—————

—

2023

Productos NUT

2022

Nutricion — Consumer Health

(DIC) ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC

2023



MEDICAMENTOS

Medicamentos

Antitusivos/antigripales y
antidiabéticos son los que
mas favorecen al
crecimiento del segmento

Medicamentos

Facturacion M € PVP

17.104 I17877
MAT/7/22  MAT/7/23

Facturacién M Uds

1.482

1.434

MAT/7/22  MAT/7/23

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias.

JULIO 2023 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACEUTICO

Facturaciéon de las ATC 2 con mayor

Cuota de mercado de los genéricos y variacion por CCAA (MAT 7/2023)

aportacion al crecimiento* (%) - M € PVP

a MAT 7/2023

Valores Unidades
A10 PRODUCT ANTIDIABETICOS Cuota de mercado Var MS (pp) Cuota de mercado Var. MS (pp)
2.274  06% ANDALUCIA 25% CATALURNA 45%
CATALUNA 24% PAIS VASCO 44%
RO5 ANTITUSIGENOS/ANTIGRIP.
NAVARRA 24% CASTILLA LEON 44%
414 0,6% CASTILLA LA MANCHA 24% ANDALUCIA 4%  -0,2%
CASTILLA LEON 23% MADRID 44%
C10 PREP.ANTIATERO/REG.LIPID PAIS VASCO 23% CASTILLA LA MANCHA 44%
- 988 0,5% MADRID 23% NAVARRA 42%
GALICIA 22% GALICIA 41%
RO3 PROD COPD Y ANTIASMA BALEARES 21% LA RIOJA 40%
- o 03%
EXTREMADURA 21% 2.1% ARAGON 39%
NO7 OTROS PRODUCTOS SNC ASTURIAS 20% BALEARES 39%
LA RIOJA 20% ASTURIAS 37%
398 0,3%
COMUNIDAD VALENCIANA 19% CANTABRIA 36%
101 ANTIBACTERIANOS SISTEMIC ISLAS CANARIAS 19% ISLAS CANARIAS 35%
CANTABRIA 18% COMUNIDAD VALENCIANA 35%
290 0,3%
MURCIA 17% MURCIA 32%
TOTAL NACIONAL 22% TOTAL NACIONAL 41%
C09 AGEN AC SIST ANGIOT-RENIN
989 0,3%
Valores Unidades

NO6 PSICOANALEP EXCL ANTIOB

AO8 ANTIOBESIDAD EXC.DIETET

70 0,1%

G04 UROLOGICOS

636 0,1%

PROTEGIDOS

PROTEGIDOS | &4

54%

All Other (126,544)  87%

All Other (126,544)  66%

MAT/7/2023 MAT/7/2023

Genéricos M Marcas

Se incluyen en “Protegidos” aquellos medicamentos con deducciones del 4%, 7,5% y 15%. Estan incluidos aquellos medicamentos con deducciones publicadas a fecha de julio 2023 para todos los periodos.
Se incluyen dentro del segmento medicamentos productos semiéticos, Medicamentos publicitarios y de prescripcion.
*Aportacion al crecimiento: fact. afio en curso vs. facturacion mismo periodo del afio anterior / fact. total segmento periodo anterior

1,8%

2,0%

1,6%



CONSUMER HEALTH

B Farmacia I Parafarmacia
Il Farmacia Online [l Parafarmacia Online

Facturacion M € PVP

3.179

MAT/7/22 MAT/7/23

PPG % (M € PVP)
40,8%

19,6%

10]3% /\/-/ \12,50/0

P ‘_8,6%
1,3% 0,9%
-3,6%

160 -
140 +
120 +
100 +
80 A
60 -
40 A
20 A
0 4
20
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150 A
100 A
50 +
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R
-50 A
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o o g > o) v Qo o = > 05 o o g > o) v Qo o = > 05
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© n c [9) b S £ = © n c [9) b 1S e =
50 A
0 4V\~
.50 A
-100 - —

ago-21
sep-21
oct-21
nov-21
dic-21
ene-22
feb-22
mar-22
abr-22
may-22
jun-22
jul-22
dic-22

ago-22
sep-22
oct-22
nov-22
ene-23
feb-23
mar-23
abr-23

*Aportacion al crecimiento: fact. afio en curso vs. facturacion mismo periodo del afio anterior / fact. total segmento periodo anterior

may-23

jun-23

jul-23

160
140
120
100
80
60
40
20

200

150

100

50

o B N W »~ 0O o N

JULIO 2023 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACEUTICO

01B ANTIGRIP/ANTICAT

272

01A PRODUCTOS PARA TOS

237

02A ANALGESICOS GENER

100% 219

01C PROD PARA FARINGE

139

07A CUIDADO OFTALMICO

260

O3F PROBIOTICOS AP DIGESTIVO

87

03D ANTIDIARREICOS

71

13A PR FAVOREC RELAJAC.SUENO

12D PREPARACIONES GINECOLOGIC

104

04F SUPLEMENTOS MINERALES

IQVIA

1,8%

1,7%

0,7%

0,5%

0,5%

0,5%

0,4%

0,3%

0,2%

0,2%



CONSUMER HEALTH

PEC

Destaca en el mes la
aportacion al crecimiento de
la categoria de solares, asi
como de productos
especificos del cuidado
facial de la mujer

Segmento PEC

B Farmacia Bl Parafarmacia
Il Farmacia Online Il Parafarmacia Online

Facturacion M € PVP

MAT/7/22

MAT/7/23

PPG % (M € PVP)
55,7%

25,3% ————————————

22,3%
2 4% 4,7%
-14,4% /MZ%

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias.

JULIO 2023 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACEUTICO E@

Evolutivo ventas (M € PVP) y crecimientos (PPG% valorado en € PVP)

PRODUCTOS DE DERMOCOSMETICA

PPG %

250 A

200 A

150 A

100 A

50 A

-50 -

dic-21

ago-21
sep-21
oct-21
nov-21
ene-22
feb-22
mar-22
abr-22
may-22

PRODUCTOS DE HIGIENE

PPG %

100 1+
80 A
60 A
40 A

20 A

-20 A

40 4

ago-21
sep-21
oct-21
nov-21
dic-21
ene-22
feb-22
mar-22
abr-22
may-22

*Aportacion al crecimiento: fact. afio en curso vs. facturacion mismo periodo del afio anterior / fact. total segmento periodo anterior

N N
¢«
E-
ORAL
N N
@«
£ =

ago-22

ago-22

sep-22

sep-22

oct-22

oct-22

nov-22

nov-22

dic-22

dic-22

ene-23

ene-23

feb-23

feb-23

mar-23

mar-23

abr-23

abr-23

may-23

may-23

jun-23

jun-23

jul-23

jul-23

Facturacion de las OTC 2 con mayor aportacion al

crecimiento® y cuota por canal (%) - M € PVP a MAT 7/2023

83F PRODUCTOS SOLARES

M € PVP
r 270
L 240 82B PROD ESPEC CUID FAC MUJER
F 210
F 180
F 150
o 83A PRODUCTOS ANTISEBORREICOS
60 6%
30 86H PROD ESPECIFIC CUID PELO

0 9% 1%

132
82A PROD CUIDADO FACIAL MUJER

M € PVP
L 25 85D HIGIENE INTIMA
L 2o 5%

75% 1% 89

- 15 19%

10

] 83H PRD BELL REGENERADOR PIEL

87A DENTIFRICOS

26% 3%

18%

7% 3% JKHRS

=I|QVIA

2,0%

1,3%

0,8%

0,6%

0,5%

0,5%

0,3%

0,3%

0,3%

0,2%
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CONSUMER HEALTH

PAC

Test combinados es la clase
gue mas favorece al
crecimiento de este
segmento

Segmento PAC

B Farmacia Il Parafarmacia
Il Farmacia Online [l Parafarmacia Online

Facturacion M € PVP

MAT/7/22

MAT/7/23

PPG % (M € PVP)

11,4%
13,5% ’
5,9% \
-1,5% 5,5%
N3%

-52,3%

-25,5%

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias.

JULIO 2023 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACEUTICO

Evolutivo ventas (M € PVP) y crecimientos (PPG% valorado en € PVP)

PRODUCTOS DE INCONTINENCIA

PPG %
40 -
35 A
30 A
25 A
20 A
15 A
10 -
5_
0_
-5_
-10 -
-15
207 4 4 4 A o N N N N N N N N N N N N ®m o m M om m ®m M
N 0Ny Ny N § &N § § § §& § «& § «§& § & & o« « o« o
o) T > o v o = = P S T > 4 v o o = > ¢ 0=
2 § 8 g8 5 g ¢ g %8 &g = = g g 8 &8 s g & g | & 3 =
ACCESORIOS SANITARIOS
PPG %
250
200 A
150 A
100 A
50 4
0_
50 - —
-100 -
“ 494 494 +H «H o o o4 o4 o & N N & N N N ®m o »m m o m ™
N Ny Ny N § &N § § § «& § «& § «& §4 & &« 9§ o« o
e o > b v o x5 > ¢ 3 o o > b v o £ £ > £ 3
2 % o 2 © s & £ © g 2 = 2 9 o e BT g < £ [ g 2 =

*Aportacion al crecimiento: fact. afio en curso vs. facturacion mismo periodo del afio anterior / fact. total segmento periodo anterior

r 80
- 40

<

Facturacion de las OTC 2 con mayor aportacion al

crecimiento* y cuota por canal (%) - M € PVP a MAT 7/2023

56K TESTS MULTIUSOS

M € PVP 100% g2

52B PRO INCONT MOD/FUERT/SEV

50A BOLS EQUIP ILEO-COLO UROS

F 10
- 100% 126
r 0

49C TIRAS ESPEC+PROTECTORES

43
56N TESTS DE EMBARAZO
30
52A PROD PARA INCONT LIGERA
3% 24
M € PVP
55A APARAT PARA INYECT DESECH
320
- 280 18
- 240
- 200 53A CATETERES URETRALES
- 160
100% ez
50B PROTECTORES DE OSTOMIA
r o 99% 10

1%

54A DESECH NIN/PRO ENURES INF

59% 13
34%

494

=I|QVIA

1,0%

0,5%

0,2%

0,1%

0,1%

0,1%

0,1%

0,1%

0,1%

0,1%
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NUTRICION INFANTIL

PPG % M € PVP 30A DIETAS COMPLETAS
300 - - 25
%
i 407 4,1 0
250 L 20
200 - 15
150 | 35G LECHES PARA NINOS
- 10
100 - 0,7%
50 - Mo
0 - -0
-50 A === - — i
— — — — — N N N N N N N N N N N N [%2] ™ [32] ™ ™ ™ (3] 0,
Y L4 = & L4 =
& § 8 ¢ s § & g 8§ £ 5 2 % §g 8 g8 s § & &8 8§ g 5 2
B Farmacia Il Parafarmacia
Farmaci nlin Parafarmaci nlin -
Bl Farmacia Online [l Parafarmacia Online NUTRICION ENTERAL
Facturacién M € PVP 0,3%
PPG % M € PVP
- 50
250 -
- 40
200 -
- 30
150 - 0,1%
100 - - 20
50 1 r 10
0 - -0
0,1%
-50 - L 0
-100 - L
— — — — — N N N N N N N N N N N N ™ ™ ™ ™ ™ ™ ™
g o9 & § o 9 g g o § o § g §g o g o g g g o § g g
& ¢§ 8 g8 § § ¢ g 8§ £ 5 =2 5% g8 g s § e g R E 53
0,1%
MAT/7/22 MAT/7/23 DIETA OTROS
PPG % M € PVP 14%
’ 36B CEREALES PARA ADULTOQOS
PPG % (M € PVP) 250 1 r 40 10% 0,0%
- 35
200 - 0
12,6% —~——=< 95,3% L 3.0 87%
’ /2¢—\ 13,7% 150 - 25
6.4% NG - L 20 37B CONFITERIA LIGHT
’ E 0,
— 15 0,0%
/ 50 - - 1,0
- 0,
10,1% / -8,0% 0 r 05
-15,7% L
0,0
50 4 L 0,0%
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Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias.

*Aportacion al crecimiento: fact. afio en curso vs. facturacion mismo periodo del afio anterior / fact. total segmento periodo anterior
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