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Productos Over the Counter –

Consumer Health

Cuidado Personal – Consumer 

Health

Total mercado farmacéutico Medicamentos Productos OTC

Productos PEC Productos NUTCuidado del Paciente –

Consumer Health
Productos PAC Nutrición – Consumer 

Health

46
(1,6%)

97
(3,3%)

2.788
(95,1%)

2
(0,1%)

98
(3,1%)

3.027
(95,2%)

MAT/7/22

52
(1,6%)

3
(0,1%)

MAT/7/23

2.933

3.179

+8,4%En el mes de julio continua aumentando la venta

de los productos solares, que también siguen

manteniendo la primera posición en la categoría

PEC en cuanto a crecimiento de ventas. Esto se

debe gracias a una facturación de 46 M€. En

este mismo en el mes en el 2022 se registro una

facturación de 41,8 M€.

La categoría de cuidado de labios también ha

registrado un aumento considerable, habiendo

crecido en el último mes un 25,2%, donde la

facturación ha sido de 2 M€. Pese a ser los

meses de invierno los de mayor facturación en

esta categoría vemos que los 2 M€ de julio se

acercan a la media registrada entre los meses

de diciembre-marzo de 2021-2022, que fue 2,4

M€.

Durante el verano, la venta de productos

antináuseas también se ha visto aumentada, en

el mes de julio se ha visto un crecimiento del

25,8% respecto al mes de junio, al haber

registrado en este mes una facturación de 2 M€,

frente a los 1,6 M€ del mes anterior.

Mercado 
farmacéutico 
español

17.877
(100,0%)

MAT/7/22

17.104
(100,0%)

MAT/7/23

17.104
17.877

+4,5%

23.174
(96,8%)

23.310
(96,6%)

437
(1,8%)

290
(1,2%)

32
(0,1%)

MAT/7/22

260
(1,1%)

520
(2,2%)

50
(0,2%)

MAT/7/23

23.933

24.140

+0,9%

132
(6,2%)

124
(5,5%)

1.651
(77,9%)

310
(14,6%)

26
(1,2%)

MAT/7/23MAT/7/22

1.729
(76,1%)

379
(16,7%)

41
(1,8%)

2.120

2.273

+7,2%

2.436

40
(1,6%)

2.351
(96,5%)

45
(1,8%)

1
(0,0%)

MAT/7/22

1.520
(95,8%)

19
(1,2%)

47
(3,0%)

1
(0,1%)

MAT/7/23

1.588

-34,8%

21
(2,9%)

MAT/7/23

661
(91,7%)

36
(5,0%)

3
(0,4%)

MAT/7/22

693
(91,3%)

19
(2,5%)

41
(5,4%)

6
(0,7%)

759

721

+5,3%

EVOLUCIÓN DEL MERCADO FARMACÉUTICO EN ESPAÑA

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias. 

TOP ATC2/OTC2 según aportación al crecimiento en cada uno de los segmentos en los que se divide en mercado farmacéutico (M € PVP)

Semi-éticos y medicamentos publicitarios dentro de OTC forman parte tanto del mercado de medicamentos como del mercado de Consumer Health

El crecimiento individual de medicamentos y CH es mayor al de total mercado ya que medicamentos publicitarios y semi-éticos (segmento común en ambos mercados) crece a doble dígito

TOP 3 OTC2 

01B ANTIGRIP/ANTICAT

01A PRODUCTOS PARA 

TOS

02A ANALGESICOS 

GENER

TOP 3 OTC2 

83F PRODUCTOS 

SOLARES

82B PROD ESPEC CUID 

FAC MUJER

83A PRODUCTOS 

ANTISEBORREICOS

TOP 3 OTC2 

56K TESTS MULTIUSOS

52B PRO INCONT 

MOD/FUERT/SEV

50A BOLS EQUIP ILEO-

COLO UROS

TOP 3 OTC2 

30A DIETAS COMPLETAS

35G LECHES PARA NINOS

30B SUPLEMENTOS 

NUTRICIONALES

JULIO 2023 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACÉUTICO

Farmacia

Farmacia Online

Parafarmacia

Parafarmacia Online

Medicamentos Consumer Health

290
(3,5%)

520
(6,7%)7.451

(90,8%)

260
(3,3%)

437
(5,3%)

32
(0,4%)

MAT/7/22

6.969
(89,4%)

50
(0,6%)

8.210

MAT/7/23

7.799

-5,0%
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El indicador de precios de CH se mantiene en un crecimiento interanual del 
5% en el mes de julio pese al repunte del IPC e IPC subyacente

Fuente: INE; sell-out farmacia off-line

Evolución  interanual del precio promedio de las top 100 referencias del mercado CH excluyendo medicamentos publicitarios y categorías COVID y comparativa con 

la evolución del IPC

2.4%

Jan-22

6.5%

4.9%

7.6%

4.4%

2.1%

Dec 2021 Jan-23

6.4%
6.1%6.1%

Sep-22

3.0%

Aug-22apr-2022Feb-22

9.8%

3.4%

2.2%

7.0%

Mar-22

6.8%

8.3%

May-23

8.7%

6.0%

May-22

10.2%

6.1%

5.5%

1.9%

Jun-22

10.8%

Jul-22

10.5%

6.3%

8.9%

7.6%

6.2%
5.9%

7.3% 7.5%

1.4%

6.2%

Oct-22

1.1%

5.7%

Nov-22 Dec-22

5.9%

7.5%

Feb-23

2.1%

6.6%

3.3%

Mar-23

4.1%

3.2%

Apr-23

1.1%

1.7%

2.4%
2.7%

2.4%

3.4%

2.5%
2.8% 2.7%

Jun-23

3.3%

5.6%
5.3% 5.2% 5.0%5.0%

Jul-23

2.3%

6.2%

3.1%

IPCCrecimiento del precio IPC subyacente
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R E S U M E N  E J E C U T I V O

Destacan este mes en el canal farmacia

JULIO 2023 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACÉUTICO

1 2 3

Durante el mes de julio la venta de productos

solares continua aumentando. Después de

observar en el mes pasado un crecimiento de

51,7% frente a mayo, en julio vemos un

crecimiento de 5% respecto a junio. Esto es el

reflejo de una facturación mensual de 46 M€ -

frente a 43.7 M€ en junio-.

El MAT 07/23 de este mercado es de 238 M€,

lo que supone 10,2% más que el MAT

anterior.

Productos solares 
Productos para el 

cuidado de labios Productos antináuseas

La categoría de cuidado de labios ha

experimentado un crecimiento de 29,8% (35,1

M€) en el MAT 07/23 .

Pese a que los meses de mayor facturación de

estos productos son los meses de invierno

(máximo mensual en el MAT 07/23 ha sido enero

con 5 M€), el mes de julio se acerca a la media

de facturación de los meses de invierno de 2021-

2022, que fue 2,4 M€ al haber registrado una

facturación en julio del 2023 2 M€.

En los meses de mayor facturación en época

prepandémicas (inviernos 2018-2020), se

registró una media de 3,4 M€.

La categoría de productos antináuseas ha

tenido un crecimiento en el último MAT

registrado (MAT 07/23) de 18,1% frente al MAT

anterior. Desde agosto del 2022 la facturación

de esta categoría en el canal de farmacia ha

sido de 14,5 M€ . Durante el mes de julio se ha

visto un crecimiento del 25,8% respecto al mes

de junio, al haber tenido en este mes una

facturación de 2 M€, frente a los 1,6 M€ de

junio.
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Universo Farmacias 2023 compuesto por 22.261 farmacias

PVP, tickets y tráfico promedio

G E N E R A L  - 2 0 2 2

Fotografía de la 
farmacia española Desglose de facturación 

por tipología de farmacia

A: top 20% farmacias 

B: siguiente 30% farmacias

C: 50% restante

B
6.678

C
11.131

Semi-éticos y Medicamentos publicitarios están incluidos en el mercado de Consumer Health.

Número de personas que visitan la farmacia está calculado mediante el número de transacciones promedio.

Dato año cerrado 2022. Crecimientos calculados con respecto al 2021.

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias.

INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACÉUTICO

+16,8%

Facturación Promedio 

CONSUMER HEALTH

312.382 €

Facturación Promedio 

MEDICAMENTOS

719.994 €
+6,4%

68% 32%

Medicamentos Consumer Health

1.986.375 €

70% 30%

1.148.686 €

72% 28%

581.031 €

78% 22%

Marca Genérico

1.341.388 €
78% 22%

808.548 €
75% 25%

418.332 €

Facturación Promedio 

TOTAL

1.032.376 €
+9,4%

>2.500

1.700<2.500

<1.700

22.261 farmacias

+ 0,1%

Mapa habitantes por farmacia Consumo medio en valor 

por habitante
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2022

Evolución semanal de las visitas

Promedio por farmacia

316 337

125 146

2021 2022

Consumo VALOR

€ Pub / habitante

Medicamentos Consumer Health

4.452

A

41% 25% 24% 9%

OTC NUTPAC PEC

644.987 €

41% 26% 23% 9%

340.138 €

40% 28% 22% 10%

162.699 €

Promedio de personas que visitan la 

farmacia al mes

2.763

Uds promedio del ticket

2,4

Valor promedio del ticket

27,2€

-3,1%

+8,4%

-3,5%
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312 17.877486 1.470641.001 1.4931.417520
184

23
Consumer Health

16.339Medicamentos 1.5385.436

F A R M A C I A  

F A R M A C I A  O N L I N E

OTCPECPACNUT

Semi-éticos y medicamentos publicitarios 

dentro de OTC forman parte del mercado de 

medicamentos como del mercado de CH

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias. 

11 2603 493113172512Consumer Health

307Consumer Health 73 5210 375333 520

33830 1050Consumer Health 50

P A R A F A R M A C I A

OTCPECPACNUT

OTCPECPACNUT

OTCPECPACNUT

P A R A F A R M A C I A  O N L I N E

23.310TOTAL

17.877

JULIO 2023 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACÉUTICO

6.969

Dieta otros

Nutrición infantil

Dermocosmética

Incontinencia

Nutrición enteral

Acc. Sanitarios

Higiene Oral

Consumo

Semi-éticos

Publicitarios

Prescripcion

Sin prescripcion

Mercado 
farmacéutico 
español 

G E N E R A L

96,6%

Parafarmacia Online

Farmacia

1,1%

0,2%

Farmacia Online

2,2%

Parafarmacia

7,9%

-12,6%

17,5%
16,8%

MAT/7/22

0,6%

-10,3%

18,9%

56,8%

MAT/7/23

Distribución y evolución por canal

% PPG (M€)

M€

Medicamentos y productos de 

Consumer Health en farmacia, 

farmacia online, parafarmacia y 

parafarmacia online (MAT 7 / 23)

-18,0%

7,6%

19,7%

60,0%

20,6%

YTD/7/22

0,1%

2,8%

19,5%

YTD/7/23

% PPG (M€)

24.140

3,0% 6,5% 7,4% 13,0%

7,3% 7,3% 47,7% 37,7%

7,9% 9,1% 73,0% 9,9%

11,1% 2,5% 81,4% 5,0%

70,1%6,6%
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Evolución en absolutos (€ PVP) y crecimientos interanuales por mes y por canal: farmacia, farmacia online, parafarmacia y parafarmacia online

Grandes segmentos

Productos semiéticos, medicamentos 

publicitarios y de prescripción
Productos Over the Counter – Consumer Health

Cuidado Personal – Consumer Health

Total mercado farmacéutico

2022 2023

Medicamentos Productos OTC

Productos PEC Productos NUT

G E N E R A L

Cuidado del Paciente – Consumer HealthProductos PAC Nutrición – Consumer Health

JMFE SAA M J O N D

2022 2023

1.568

(DIC) JULENE FEB MAYMAR ABR JUN AGO SEP OCT NOV DIC

1.560
1.502

1.423

1.607

1.460
1.514 1.487

2022 2023

270

270

8

0

5

9 4

235

0

SEPENE

258

4 5

0
0

FEB ABR

4

275

283
9

5

5

AGO

0

235 242

10
9 4

DIC

0

JUN(DIC)

0

MAR

249

293

JUL

8

304

7

8

0

OCT NOV

289

248
264

249 255

MAY

2022 2023 2022 2023
2022 2023

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias.

Productos semiéticos, medicamentos publicitarios y de prescripción incluidos tanto en Medicamentos como en OTC.

228
4

12

130

201

121

29

240

3 35

128

OCT

31

AGO

13

3

MAY NOV

4

ENE JUL

10
7 4

186

FEB

212

152

4

27

MAR

150

12

3511

10

ABR

173

DIC

12

159

JUN

35

5

176

38
39

3

(DIC) SEP

168 162

204
42 0

4

2

(DIC)

127

0 0
4

2

2
4 2

ENE

116

AGO

3

FEB

130

2
1284

SEP

0

129

MAR NOV

117

4
0

ABR

2

0
0

MAY

122

1

122

4

JUN

137

OCT

0

JUL DIC

142
135

121

135

123

133
128

(DIC) OCT

56
61

4 24

1
0

JUN

1

ENE

54

23

1
1

1
2

FEB

57

0 62

MAR

4
2

063

2

61

3

ABR

3

SEPMAY

59

NOV

60

3
1 3

61

2

56

0

JUL AGO DIC

67

62

67 65 66

E F MM A J J A S O N D

E MF JA A OM J S N D ME J AF A M J S O N D

FE M AMA J J S O N DAE F J AM M J S DO N

1.939 1.835

24

2.010

2.088

42
4

2.072

25

ENE

47

22

1.999

1.979

38

MAYFEB

5

2.045

MAR

1.903

6

24

SEP

5
17

2.011

47
48

ABR

26

(DIC)

4
1.899

21
40 5150

53

JUN

1.983

NOV

24

OCTAGO

4

JUL DIC

2.165 2.125
2.075 2.062

JULIO 2023 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACÉUTICO
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2.274

414

988

1.085

398

290

989

759

70

636

Antitusivos/antigripales y 
antidiabéticos son los que 
más favorecen al 
crecimiento del segmento 

Medicamentos

Medicamentos

M E D I C A M E N T O S

17.104 17.877

MAT/7/22 MAT/7/23

+4,5%

25%

24%

24%

24%

23%

23%

23%

22%

21%

21%

21%

20%

20%

19%

19%

18%

17%

22%

CATALUÑA

PAIS VASCO

ANDALUCIA

CASTILLA LEON

LA RIOJA

NAVARRA

CANTABRIA

CASTILLA LA MANCHA

MADRID

GALICIA

BALEARES

ARAGON

EXTREMADURA

ASTURIAS

COMUNIDAD VALENCIANA

ISLAS CANARIAS

MURCIA

TOTAL NACIONAL

0,4%

1,0%

0,8%

1,3%

0,7%

0,5%

0,8%

0,8%

0,4%

1,0%

2,1%

1,4%

1,5%

1,2%

0,9%

1,0%

1,1%

0,9%

Cuota de mercado Var MS (pp)

Valores Unidades

45%

44%

44%

44%

44%

44%

42%

41%

40%

39%

39%

39%

37%

36%

35%

35%

32%

41%

CATALUÑA

ANDALUCIA

CASTILLA LEON

MADRID

CASTILLA LA MANCHA

PAIS VASCO

ASTURIAS

NAVARRA

LA RIOJA

GALICIA

EXTREMADURA

ARAGON

BALEARES

CANTABRIA

ISLAS CANARIAS

COMUNIDAD VALENCIANA

MURCIA

TOTAL NACIONAL

0,4%

0,6%

0,2%

-0,2%

0,3%

0,7%

0,5%

0,7%

1,8%

2,0%

1,1%

0,2%

1,6%

1,0%

0,6%

1,1%

1,0%

0,5%

Cuota de mercado Var. MS (pp)

MAT/7/2023

66%

34%

All Other (126,544)

PROTEGIDOS

36%

64% All Other (126,544) 87%

13%PROTEGIDOS

MAT/7/2023

54%
46%

Genéricos Marcas

Valores Unidades

Se incluyen en “Protegidos” aquellos medicamentos con deducciones del 4%, 7,5% y 15%. Están incluidos aquellos medicamentos con deducciones publicadas a fecha de julio 2023 para todos los periodos.

Se incluyen dentro del segmento medicamentos productos semiéticos, Medicamentos publicitarios y de prescripción.

*Aportación al crecimiento: fact. año en curso vs. facturación mismo periodo del año anterior / fact. total segmento periodo anterior

1.434 1.482

MAT/7/22 MAT/7/23

+3,3%

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias. 

Facturación M € PVP

Facturación M Uds

A10 PRODUCT ANTIDIABETICOS

R05 ANTITUSIGENOS/ANTIGRIP.

C10 PREP.ANTIATERO/REG.LIPID

R03 PROD COPD Y ANTIASMA

N07 OTROS PRODUCTOS SNC

J01 ANTIBACTERIANOS SISTEMIC

C09 AGEN AC SIST ANGIOT-RENIN

N06 PSICOANALEP EXCL ANTIOB

A08 ANTIOBESIDAD EXC.DIETET

G04 UROLOGICOS

0,6%

0,6%

0,5%

0,3%

0,3%

0,3%

0,3%

0,1%

0,1%

0,1%

Facturación de las ATC 2 con mayor 

aportación al crecimiento* (%) - M € PVP 

a MAT 7/2023

Cuota de mercado de los genéricos y variación por CCAA (MAT 7/2023)

Mercado protegido y no protegido (MAT 7/2023)

JULIO 2023 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACÉUTICO
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Las clases que más aportan 
al crecimiento son aquellas 
relacionadas con 
enfermedades respiratorias

OTC

Segmento OTC

C O N S U M E R  H E A L T H

3,3%

2.933

95,1%

1,6%
0,1%

3.179

MAT/7/22

95,2%

3,1%

1,6% 0,1%

MAT/7/23

+8,4%

1,3%

-3,6%

19,6%

10,3%

8,6%

0,9%

12,5%

40,8%

Parafarmacia Online

Farmacia

Farmacia Online

Parafarmacia

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias. 

Evolutivo ventas (M € PVP) y crecimientos (PPG% valorado en € PVP)

100%

2%

100%

272

100%

3%

97%

100%

95% 5%

97%

2%

237

3%
94%

6%

10%

1%
89%

4%

139

89%

219

104

260

87

71

149

49

P R O D U C T O S   D E   C O N S U M O  Y  O T R O S

P R O D U C T O S   P U B L I C I T A R I O S

P R O D U C T O S   S E M I É T I C O S

Facturación M € PVP

PPG % (M € PVP)
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Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias. 
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Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias. 
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