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¢, Qué voy a encontrar en este informe?

Agenda

+ Evolucion del mercado farmacéutico en Espafia
+ Evolucion del mercado de medicamentos
+ Evolucion del mercado de Consumer Health

+ Anexo: Mercado del frio

¢, Qué es importante saber antes de comenzar?
Glosario de términos

MAT “Moving Annual Total”- se refiere al periodo que comprende los Ultimos 12 meses. Ej: MAT 05/2020 comprende el periodo desde Junio 2019 a Mayo 2020

YTD “Year To Date” — se refiere al periodo acumulado de lo que llevamos de afio
RX Segmento de medicamentos
CH Segmento de Consumer Health
OoTC “Over The Counter products” — subsegmento de CH que engloba a medicamentos sin prescripcion, EFPs (publicitarios) y de consumo
PEC “Personal Care” — subsegmento de CH que engloba la dermocosmética y la higiene oral (cuidado personal)
PAC “Patient Care” — subsegmento de CH de cuidado del paciente
NUT “Nutrition” — subsegmento de CH de nutricion que se divide en nutricion enteral, nutricion infantil y dieta otros
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| Espafacuenta con 22.164 farmacias, las cuales facturan de promedio 901k€
# con un PVP medio de 11,9€
E
g FACTURACION
2 PROMEDIO
900.659 € (-2,9%)
UNIVERSO PVP MEDIO

22.164 farmacias (+0,1%) 11,9 € (-1,1%)

Medicamentos: 12,4 € (+2,4%)

@ Consumer Health*: 11 € (-8,7%)

TICKETS Y TRAFICO EN

7®

HABITANTES POR

FARMACIA LA FARMACIA
@ - @
2136 (+0,5%) }ﬁ)\ 32,9 €/Ticket (+10,7%)
oYo 587 Tickets/semana (-5,4%)

CONSUMO EN VOLUMEN
36,4 uds/habitante (-2,7%)

CONSUMO EN VALOR
433,8 €/habitante (-3,6%)

FOTOGRAFIA DE LA Y

FARMACIA
ESPANOLA

Medicamentos: 24,9 uds/hab (-2,4%)
Consumer Health*: 11,5 uds/hab(-3,3%)

Medicamentos: 307,6 €/hab (-0,0%)
Consumer Health*: 126,2 €/hab (-11,5%)

Crecimientos a cierre 2020 vs 2019
Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)
* Semiéticos y EFPs incluidos en el mercado de Consumer Health. Excluidos geles hidroalcohdlicos, mascarillas y guantes procedentes de fabricantes que no operan en Espafia = = I Q v | /_\



La facturacion promedio de una farmacia ha decrecido un 2,9% en el ultimo
afo, el 29% de esta facturacion la realizan productos de Consumer Health

El TOP 20% de las farmacias (farmacias A) concentra el 41% del mercado CH

A: top 20% farmacias
TIPOS DE FARMACIA = = = op |
B: siguiente 30% farmacias
4.432 6.649 11.855 C: 50% restante
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—/ > 900.659 € f ‘: T f ‘: T 5 ‘: T ; Facturacion
& e JRECCEONR 0w - 1000.000¢ | § Ceame o seeTese A pen | pomeicthue
FACTURAC|ON 5910 20100 : : : : - Medicamentos
5 L | A ; A Facturacion |
g?g:ﬁég%on i 1.229.610 € i 743.441 € 378.687 € promedio € PVP ,5
+ por farmacia: T e
Marcas
658.264 € 75,7% 24,3% 77,3% 22, 7% 77,7% 22,3% L »
MEDICAMENTOS Geneéricos
550.079 € i 286.123 € i 142.717 € { Facturacion
Ccturacion L J S K o 2 i__promedio € PVP
E promedio 41% 33% 27% oTC
D por farmacia:
269.943 € 43% 32% 25% Personal Care
CONSUMER 38% 34% 28% Patient Care
HEALTH 46% 24% 30% Nutricién

Fuente: IQVIA Sell-Out Muestra de 6.400 farmacias.
Evolucion del mercado de la farmacia espafiola (€ PVP). Semieticos y EFP’s dentro del mercado de CH

Datos 2020, Crecimientos 2020 vs 2019, =|QVIA



71,2%
*Mercado de Consumer Health actual

1
1
i !
! 1
H 1
. 1 . . - 1
i Incluye geles hidroalcohdlicos, mascarillas y guantes procedentes de fabricantes que no operan en Espafia !
i !
! 1
H 1
H 1

Sin prescripcion 1 057 M€
Con prescripcion 14.541 M€

6.831 M€

| El mercado farmacéutico espanol se compone de medicamentos y

=

¥ productos de Consumer Health

£

)
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2 | -, 5 i

g Mercado de Consumer Health

= 5.890 ME |
R 6.5% Il Nutricion (NUT) 609 M€ Il Dieta otros 24 M€
§ I Cuidado Paciente (PAC) 1.314 M€ Nutricion infantil 190 M€ |
I Cuidado personal (PEC) 1.639 M€ I Nutricion enteral 395 M€
i oTC 2.329 M€ Incontinencia 487 M€ i
I Accesorios sanitarios 826 M€ |
i 6,2% .. H
| ¥ Higiene oral 310 M€ |
Merciadc_) Dermocosmeética 1.329 M€
farzrgiggﬁéco . - Consumo 1.272 M€ |
i . Semi-éticos y EFPs EFPs 993 M€ i
: dentro d f :
i Mercado de 21.369 M€* 4,9% pgrttemdeeta(l)'n-tl;)celorggra:ado Semi-éticos 64 M€ !
: : de medi L :
 medicamentos |
| 15.598 Me€

Fuente: IQVIA Sell-Out Muestra de 6.400 farmacias.

Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)

Valores en M€ en PVP _

Los % se refieren al peso en valor de cada segmento a MAT 01/2021 sobre el mercado farmacéutico total = = I Q v I /_\



| El mercado farmacéutico presenta un crecimiento del +4,0% en valores y del

@ +11,8% en unidades en el acumulado de los ultimos 12 meses

=

g Total mercado farmacéutico (M€ PVP, M unidades)

®

g Mercado tradicional (excluye geles hidroalcohdlicos, mascarillas y (incluye gelgs hidroalcohdlicos, mascarillas y Tradicional CREC tradicional
guantes procedentes de fabricantes que no operan en Espaiia) guantes procedentes de fabricantes que no operan en Espafia) Actual CREC Actual

Evolucién mensual

20,6%
CG1a% 2.000 1 - 40%
Valores 20.556

20.555 20. 21.369

1.769 1.769 1.805 1.806 1.759
20.210 20.210 20.429 1.671 1.500 - - 30%
1.000 - L 20%
500 - L 10%
0 — e — A
] L -10%
Unidades G (+13,59% 200 - - 80%
| - l 1.965 157 157 156 156 158
1.753 1.753 1.757 1.758 1 704 137 150 L 60%
100 A L 40%
50 - 20%
o — L 0%
9 2 3 9 3 3 2 2 2 2 33988 8 8 8 3 8 8 8 g 5 0
MAT/1/19  MAT/1/20  MAT/1/21 YTD/1/19  YTD/1/20  YTD/1/21 2 T ¢ LT T O3 omzox oTozoeoaoodoyoooYORN Y oYY OG
[0} < Q © S = =) @ IS} c 5} < =) © S =2, ) ) o c
- £ © e = 5 7} © c © o = £ < e = I ) ° c © 5}

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias _
Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP) = I Q \/ | /_\



8 de las 17 CCAA tienen un crecimiento superior al crecimiento nacional

(@]
g3}
= . . 7
8 (+4,0%), siendo las Islas Canarias la que mas crece
£
i
3
S Facturacién y evolucién por regiones (MAT 01/2021)
(]
>
CCAA Facturacion M€ [Geo Share PPG
8 ccAA concentran un 80 % de la facturacién nacional* 21.369 M€ ) ISLAS CANARIAS 1.140 Me 5% 7,5%
GALICIA 1.357 ME 6% 6,0%
CASTILLA LA MANCHA 933 ME 4% 5 4%
CASTILLA LEON 1.140 M€ 5% 5,3%
PAIS VASCO 907 Me 4% 5,1%
ANDALUCIA 4.015 ME 19% 4,3%
ARAGON 624 MEe 3% 4.2%
e MADRID 2.708 ME 13% 4,2%
7 ASTURIAS 528ME 2% 3,9%
{ MURCIA 675 M€ 3% 3,6%
EXTREMADURA 555 ME 3% 3.4%
CATALUNA 3.162 ME 15% 2,8%
: CANTABRIA 287 Me 1% 2,5%
CCAA con un crecimiento >
. al crecimiento nacional LA RIOJA 131 M€ 1% 2,3%
| COMUNIDAD VALENCIANA 2 505 ME 12% 1,7%
NAVARRA 258 M€ 1% 1,5%
BALEARES 445 Me 2% 1,2%

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias
Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)
*Mercado actual

Semiéticos y EFP’s dentro del mercado de Consumer Health — I Q V | /—\



El mercado de medicamentos decrece ligeramente en valores y en mayor
medida en unidades en el acumulado de los ultimos 12 meses

Total mercado medicamentos (M€ PVP, M unidades)

Mercado Medicamentos

MAT YTD Evolucién mensual CREC mercado medicamentos
’—.j r.j.-oﬁ% ".] I—.].-s 29 ; - 60%
Valores L) 1.500 6
15.471 15.723 15.598 1.409
1.371 1,294
%) 1.000 A L 40%
@)
o
&
500 A F 20%
E
@
.
S 0 - — - - 0%
=

. L -20%
3

r 60%
Unidades 1.353 1.360 1.308 123 12
107 100 - 40%
50 A F 20%
0 - - 0%

(=] o [ ] 1< [ [ o [} [ 1= o o o o o o o o o o o - - -20%

MAT/1/19 MAT/1/20 MAT/1/21 YTD/1/19 YTD/1/20 YTD/1/21 22 2 2 2 2 2 2 2 2 2 8 8§ &8 /8§ 8 &8 8 /8 &8 8 8 8 &

8 8§ &8 g5 =25 §g 8 g s 582 gL g 35 25§ 8 g 5 8

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias
Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)
Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos
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Los antidiabéticos y los agentes antitrombdticos son las clases con mayor
facturacion en el acumulado de los ultimos 12 meses y en el mes

Evoluciéon TOP ATC2 en el MAT Evolucién TOP ATC2 este MES

Facturacion (M€ PVP) MS% PPG% Facturacion (M€ PVP) MS% PPG%

A10 PRODUCT ANTIDIABETICOS 1.850,7 11,9% A10 PRODUCT ANTIDIABETICOS 158,7 12,3% 4,3%
%)
o] B01 AGENTES ANTITROMBOTICOS 1.060,2 6,8% B01 AGENTES ANTITROMBOTICOS 92,8 7,2% 9,3%
C
(<)
% NO02 ANALGESICOS 1.022,9 6,6% NO2 ANALGESICOS 84,4 6,5% -9,1%
§S)
8 R03 PROD COPD Y ANTIASMA 1.007,4 6,5% -2,2% R03 PROD COPD Y ANTIASMA 81,7 6,3% -16,3%
=
C09 AGEN AC SIST ANGIOT-RENIN 896,2 5,7% C09 AGEN AC SIST ANGIOT-RENIN 74,1 5,7%
C10 PREP.ANTIATERO/REG.LIPID 868,0 5,6% C10 PREP.ANTIATERO/REG.LIPID 68,4 5,3% -9,0%
NO5 PSICOLEPTICOS 791,2 5,1% NO5 PSICOLEPTICOS 66,9 5,2%
NO6 PSICOANALEP EXCL ANTIOB 665,8 4,3% NO6 PSICOANALEP EXCL ANTIOB 56,5 4,4%
A02 ANTIACID ANTIFLAT ANTIULC 578,8 3,7% A02 ANTIACID ANTIFLAT ANTIULC 49.4 3,8%
NO3 ANTIEPILEPTICOS 570,9 3,7% NO3 ANTIEPILEPTICOS 48,6 3,8% 2,8%
Total mercado de Medicamentos a MAT/1/21: 15.598 Mill. de € con un PPG del -0,8% Total mercado de Medicamentos a 1/21: 1.294 Mill. de € con un PPG del -8,2%

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias

Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)
Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos = = I Q V | /_\



Desde 2015 la penetracion de genéricos en el mercado se ha estabilizado en
torno al 40% de cuota en unidades y al 21% en valores

Evolutivo ANUAL marcas vs genéricos Evolutivo MENSUAL marcas vs genéricos
Cuota € PVP Valores (€ PVP)
100% - 1.200 1~ r 60%
1.000 -
0, 4
80% 800 - - 40%
% - 0, 0 0, 0 o 0 0 600 A
60% | S SN, S, W% T MR G20 GRD BNl kel e 79% I 79% Il 79% I 79%
400 - 20%
0 40% - 200 -
g 0 A1 7% 0%
S 20% - ?
S 21% -8%
8 0 - 4 - -20%
=
% Cuota unidades Unidades
100% - 80 1 r 80%
70 A
80% 60 - - 60%
63% [l 61% I 60% I 60% Bl 60% il 60% Il 60% 59% 50 A
SR N 10 I 33% Il 81% 40 A - 40%
30 A
40% 20 A F 20%
10 A
20% 41% 0 1 -8% T 0%
0 - - -20%
5 8 2 g 2 0§ 9 I 9 8 5 & g gwAm2 o o . . . o o o . . L e
S & & & &8 &8 &8 &8 &% &8 & & & =% T §&§ § § § & & & §& 8§ 8§ =«
o) = = > c = o [oX o > (] (&)
NN AN A 2 g < g 3 = =] o 8 S 5 <
RD 04/2010 4 : '
RD 08/2010 ! !
RD 09/2011 - -
RD 1é/2012 [ marcas Genéricos CREC marcas CREC Genéricos
Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias
Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)
Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos = = I Q\/ I /_\




En el acumulado 12 meses, Cataluiia junto con Andalucia, Castilla-Leon,
Pais Vasco, y Madrid son las CCAA con mayor penetracion de genéricos

Si analizamos el crecimiento de cuota de genéricos, observamos tendencias negativas en Cantabria y Murcia

Cuota de mercado de los genéricos y variacion de la cuota de mercado por CCAA
(% valores MAT 01/2021)

Valores Unidades
Cuota de mercado Var. MS% Cuota de mercado Var. MS%
ANDALUCIA 26% ANDALUCIA 45% 3,2%
g CATALURNA 23% CATALUNA 45%
% NAVARRA 22% CASTILLA LEON 44%
% CASTILLA LEON 22% PAIS VASCO 44%
% PAIS VASCO 22% MADRID 44%
% MADRID 22% CASTILLA LA MANCHA 43% 2,5%
CASTILLA LA MANCHA 21% 2,1% NAVARRA 41%
GALICIA 20% GALICIA 39%
BALEARES 20% 1,7% BALEARES 39% 3,3%
ARAGON 19% LA RIOJA 37%
ASTURIAS 18% ARAGON 37%
ISLAS CANARIAS 18% EXTREMADURA 36%
LA RIOJA 17% ISLAS CANARIAS 35%
EXTREMADURA 17% CANTABRIA 35% -0,3%
COMUNIDAD VALENCIANA 17% ASTURIAS 35%
CANTABRIA 16% COMUNIDAD VALENCIANA 33%
MURCIA 15% -2,8% MURCIA 31% -1,2%

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias

Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)
Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos = = I Q v | /_\ 10
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El mercado protegido supone un 14,4% del total mercado medicamentos en
unidades y acumula un 38% en valores PVL

Cuotas en unidades paralos segmentos Protegido / No

Protegido del mercado de medicamentos

<+— 100%

86,4% 86,0% 85,7%

12,7% 13,0% 13,6% 14,0% 14,3% 14,4%

MAT/1/2016 MAT/1/2017 MAT/1/2018 MAT/1/2019 MAT/1/2020 MAT/1/2021

I No Protegido

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias
Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)
Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos

Se incluyen en “Protegidos” aquellos medicamentos con deducciones del 4%, 7,5% y 15%. Estan incluidos aquellos medicamentos con deducciones publicadas a fecha de diciembre 2020 para todos los periodos.

Cuotas en valores PVP paralos segmentos Protegido/No
Protegido del mercado de medicamentos

<+— 100%
62,0%
0 1
74,3% 72,3% 69,1% 66,4%
9 35,8% 38,0%
25,7% 27, 7% 30,9% 33,6%
MAT/1/2016 ~ MAT/1/2017  MAT/1/2018  MAT/1/2019  MAT/1/2020  MAT/1/2021
Protegido

=IQVIA
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Si analizamos el mercado no protegido, la cuota de genéricos aumenta hasta
el 54% en unidades, y alcanza el 37% en valores

Cuotas en unidades para marcas vs genéricos dentro del Cuotas en valores PVP para marcas vs genéricos dentro del
segmento No Protegido del mercado de medicamentos segmento No Protegido del mercado de medicamentos

Protegido

Protegido

No protegido

No protegido

MAT 01/2021 MAT 01/2021

M Genéricos M Marcas

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias
Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)

Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos
Se incluyen en “Protegidos” aquellos medicamentos con deducciones del 4%, 7,5% y 15%. Estan incluidos aquellos medicamentos con deducciones publicadas a fecha de diciembre 2020 para todos los periodos. = = I Q v | /_\
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En el acumulado del ano, el mercado actual de Consumer Health* crece
tanto en unidades (+42,3%) como en valores (+12,6%)

Total Consumer Health (M€ PVP, M unidades)

Mercado tradicional (excluye geles hidroalcohdlicos, mascarillas y (incluye geles hidroalcohdlicos, mascarillas y Tradicional === CREC tradicional
guantes procedentes de fabricantes que no operan en Esparia) guantes procedentes de fabricantes que no operan en Espafia) Actual CREC actual
MAT YTD Evolucién mensual
Valores 800 1 r 80%
6.831 535 535 532 533 548 700 4
5.943 5.943 6.066 6.068 5 ggg 600 - F 60%

W-O%

- - -20%

Unidades @ @ 100 1 250%
795
62 80 A 200%

52 52 50 51
561 561 558 559 535 60 ~ 150%

41
40 A - 100%
20 1 - 50%
0 e - 0%
- -50%

YTD/1/19  YTD/1/20  YTD/1/21

459 500 -
400 L 40%
300
200 - L 20%
100 A
L= ___ s

MAT/1/19  MAT/1/20  MAT/1/21

c
E=
@
5]
I
.
@
S
=
o
c
o)
@)

feb-19
mar-19
abr-19
may-19
ago-19
sep-19
oct-19
nov-19
dic-19
ene-20
feb-20
mar-20
abr-20
may-20
jun-20
jul-20
ago-20
sep-20
oct-20
nov-20
dic-20
ene-21

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias
Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)

*Semiéticos y EFP’s dentro del mercado de Consumer Health — I Q v | /—\
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Cuidado del paciente (PAC) es el unico segmento de Consumer Health* que
crece (+78,4%) en el acumulado de los ultimos 12 meses

Mercado tradicional (excluye geles hidroalcohdlicos, mascarillas y
guantes procedentes de fabricantes que no operan en Espaiia)

2.329 2.329
Ventas
(Mill. € PVP)
OoTC*
, Cuotade .
i mercado (MS%) !
39,5%
Crecimiento
(PPG%)
|
-6,7% -6,7%

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias
Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)
*Semiéticos y EFP’s dentro del mercado de Consumer Health

Total Consumer Health — MAT 01/2021

(incluye geles hidroalcohdlicos, mascarillas y
guantes procedentes de fabricantes que no operan en Espafia)

Jomm  Cma (o

2.216
1.639 1.677
1.314
609 609
PEC* PAC* NUT*
27,8% 22,3% 10,3%
78,4%
5,8%
|
-4,6% -2,4% -0,4% -0,4%

=IQVIA
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El segmento OTC presenta una tendencia negativa en los ultimos meses,

tanto en valores como en unidades

Los productos de consumo ganan cuota de mercado contra los publicitarios

Subsegmentos OTC

Valores - M€ PVP Unidades - M. Uds

Productos de consumo
Productos publicitarios

Productos semiéticos

MS% MS%
MAT/1/20 50,6% 46,5% 2,8% 2.496 MAT/1/20 41,1% 52,5% 6,4% 272
MAT/1/21 54,6% 42,6% 2,7% 2.329 MAT/1/21 44,8% 48,8% 6,4% 250
PPG% PPG%
30 - 60 -
20 50 -
40 -
10 - 30 -
20
0 +—— — <7 — 10 -
-10 4 0O t+—=-——-—— - B . —
_10_
-20 A -20 1
20 | -30
.40
Wy 50 00 ® % m om0 0 0 00 00 o0 o oo o o 0 5000 n 0 >0 0 0 00 0o oo oo o o
R B B B B B NS B O S O Y R S B B B S B B BB B S N SRR
o = = > c = o Q > (&) Q o] = = > c = o Q > (8] Q e} = = > c = o (o =1 > [&] [} e} = = > c = o (o =1 > (] (0]
2 g8 3233823552 g]EI2288 855 g8 2223823552 g] 32388855

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias
Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)
Semiéticos y EFP’s dentro del mercado de Consumer Health

=IQVIA =
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Cuidado oftalmico es la clase con mayor facturacion en MAT y mes; por otro
lado, antigripales y antitusivos presentan un gran decrecimiento

Evoluciéon TOP OTC2 en el MAT

Facturacion (M€ PVP)

07A CUIDADO OFTALMICO

02E ANTALGICOS MUSCUL

01B ANTIGRIP/ANTICAT

02A ANALGESICOS GENER

13A PR FAVOREC RELAJAC.SUENO

03C LAXANTES

01A PRODUCTOS PARA TOS

04A MULTIVITAMINAS CON MINER

10B ANTIVARICOSOS

03G PROD CONTROL ACID & ARDOR

206,9

153,8

144,1

129,1

116,9

113,5

97,9

82,4

79,2

77,8

MS%

8,9%

6,6%

6,2%

5,5%

5,0%

4,9%

4,2%

3,5%

3,4%

3,3%

PPG%

-1,8%

-34,6%

-44,5%

Total mercado de OTC a MAT/1/21: 2.329 Mill. de € con un PPG del -6,7%

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias

Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)

Semiéticos y EFP’s dentro del mercado de Consumer Health

1,9%

15,2%

24,1%

2,3%

9,8%

2,1%

2,5%

Evolucién TOP OTC2 este MES

Facturacion (M€ PVP)

07A CUIDADO OFTALMICO

01B ANTIGRIP/ANTICAT

02E ANTALGICOS MUSCUL

13A PR FAVOREC RELAJAC.SUENO

02A ANALGESICOS GENER

03C LAXANTES

01A PRODUCTOS PARA TOS

03G PROD CONTROL ACID & ARDOR

04A MULTIVITAMINAS CON MINER

12D PREPARACIONES GINECOLOGIC

16,2

12,9

11,9

10,3

10,2

8,9

7,3

6,7

6,4

6,1

MS%

4,5%

3,5%

3,3%

2,8%

2,8%

2,5%

2,0%

1,9%

1,8%

1,7%

PPG%

-3,8%

-63,9%

-1,9%

-26,5%

-1,8%

-75,7%

-4,6%

-11,2%

Total mercado de OTC a 1/21: 182 Mill. de € con un PPG del -26,5%

22,1%

4,5%

=|QVIA
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El segmento de cuidado personal (PEC) presenta una tendencia negativa en E@
los ultimos meses, tanto en valores como en unidades

Mercado tradicional (excluye geles | (incluye geles
hidroalcohdlicos, mascarillas y I hidroalcohdlicos, mascarillas y
guantes procedentes de fabricantes 1guantes procedentes de fabricantes
que no operan en Espafia) que no operan en Espafia)

Valores - M€ PVP

MS%
MAT/1/20 Actual 81,7%
MAT/1/21 Actual 81,5%
MAT/1/20 Tradicional 81,7%
MAT/1/21 Tradicional 81,1%
PPG%
15 -
10 -

Subsegmentos cuidado personal

1.718

1.677

1.717

1.639

-10 A

.15 4
D o0 D)0 0 O O O O O O
oo g g g 5 g5 g g g g g qgaqgqgqd
Qo = = > s o Q5 > o L Q = = > 5 o
o 8 89 ® 5 2 9 0 8 8 5 c e 82T s 5
= £ e = T 0 c o v £ e = I

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias

Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)

Semiéticos y EFP’s dentro del mercado de Consumer Health

Incluye geles hidroalcohdlicos, mascarillas y guantes procedentes de fabricantes que no operan en Espafia)

sep-20

oct-20

nov-20

¥ﬁi_/g\c’/gw[_\AV/\/\J AN

dic-20
ene-21

™ Productos de higiene oral

Unidades - M. Uds

Productos de dermocosmeética

159
165
159

158

MS%
MAT/1/20 Actual 72,5%
MAT/1/21 Actual 74,3%
MAT/1/20 Tradicional 72,4%
MAT/1/21 Tradicional 73,2%
PPG%
35 -
30 A
25
20 A
15 -
10 -
5_
0 P=—= ‘_//
5 \/ \/.\\/\'/\
_10_
_15_
DD O O O O O O O O O O O O O O o o
TI9FIFIITIRITIFIFINY Y Y Q A
sEhFscgpgteeterags

jul-20
ago-20
sep-20
oct-20
nov-20
dic-20
ene-21

=IQVIA
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Productos de cuidado facial para mujer es la clase con mayor facturacion; E@
los geles hidroalcohdlicos presentan un gran crecimiento en el MAT

Evoluciéon TOP OTC2 en el MAT Evolucién TOP OTC2 este MES

Facturacion (M€ PVP) MS% PPG% Facturacion (M€ PVP) MS% PPG%

82B PROD ESPEC CUID FAC MUJER 210,1 12,5% -12,1% 82B PROD ESPEC CUID FAC MUJER 16,6 7,1% -13.0%
83F PRODUCTOS SOLARES 166,3 9.9%  -21,7% 86H PROD ESPECIFIC CUID PELO 7,0 3,0% -13,0%
85F HIG MANOS(EXC JABONES) 106,9 6,4% ‘ 2.772,9% 87A DENTIFRICOS 6,9 2,9%
86H PROD ESPECIFIC CUID PELO 94,8 5,7% -10,5% 87B COLUTORIOS 6,2 2,6% 8,0%
87A DENTIFRICOS 85,5 5,1% 93E PROD DENTADURA POSTIZA 5,8 2,5% -13,6%
93E PROD DENTADURA POSTIZA 76,2 4,5% -7,2% 82F PROD CUID BELL CORP MUJER 5,2 2,2%
87B COLUTORIOS 74,8 4,5% 9,9% 85D HIGIENE INTIMA 4,8 2,0%
<
‘_*E 82F PROD CUID BELL CORP MUJER 73,2 4,4% 82A PROD CUIDADO FACIAL MUJER 4,7 2,0% -13,4%
(¢
E 82A PROD CUIDADO FACIAL MUJER 60,3 3,6% -10,6% 93A CEPILLOS DENTALES 4,0 1,7% -8,4%
(@)
£ 0 9
2 85D HIGIENE INTIMA 59,1 3,5% 83A PRODUCTOS ANTISEBORREICOS 39 1,7% 14.3%
S
©) Total mercado de PEC a MAT/1/21: 1.677 Mill. de € con un PPG del -2,4% Total mercado de PEC a 1/21: 117 Mill. de € con un PPG del -7,5%

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias

Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)

Semiéticos y EFP’s dentro del mercado de Consumer Health _

Incluye geles hidroalcohdlicos, mascarillas y guantes procedentes de fabricantes que no operan en Espafia) = I Q V | /_\ 18




PAC

El segmento de cuidado del paciente (PAC) es el Unico que crece, tanto en @
valores como en unidades, liderado por los accesorios sanitarios

Mercado tradicional (excluye geles I Mercado actual (incluye geles
hidroalcohdlicos, mascarillas y 1 hidroalcohdlicos, mascarillas y
guantes procedentes de fabricantes 1guantes procedentes de fabricantes
que no operan en Espafia) que no operan en Esparia) . .
Subsegmentos cuidado del paciente S
Productos de incontinencia
[ Accesorios sanitarios
Valores - M€ PVP Unidades - M. Uds
MS% MS%
MAT/1/20 Actual 37, 7% 62,3% 1.242 MAT/1/20 Actual 16,3% 83,7% 96
MAT/1/21 Actual 22,0% 78,0% 2.216 MAT/1/21 Actual  4,5% 95,5% 354
MAT/1/20 Tradicional 37, 7% 62,3% 1.241 MAT/1/20 Tradicional 16,3% 83,7% 96
MAT/1/21 Tradicional 37,1% 62,9% 1.314 MAT/1/21 Tradicional 15,9% 84,1% 101
PPG% PPG%
350 - 800 1
300 1 N\ 700 1 /\
250 - / \ 600 / \
500 A
200 - / \ \
150 400 - / v
= / \ o 300 - / ~ N -
I J
© 100 / \ e -~ 200 /
E 50 - / 100 -1 ’l
= 0
a -50 - -100 -
o O O O O O O O O O O O O O O O O O o o o o o o O O O O O O O O O O O O O O O O O o o o o o
c AL v v L N UL rLUR LIRS D S B Y SO N N RS (DY A UL v v L N ST rUR USRS (D S LY Y NS\ N AD LDD D
Ke} = = > = o (o 1 > e} = = > = Q > o) = = > = o (o =1 > e} = = > = (o =1 >
S 2888532588558 g885=2588¢8s% ¢ 2885325888558 g885=2588¢8s% %

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias

Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)

Semieticos y EFP’s dentro del mercado de Consumer Health

Incluye geles hidroalcohdlicos, mascarillas y guantes procedentes de fabricantes que no operan en Espafia)

=[QVIA =
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Las mascarillas, incluidas en las clases 57K y 57E, son las que tienen mayor

PAC

<

facturacion a MAT y mes, ademas, presentan los mayores crecimientos

Evoluciéon TOP OTC2 en el MAT

Facturacion (M€ PVP)

57K MISCELANEOS

52B PRO INCONT MOD/FUERT/SEV

57E APARATOS QUIRURGICOS

56E TEST GLUCOSA Y AP MEDICIO

50A BOLS EQUIP ILEO-COLO UROS

47A APOSITOS AVANZ TECNO BASE

57C GUANTES

56D TERMOMETROS

53A CATETERES URETRALES

58D MEDIAS ELASTICAS ORTOPED

582,0

458,7

347,8

134,4

119,5

51,5

38,7

37,5

29,0

25,4

MS%

26,3%

20,7%

15,7%

6,1%

5,4%

2,3%

1,7%

1,7%

1,3%

1,1%

-18,1%

PPG%

PPG%

4,4%
Y - 5252
1,8%

1,3%

25,1%

I 589,0%

180,7%

57%

Total mercado de PAC a MAT/1/21: 2.216 Mill. de € con un PPG del 78,4%

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias

Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)
Semiéticos y EFP’s dentro del mercado de Consumer Health
Incluye geles hidroalcohdlicos, mascarillas y guantes procedentes de fabricantes que no operan en Espafia)

Evolucién TOP OTC2 este MES

Facturacion (M€ PVP)

57K MISCELANEOS

52B PRO INCONT MOD/FUERT/SEV

56E TEST GLUCOSA Y AP MEDICIO

57E APARATOS QUIRURGICOS

50A BOLS EQUIP ILEO-COLO UROS

47A APOSITOS AVANZ TECNO BASE

53A CATETERES URETRALES

56D TERMOMETROS

58D MEDIAS ELASTICAS ORTOPED

56N TESTS DE EMBARAZO

83,5

39,8

11,0

10,2

9,8

4,8

2,5

2,4

2,1

19

MS%

21,0%

10,0%

2,8%

2,6%

2,5%

1,2%

0,6%

0,6%

0,5%

0,5%

-0,6%

-2,6%

-18,6%

-2,5%

PPG%

0,5%

B 1 o15.3%

40,9%
3,2%

23,1%

Total mercado de PAC a 1/21: 199 Mill. de € con un PPG del 83,9%

=IQVIA =
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El segmento nutricion presenta un comportamiento bastante plano en

valores y decrece en unidades

Nutricion enteral es el unico subsegmento que crece, ganando cuota de mercado

Subsegmentos nutricién

Valores - M€ PVP

MS% MS%

MAT/1/20 33,6% 61,5% vigelvii] 612 MAT/1/20
MAT/1/21 31,2% 64,8% ZINOL7 609 MAT/1/21

Unidades - M.

55,4%

54,0%

Nutricion infantil
0 Nutricién enteral
Uds I Resto nutricion

13,8% 30,8% 31

17,2% 28,8% 26

/A\A{\/\M

PPG% PPG%
15 - 15 -
10 4 10 A
5-/\/\ /\/\/\ 5 1
0 V/\ \/ < 0
0 -10 -
) -15 -
-15 20 J
-20 - -25 1
25 - -30 1
-30 4 -35 -
o O O O O O O O O O O O O O O O O O o o o o o @D O O
ST B U B S B B BB B B B R A B < 9 o
o = 5 > © 35 0 QB 2 O 0 L9 =5 5 > << 5 0 B oz o o o = 5
£ g ES98825 52 EfREIZTPFSEs g e g3

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias
Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)
Semiéticos y EFP’s dentro del mercado de Consumer Health

may-19

jun-19
jul-19

ago-19

sep-19

oct-19

nov-19

dic-19

O O O O O O O 0O O O O O o
N g g g g qad
b & 5 5 X< 5 0 oy 2 O b
c © & 28 T 5 2 5 a0 8§ 2 5 ¢
o v E e = T c o)
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Las dietas completas y leches para niinos son las clases con mayor
facturacion a MAT y mes; varias categorias decrecen considerablemente

Evoluciéon TOP OTC2 en el MAT

Facturacion (M€ PVP)

30A DIETAS COMPLETAS

35G LECHES PARA NINOS

30B SUPLEMENTOS NUTRICIONALES

30Z OTR PROD NUTRIC ENTERAL

35B CEREALES INFANTILES

34A SUSTITUTOS COMIDA

30C MODULOS

35D TARROS INFANTILES

38A EDULCORANTES

35F BEBIDAS INFANTILES

165,7

40,6

22,2

141

10,9

7,5

5,2

4,3

3,0

324,4

MS%

53,3%

27,2%

6,7%

3,6%

2,3%

1,8%

1,2%

0,9%

0,7%

0,5%

PPG%

4,7%

7,4%

3,7%

-17,8%

-25,7%

4,7%

-23,0%

2,4%

-2,0%

Total mercado de NUT a MAT/1/21: 609 Mill. de € con un PPG del -0,4%

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias

Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)
Semiéticos y EFP’s dentro del mercado de Consumer Health

Evolucién TOP OTC2 este MES

Facturacion (M€ PVP)

30A DIETAS COMPLETAS

35G LECHES PARA NINOS

30B SUPLEMENTOS NUTRICIONALES

30Z OTR PROD NUTRIC ENTERAL

35B CEREALES INFANTILES

34A SUSTITUTOS COMIDA

30C MODULOS

35D TARROS INFANTILES

38A EDULCORANTES

35F BEBIDAS INFANTILES

3,3

1,8

11

0,6

0,4

0,4

0,2

13,2

27,1

PPG%

MS%

PPG%
27,3% 4.9%
13,3%
3,3% 8.2%

1,8%

1.1% -20,1%

0.8% -22,7%

0,6%

-11,8%

0,4% -27.8%

0,4% 0.9%

0,2% -12,7%

Total mercado de NUT a 1/21: 50 Mill. de € con un PPG del -2,4%

=|QVIA =
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Mercado del Frio

JARABES Y PREPARADOS
ORALES
55%

CREMA DE MANOS Y
LABIALES
9%

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias -
Periodo: MAT 01/2021

“MERCADO DEL FRIO = Categorias analizadas: jarabes y preparados orales, inmunoestimulantes y vitamina ¢, spays nasales, crema de manos y labiales

INMUNOESTIMULANTES Y
VITAMINA C
15%

=IQVIA
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Mercado del Frio
(% ventas en valores en MAT 01/2021)

39% 1.

—
=,
61%

JARABES Y PREPARADOS INMUNOESTIMULANTES Y

ORALES VITAMINA C
% MS 55% 15%
PRODUCTOS PARA TOS (OTC 01A3, 01A4, 01A5, 01A9) INVMUNOESTIMULANTES (OTC 01B4, 05F1)
Il ANTIGRIPALES Y ANTICATARRALES (OTC 01B1) VITAMINAS (OTC 04D1, 04D2)

I PROUCTOS FARINGE (OTC 01C1)
OTROS PROBL. RESPIRATORIOS (OTC 01V1)

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias
Periodo: MAT 01/2021
*MERCADO DEL FRIO = Categorias analizadas: jarabes y preparados orales, inmunoestimulantes y vitamina c, spays nasales, crema de manos y labiales

43%

57%

21%

DESCONG. NASALES (OTC 01B2, 01B3)
SOLUCIONES SALINAS (OTC 01F1)

45%
55%

CREMA DE MANGOS Y

LABIALES

9%

PRD CUIDADO LABIOS (OTC 83C1)
CREMAS HIDRATANTES MANOS (OTC 83D1)

=IQVIA
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Este ano, el mercado del frio ha descendido en valores y unidades alrededor

de un 20%

Evolutivo mercado frio anual en valores (M€, PVP)

PVP M€ @ Millones de

unidades

92

486

92

Evolutivo mercado frio anual en unidades (millones, unidades)

88 94 93

72
64

2015 2016 2017 2018 2019 2020 MAT 01/2021 2015

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias
*MERCADO DEL FRIO = Categorias analizadas: jarabes y preparados orales, inmunoestimulantes y vitamina c, spays nasales, crema de manos y labiales

2016

2017 2018 2019 2020 MAT 01/2021

=[QVIA =
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Los inmunoestimulantes y vitamina C son el inico segmento que ha crecido

(+85,6%)

Los jarabes y preparados orales son los que mas decrecen (-30,8%)

PVP M€

Evolucion mercado frio anual en valores por segmentos (M€, PVP)

Jarabes y preparados
orales )

o0 - -30,8%

450 A
400 H
350 A
300 A
250 A
200 A
150 A
100 A
50 A

2015 2016 2017 2018 2019 2020 MAT
01/2021

Inmunoestimulantes y
( vitamina C

PVP M€

80 7

70 A

60 A

50 A

40 A

30 1

20 1

10 A1

+85,6%

2015 2016 2017 2018 2019 2020 MAT

01/2021

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias

PVP M€

130 4
120 1
110 1
100 A
90 A
80 1
70 1
60 A
50 1
40 A
30 A
20 1
10 A

“MERCADO DEL FRIO = Categorias analizadas: jarabes y preparados orales, inmunoestimulantes y vitamina ¢, spays nasales, crema de manos y labiales

128
1 117 123 126 113

11 102

2015 2016 2017 2018 2019 2020 MAT
01/2021

i

-

PVP M€

&

2015 2016 2017 2018 2019 2020 MAT

01/2021

Crema de manos y
labiales

J

=IQVIA
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Este afno se aprecia la misma estacionalidad pero llegando a unos valores
notoriamente mas bajos

Los inmunoestimulantes y vitamina C presentaron un pico de ventas en marzo 2020

Evoluciéon mensual del mercado del frio: clases analizadas

110
100
90
80'
fu
— B
]
©
@) 60 |
e
@
&1 50|
)
40_
30
20
— /
N -
10 - S — -
g— —
—_— —_——= ‘f—\_\_\.—-‘;’:’—>’—
0 D O o o O O o o o o o o o o o o o o o o o o o o)
d o9 9 9 d o 4 4 4 4 4 d9/9 9§ § § § § § §§ § § §
c 9 ¥ 5 >» £ 3 ©® o B z 9lc 9 5 5 > c 5 © o B oz 9 c
S ¢ <2355 28§02 48|82 <2352 806 2 8 S8
2017 2019 2020

Estacionalidad mercado frio

= == Crema de manosy labiales == = Inmunoestimulantes y vitamina C == == Jarabes y preparados orales Sprays nasales e Totg|

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias
*MERCADO DEL FRIO = Categorias analizadas: jarabes y preparados orales, inmunoestimulantes y vitamina c, spays nasales, crema de manos y labiales

N
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Ademas de los inmunoestimulantes y vitamina C, también crecen los
productos hidratantes y nutritivos de manos

Ventas Euros PVP (k € MAT 01/21) MS% € PPG%
/ JARABES Y PREPARADOS ORALES ,‘ 268.143K€ -41,0% \
01A3 PRODUCTOS PARA TOS SECA 27.461KE 10,0% -50,0%
01A4 PRODUCTOS TOS PRODUCTIVA 49.127K€ 18,3% -41,0%
01A5 PROD TOS SECA Y PRODUCTIV 21.308K€ 8,1% -43,0%
01A9 OTROS PRODUCTOS PARA TOS 0.0% 27,0%
01B1 ANTIGRIP/ANTICAT 80.637KE 30,0% 46,0%
01C1 PROD PARA FARINGE 77.101KE 29,0%
k 01V1 PRD OTROS PROBL.RESPIRAT 12.461K€E 5,0% /
INMUNOESTIMULANTES Y VITAMINA C M 75.223ke 89,0% )
01B4 INMUNOESTIM CAT GR 5.491K€ 7,0% 55,9%
04D1 VITAMINA C SOLA 8.151K€E 10,8% 135,0%
04D2 VITAMINA C EN COMBINACION 21.162K€ 27,9% 127,0%
N 05F1 PREP INMUNOESTIM. 40.418K€ 53,8% 72,0% )
4 N
102.308K€E -14,0%
01B2 DESCONGEST NASAL 41.831K€ 41,0% -13,0%
01B3 DESC REVULS INHAL 16.097K€E 16,0% -12,0%
01F1 SOLUCIONES SALINAS NASAL 44.381K€ 43,0% -17,0%
J
4 N
CREMA DE MANOS Y LABIALES _ 40.530K€ -13,0%
83C1 PRODUCTOS CUIDADO LABIOS | A 22.413Ke 55,0% -30,0%
83D1 PRD HIDRAT Y NUTRIT MANOS [ Al 18.117Ke 45,0% 25,0%
- J

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias

“MERCADO DEL FRIO = Categorias analizadas: jarabes y preparados orales, inmunoestimulantes y vitamina ¢, spays nasales, crema de manos y labiales

=[QVIA =



Los principales laboratorios que conforman el mercado del frio sufren
decrecimientos de hasta el 40% en esta categoria

Principales laboratorios del mercado del frio

Ventas Euros PVP (k € MAT 01/21) MS% € PPG%

Johnson Johnson 49.926 € 10,3% -39,2%

Cinfa 43.944 € 9,0%
Sanofi

35.485 € 7,3% -42,8%

Zambon 34.464 € 7,1% -41,1%
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Bayer 27.332 € 5,6%

Procter Gamble 21.668 € 4,5%
GSK CH 21.633 € 4,4%
Reckitt 18.214 € 3,7% -36,4%
Angelini 17.698 € 3,6%
Aboca

16.877 € 3,5% -36,1%

Resto laboratorios

‘ 198.961 € 40,9%

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias
*MERCADO DEL FRIO = Categorias analizadas: jarabes y preparados orales, inmunoestimulantes y vitamina c, spays nasales, crema de manos y labiales = = I Q \/ l /_\




En la categoria de jarabes y preparados orales, los productos que mas han
sufrido este decrecimiento en ventas han sido Frenadol y Flutox

Evolucién mensual top 10 productos jarabes y preparados orales

Millones
€

8,5 7 e e e e e e
8,0 1
7,5 1
7,0 1
6,5 1
6,0 1
55 1
5,0 1
4,5 ~
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4,0
3,5 1
3,0 1
2,5 1
2,0 N\
1,5 A1
1,0 A1
0,5 1

0,0
Jan-17 Mar-17 May-17 Jul-17  Sep-17 Nov-17 Jan-18 Mar-18 May-18 Jul-18 Sep-18 Nov-18 Jan-19 Mar-19 May-19 Jul-19  Sep-19 Nov-19 Jan-20 Mar-20 May-20 [ Jul-20 Sep-20  Nov-20 Jan-21|

J
—— e e e e e e e — ——

o N\

= Flutox Grintuss = Frenadol Complex = Juanola Propolis = Strepsils

= Fluimucil == Couldina == Frenadol Desconges Lizipaina = Mucosan

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias
*MERCADO DEL FRIO = Categorias analizadas: jarabes y preparados orales, inmunoestimulantes y vitamina c, spays nasales, crema de manos y labiales = = I Q v l /_\
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En la categoria inmunoestimulantes y vitamina C, los productos que mas

crecen son Redoxon Extra Defensas e Inmunoferon

Evolucién mensual top 5 productos inmunoestimulantes y vitamina C

Millones
€

3,4 1
3,2 1
3,0 1
2,8 1
2,6 1
2,4 1
2,2 1
2,0 1
1,8 A1
1,6 1
1,4 A1
1,2
1,0 A1
0,8 1
0,6 1

0,0 T
Jan-17 Mar-17 May-17  Jul-17  Sep-17 Nov-17 Jan-18 Mar-18 May-18 Jul-18 Sep-18 Nov-18 Jan-19 Mar-19 May-19 Jul-19  Sep-19 Nov-19 Jan-20 Mar-20 May-20  Jul-20

Leotron vit C = Redoxon Extra Defensas = Arkobiotics == Imunoglukan == Inmunoferon
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“MERCADO DEL FRIO = Categorias analizadas: jarabes y preparados orales, inmunoestimulantes y vitamina ¢, spays nasales, crema de manos y labiales = = I Q v l /_\

32



En la categoria de sprays nasales, el producto que mas ha sufrido este
decrecimiento en ventas ha sido Rhinomer

Evolucién mensual top 5 productos sprays nasales
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Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias
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Crecen las cremas de manos lideradas por Neutrogena manos, mientras los
labiales presentan tendencias negativas (Letibalm y Neutrogena labios)

Evolucién mensual top 5 productos crema de manos y labiales

Millones
€

1,4 T me————e— e e e e T T I
1,3 1
1,2 1
1,1 A1

1,0 A1

0,8 1

o
=
Y—
o
©

o
e

@®

(&

S

)
p=

0,7 A1
0,6 A

|

|

|

|

|

|

|

:

0,9 |
|

|

|

|

|

|

0,5 A1 |
|

0,4 - |
0,3 1
|

0,2 1 =

0,1 A1

0,0 t
Jan-17 Mar-17 May-17 Jul-17  Sep-17 Nov-17 Jan-18 Mar-18 May-18 Jul-18 Sep-18 Nov-18 Jan-19 Mar-19 May-19 Jul-19  Sep-19 Nov-19 Jan-20 Mar-20 May-20 JL'|;20 Sep-20  Nov-20 Jan-21

= Carmex == Emolienta = Letibalm == Neutrogena labios == Neutrogena manos
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aumentando el precio medio por pack un +10,4%.

Lanzamientos Mercado del Frio*

Numero de Ventas en el afo de Ventas en el afio de
lanzamientos lanzamiento (€) lanzamiento (uds)
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Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias
*MERCADO DEL FRIO = Categorias analizadas: jarabes y preparados orales, inmunoestimulantes y vitamina c, spays nasales, crema de manos y labiales

Las ventas de nuevos lanzamientos han descendido un -43,5% en valores,

Precio medio
lanzamientos

€/pack
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Los lanzamientos que han aportado mas al decrecimiento este afio son los
previos al 2016 (-118M€)

Facturaciéon segun afo de lanzamiento (M€, PVP) Aportacion de los lanzamientos al crecimiento (M€, PVP)
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Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.400 farmacias
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