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España cuenta con 22.138 farmacias, las cuales facturan de promedio 928K€ 
con un PVP medio de 12,05€

Crecimientos a cierre 2019 vs 2018

* Semiéticos y EFPs incluidos en el mercado de Consumer Health

HABITANTES 

POR FARMACIA

2.124   (+0,4%)

UNIVERSO

22.138 farmacias  

(+0,2%)

CONSUMO 

UNIDADES

37,4 uds/habitante 

(-0,1%)
Medicamentos: 25,5  uds/habitante (-0,1%) 

Consumer Health*: 11,9 uds/habitante (-0,2%)

PROMEDIO 

FACTURACIÓN 

POR FARMACIA

927.963 € (+1,8%)

PVP MEDIO

12,05€   (+4,5%)

Medicamentos: 12,07€  (+0,8%)

Consumer Health*: 12,01€ (+13,3%)
CONSUMO 

EN VALOR

450,0 €/habitante (+4,2%)

Medicamentos: 307,4 €/habitante (+0,7%)

Consumer Health*: 142,6 €/habitante 
(+12,8%)

El consumo medio por habitante ha crecido más en valores que en unidades debido al aumento del precio medio
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>1,2 Mill.  € >590 Mil € <590 Mil €

El 20% de las farmacias (farmacias A) concentra el 42% del mercado CH

La facturación promedio de una farmacia ha crecido un 1,8% en el último 
año, el 30% de esta facturación la realizan productos de Consumer Health

Evolución del mercado de la farmacia española (€ PVP) *Semieticos y EFP’s dentro del mercado de CH

Datos 2019 (salvo split marcas vs. genéricos, basado en dato de 2018). Fuente: IQVIA Sell-out Muestra de 6.300 farmacias.

*% PPG: Crecimiento entre los años 2018 y 2019

A B C

927.963 €

(+1,8%)
1.813.673 € 963.082 € 449.938 €

Facturación 

promedio € PVP
+10,0% +5,4% -5,7%

22,1%77,9% 77,7% 22,3% 76,9% 23,1%
Marcas

Genéricos

Facturación 

promedio 

por farmacia: 

652.978 € Facturación 

promedio € PVP
1.232.371 € 684.526 € 331.699 €

Facturación 

promedio 

por farmacia: 

274.985 €

17%

16%

20%

16%

41%

40%

42%

38%

42%

45%

39%

46%

581.302  € 278.556 € 118.238 €
Facturación 

promedio € PVP

67,9% 32,1% 71,1% 28,9% 73,7% 26,3%

Medicamentos

Consumer Health
FACTURACIÓN 

PROMEDIO TOTAL

MEDICAMENTOS

CONSUMER 

HEALTH

4.428 8.855 8.855



4

Navarra es la CCAA con menos habitantes por farmacia (1.071) mientras que 
Canarias agrupa el mayor número de habitantes por farmacia (2.826)

Fuente: datos 2019

*Ceuta y Melilla no incluidas
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2.638
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9.000

3.000
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0

2.000

1.000

5.000

6.000

8.000

10.000

1.068

CASTILLA Y LEON

2.699

Población (k)

Habitantes/

farmacia

ASTURIAS

8.414

COMUNIDAD 

DE MADRID

CASTILLA 

LA MANCHA

ANDALUCIA

1.319

NAVARRAARAGON

6541.023 1.149

BALEARES

2.153

ISLAS CANARIAS

1.494
2.033

581

CANTABRIA

2.400

CATALUÑA

7.675

5.004

COMUNIDAD 

VALENCIANA

EXTREMADURA GALICIA

Ø 2.099*

2.208

PAIS VASCO

317

LA RIOJA

6.663

MURCIA

Promedio de habitantes por farmacia 2.233

310

335

365

253

331

364

338
328

260

354

385

356

267

323

266
280

294

155

130
148 145

174

133 127 120

150 154
138

125
140

119
133

120 122

Consumo € Rx habitante Consumo € CH habitante

Consumos en € por habitante, Rx y CH

Habitantes por farmacia Población

3.884 736 455 444 762 264 1.624 1.268 3.226 2.355 672 1.347 2.877 570 611 837 156

Número de farmacias por CCAA
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Mill. €

(PVP)

Mill. de 

Unidades

149,0 150,1

170,2

03-2003-1903-18

+0,7%

+13,4%

443,1 447,0
473,4

YTD/3/18 YTD/3/19 YTD/3/20

+0,9%
+5,9%

1.737,8 1.755,5 1.784,1

MAT/3/20MAT/3/18 MAT/3/19

+1,0% +1,6%

1.710,6 1.742,1

1.942,9

03-18 03-19 03-20

+1,8%

+11,5%

5.018,1 5.099,9
5.465,7

YTD/3/18 YTD/3/19 YTD/3/20

+1,6%
+7,2%

19.842,5 20.237,3 20.836,6

MAT/3/19MAT/3/18 MAT/3/20

+2,0% +3,0%

MES YTD MAT

Total mercado farmacéutico

El mercado farmacéutico presenta un crecimiento del +3,0% en valores y del 
+1,6% en unidades en el acumulado de los últimos 12 meses

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias
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Evolución del mercado total en farmacia (M. Unid)

Evolución del mercado total en farmacia (M. € PVP)
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Crec. Mdo total unidades Ventas Mdo total unidades

Crec. Mdo total euros Ventas Mdo total euros

En marzo, el mercado crece tanto en unidades (+13,4%) como en valores 
con un (+11,5%) vs marzo 2019

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos 

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

Crecimientos vs mismo periodo del año anterior
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% Desvío PPG (€)

Castilla y León es la CCAA con mayor crecimiento en el último MAT, aunque Andalucía es la que más aporta 
al crecimiento

7 de las 17 Comunidades Autónomas tienen un crecimiento superior al 
crecimiento nacional y 5 de ellas crecen un +0,5% por encima del nacional

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

CCAA con un desvío del crecimiento > %PPG Nacional + 0,5%

CCAA con un desvío del crecimiento entre %PPG Nacional ± 0,5%

CCAA con un desvío del crecimiento < %PPG Nacional - 0,5%

Crecimiento 

(%PPG, €)

Aportacion al 

Crecimiento (%, €)

   CASTILLA LEON 4,8% 8,5%

   MURCIA 4,7% 5,0%

   ISLAS CANARIAS 4,4% 7,5%

   BALEARES 4,4% 3,1%

   CASTILLA LA MANCHA 3,8% 5,5%

   COMUNIDAD VALENCIANA 3,4% 13,8%

   ANDALUCIA 3,4% 21,1%

   CATALUÑA 2,7% 13,5%

   ARAGON 2,6% 2,6%

   GALICIA 2,3% 4,8%

   PAIS VASCO 1,9% 2,8%

   MADRID 1,8% 7,9%

   EXTREMADURA 1,7% 1,5%

   CANTABRIA 1,5% 0,7%

   LA RIOJA 1,4% 0,3%

   ASTURIAS 1,3% 1,1%

   NAVARRA 1,1% 0,5%

TOTAL NACIONAL 3,0% 100%

MAT/3/2020

TOTAL MERCADO
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Hay un solape entre los dos segmentos: los semi-éticos y los medicamentos publicitarios se incluyen en 
ambos mercados en los respectivos análisis

El mercado farmacéutico español se compone de medicamentos y 
productos de Consumer Health

Los % se refieren al peso en valor de cada segmento a MAT 03/2020 sobre el mercado farmacéutico total

Los ejemplos de productos se refieren a los Top 2 productos de cada subcategoría en Valor a MAT 03/2020

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias 

Higiene oral (1,5%)

Incontinencia (2,3%) 

Infantil (1,0%)

Enteral (1,9%) 
Semi-éticos

(0,4%)

EFPs

(5,7%)

Consumo

(6,2%) 

Dermocosmética (6,7%)

Dieta Otros (0,1%)

No reembolsadoReembolsado
Accessorios sanitarios 

y otros (3,8%) 

Medicamentos

Consumer Health

Medicamentos y Consumer Health

OTC  

(12,3%)

Medicamentos 

Rx (70,4%) No Rx (6,0%)  

Cuidado Personal (PEC) 

(8,2%)

Cuidado Paciente (PAC) 

(6,1%)

Nutr. (NUT)   

(3,0%)  

Consumer Health (29,6%)

Eliquis

Xarelto

Bexsero

Nuvaring

Apiretal

Buscapina

Voltadol

Almax

Grintuss

Rhinomer

GingiLacer

Cepillo Vitis

Fotoprotector Isdin

Ensure Meritene

Nutramigen Almiron

Bimanan Hermesetas
ABS Pants

Incopack

Contour Next

Accu-Check

Avene Solar
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Mill. €

(PVP)

Mill. de 

Unidades

YTD MAT

115,6 116,3

130,6

03-18 03-19 03-20

+0,7%

+12,3%

345,9 348,5
368,3

YTD/3/18 YTD/3/19 YTD/3/20

+0,8%
+5,7%

1.340,3 1.354,4 1.379,2

MAT/3/18 MAT/3/19 MAT/3/20

+1,1% +1,8%

1.318,8 1.334,2

1.489,9

03-18 03-19 03-20

+1,2%

+11,7%

3.887,9 3.928,2
4.223,8

YTD/3/18 YTD/3/20YTD/3/19

+1,0%
+7,5%

15.214,0 15.467,5 15.933,2

MAT/3/19MAT/3/18 MAT/3/20

+1,7% +3,0%

MES

El último mes y YTD muestran crecimientos muy por encima al año pasado

El mercado de medicamentos muestra una evolución positiva en el último 
mes, YTD y MAT en valores 

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

Mercado de Medicamentos 
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Evolución de MEDICAMENTOS (M. Unid)

Evolución de MEDICAMENTOS (M € PVP)
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En el mes de marzo, el mercado crece en valores (+11,7%) y también crece 
en unidades (+12,3%) vs el mismo periodo del año anterior

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

Crecimientos vs mismo periodo del año anterior
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Las clases que más decrecen en el mercado de medicamentos son las gonadotropinas, heparinas y vacunas

Los analgésicos (N02B) son la clase que más aporta al crecimiento en el 
mes de marzo, creciendo 21,9M€

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

10.476K€

21.920K€

10.551K€

11.868K€

9.480K€N07B DESHABITUANTES DEL TABACO

N02B ANALG NO NARC.ANTIPIRET.

B01F INHIBID DIRECT FACTOR XA

R03F B2-AGONIST COMB CORTICOI

A10P SGLT2 INHIB ANTIDIABETIC

52.633K€

67.438K€

31.389K€

40.884K€

13.601K€

Ventas del Mes  en 

absoluto € PUB
Aporte al crecimiento en absoluto

Top 5 OTC 3 que aportan al 

crecimiento absoluto este mes 

-2.976K€

-2.335K€

-2.520K€

-3.543K€

-3.586K€

7.753K€

G04C PROD.BPH HIPERT. PROST.BE

23.709K€

6.550K€

G03G GONADOTROPINAS

25.333K€

G04E PRD DISFUNCION ERECTIL

B01B HEPARINAS

J07D VACUNAS BACTERIANAS

3.327K€

• La clase que más contribuye al 

decrecimiento son las gonadotropinas, 

con un decrecimiento generalizado de los 

productos de esta clase.

• La segunda clase que más contribuye al 

decrecimiento son las heparinas, este 

decrecimiento puede estar ligado a la bajada 

en intervenciones debido a la situación actual 

del COVID.

• La clase con mayor aporte al crecimiento es 

la de analgésicos antipiréticos, que aportan 

en el mes ~22M€. Gelocatil, Paracetamol 

Kern y Espididol aportan conjuntamente 

~8M€. El crecimiento de esta categoría 

puede estar promovido por la situación del 

COVID que estamos viviendo.

• La clase Deshabituantes del tabaco sigue 

siendo de las que más aportan al crecimiento 

gracias a la financiación de Champix a partir 

del 1 de Enero de 2020.

Cuota sobre el segmento

Ventas del Mes  en 

absoluto € PUB
Aporte al decrecimiento en absoluto

Top 5 OTC 3 que aportan al 

decrecimiento absoluto este mes 
Cuota sobre el segmento

Clases con mayor crecimiento este mes

Clases con mayor decrecimiento este mes

MEDICAMENTOS

4,53%

3,53%

2,11%

2,74%

0,91%

1,70%

0,52%

0,44%

1,59%

0,22%
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5,5%

6,6%

11,1%

6,2%

6,5%

5,6%

4,8%

4,1%

3,7%

3,7%

Fuera de las top 10 ATC destacan por su crecimiento positivo la clase Antiepilépticos (+39,8M€)

Los agentes antitrombóticos y los antidiabéticos siguen siendo las clases 
con mayores crecimientos del mercado de medicamentos en el acumulado

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

3,4%

3,8%

8,7%

-7,7%

2,6%

2,7%

6,7%

6,9%

9,3%

3,6%

1.772,8

1.059,0

1.035,7

994,0

895,2

872,3

768,8

655,2

584,2

582,1

R03 PROD COPD Y ANTIASMA

A10 PRODUCT ANTIDIABETICOS

N02 ANALGESICOS

N06 PSICOANALEP EXCL ANTIOB

B01 AGENTES ANTITROMBOTICOS

C09 AGEN AC SIST ANGIOT-RENIN

C10 PREP.ANTIATERO/REG.LIPID

N05 PSICOLEPTICOS

G04 UROLOGICOS

A02 ANTIACID ANTIFLAT ANTIULC

Facturación top 10 ATC 2

(MAT 03/20; M€ PVP)
Crecimiento (%PPG, €)Market Share (%€)

Total mercado de Medicamentos a MAT/3/20: 15.933 Mill. de € con un PPG del 3,0%
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RD 04/2010

RD 09/2011

RD 08/2010

RD 16/2012

Desde 2015 la penetración de genéricos en el mercado se ha estabilizado en 
el 40% de cuota en unidades, y este porcentaje es del 21% en valores

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias
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Evolución mercado de Medicamentos - Marcas y genéricos (M. Unid)

Evolución mercado de Medicamentos - Marcas y genéricos (M. € PVP)

812 825

543 555

MAT/3/20MAT/3/19

GENERICOS

MARCAS

12.217 12.549

3.251 3.384

MAT/3/20MAT/3/19
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Ventas Marcas

En el mes analizado, las marcas crecen por encima de los genéricos en 
valores rompiendo la tendencia de 2018 y 2019

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

Crecimientos vs mismo periodo del año anterior

1,6% 2,2%

0,7% 1,6%

3,8% 4,1%

1,1% 2,7%

Crecimientos genéricos vs mismo periodo del año anterior

Crecimientos marcas vs mismo periodo del año anterior
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Sin embargo, si analizamos el crecimiento de cuota de genéricos, observamos tendencias negativas en 
Andalucía y Madrid

En el acumulado 12 meses, Castilla-León junto con Cataluña, País Vasco, 
Andalucía y Madrid son las CCAA con mayor penetración de genéricos

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos

**Crecimiento relativo de la cuota de los genéricos

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

44%
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43%
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42%

40%

39%
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37%
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35%

35%
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33%

32%
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MADRID

ANDALUCIA

CATALUÑA

CASTILLA LEON

PAIS VASCO

GALICIA

CASTILLA LA MANCHA

NAVARRA

EXTREMADURA

ARAGON

LA RIOJA

CANTABRIA

ASTURIAS

ISLAS CANARIAS

COMUNIDAD VALENCIANA

MURCIA

0,3%

1,2%

0,2%

-1,1%

-0,7%

0,8%

0,6%

2,4%

0,9%

0,2%

2,3%

0,9%

0,1%

2,0%

1,3%

1,6%

1,0%

Cuota de mercado de los genéricos 

(%unidades; MAT 03/20)

Crecimiento cuota de 

mercado **(MAT 03/20)
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+ Indicadores clave de la farmacia española

+ Evolución del mercado farmacéutico

+ Evolución por segmentos:

+ Análisis del mercado de Medicamentos

+ Análisis del mercado Consumer Health

Índice
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Mill. €

(PVP)

Mill. de 

Unidades

MATYTDMES

Mill. €

(PVP)

47,2 46,6

56,7

03-18 03-19 03-20

-1,3%

+21,8%

142,4 142,9
154,7

YTD/3/20YTD/3/18 YTD/3/19

+0,3%
+8,3%

560,8 560,5 571,4

MAT/3/20MAT/3/18 MAT/3/19

0,0% +1,9%

5.803,4 5.980,9 6.175,7

MAT/3/18 MAT/3/19 MAT/3/20

+3,1% +3,3%

1.459,2 1.512,7
1.613,6

YTD/3/18 YTD/3/20YTD/3/19

+3,7%
+6,7%

493,0 506,7

575,7

03-2003-18 03-19

+2,8%

+13,6%

El mes de marzo crece tanto en valores como en unidades a doble digíto vs el mismo mes del año anterior

En el acumulado del año, Consumer Health crece tanto en volumen (+1,9%) 
como en valores (+3,3%)

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de CH

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

Mercado de Consumer Health
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Evolución de CONSUMER HEALTH* (M. Unid)

Evolución de CONSUMER HEALTH* (M. € PVP)
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El mercado de Consumer Health crece en el mes de marzo un +13,6% en 
valores y un +21,8% en unidades respecto a marzo 2019

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de CH

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

Crecimientos vs mismo periodo del año anterior
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Por otro lado, decrecen los protectores solares para niños y adultos

En marzo 4 de las 5 categorías con mayor aporte al crecimiento están 
relacionadas con el COVID-19

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de OTC

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

12.052K€

11.401K€

5.146K€

8.626K€

5.748K€

9.664K€

05F1 PREP INMUNOESTIM.

85F1 HIG MANOS(EXC JABONES)

02A1 ANALGESIC GENERAL ADULTOS

56D4 TERMOMETROS DIGITALES

52B5 PROD INCONT BRAGA PANAL

12.307K€

16.468K€

7.759K€

19.296K€

Ventas del Mes

en absoluto € PUB
Aporte al crecimiento en absoluto

Top 5 OTC 3 que aportan al 

crecimiento absoluto este mes 

-1.159K€

-2.967K€

-963K€

-1.039K€

-7.690K€83F2 PROTECTOR SOLAR ADULTOS 6.020K€

58D1 CALCETERIA ELAST VARICES 1.901K€

83C1 PRODUCTOS CUIDADO LABIOS

385K€83F6 PROTECTOR SOLAR NINOS

82B5 PR FAC A-EDAD&A-ARRUG MUJ

2.162K€

11.844K€

Cuota sobre el segmento

Ventas del Mes  en 

absoluto € PUB
Aporte al decrecimiento en absoluto

Top 5 OTC 3 que aportan al 

decrecimiento absoluto este mes 
Cuota sobre el segmento

Clases con mayor crecimiento este mes

Clases con mayor decrecimiento este mes

CH

• La clase que más aporta al decrecimiento de CH 

en el mes de marzo son solares para adultos, 

que decrecen (-7,7M€), podemos asociar esta 

caída al confinamiento. Solares para niños 

también decrece, -1,2M€.

• Decrecen también los productos faciales 

antiedad-antiarrugas para la mujer (-3M€) por 

un decrecimiento general de los principales 

productos. Podemos relacionar esta caída con la 

menor afluencia en la farmacia.

• La clase con mayor aporte al crecimiento es la 

de higiene de manos (excluyendo jabones), en 

esta clase se  incluyen los geles 

hidroalcohólicos. Este crecimiento tan pronunciado 

viene promovido por las medidas de higiene 

tomadas para combatir el COVID-19.

• La segunda clase con más aporte al crecimiento 

es la de analgésicos generales (+11,4M€), 

Gelocatil, Espididol, Dolostop y Termalgin

concentran un ~70 % de este crecimiento. 

• Destaca en tercer lugar los termómetros digitales

(8,6M€) y seguidamente los preparados 

inmunoestimulantes.

2,14%

2,86%

1,68%

1,35%

3,35%

0,38%

0,33%

0,07%

2,06%

1,05%
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Ventas (Mill. € PVP)

625

1.267

1.714

2.570

Nutrición

OTC

Patient Care

Personal Care

5,4%

1,9%

3,7%

0,5%

20,5%

41,6%

10,1%

27,7%

% Cuota de mercado % PPG % Aportación al crecimiento

5,9%

22,9%

67,3%

3,9%

El segmento de Nutrición confirma su tendencia positiva de los meses anteriores y consigue un crecimiento 
de +1,9%

El 67,3% del crecimiento del mercado de CH en los 12 últimos meses 
proviene del crecimiento del segmento OTC

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de OTC

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

Total mercado Consumer Health a MAT/3/20: 6.176 Mill. de € con un PPG del 3,3%

Mercado de Consumer Health (Mill € PVP, MAT 03/2020)
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Todos los subsegmentos de OTC muestran una evolución positiva en valores y unidades para el mes de 
marzo 2020

Dentro de OTC, los productos publicitarios son los que presentan un mayor 
crecimiento en valores (+24,6%) para el mes de marzo 2020

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de OTC

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

Crecimientos vs mismo periodo del año anterior

*Previous Period Growth

Evolución mercado de OTC (M. Unid)

Evolución mercado de OTC (M. € PVP)
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Las 5 OTCs que más decrecen este mes acumulan un decrecimiento de -3,2M€

Los analgésicos generales para adultos aportan 11,4M€ al crecimiento del 
segmento OTC este mes de marzo

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de OTC

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

11.401K€

5.748K€

3.822K€

5.010K€

4.505K€

7.759K€

16.468K€

04D2 VITAMINA C EN COMBINACION

02A1 ANALGESIC GENERAL ADULTOS

05F1 PREP INMUNOESTIM.

01B1 ANTIGRIP/ANTICAT

06B2 DESINFECCION DE LA PIEL

16.035K€

5.278K€

4.757K€

Ventas del Mes  en 

absoluto € PUB
Aporte al crecimiento en absoluto

Top 5 OTC 3 que aportan al 

crecimiento absoluto este mes 

-849K€

-447K€

-524K€

-572K€

-851K€

12D5 ANTICONCEPTIVO EMERGENCIA

03D3 RESTAURAD ELECTROLITICOS

02G2 PR ARTICULACION (SISTEM)

1.737K€01E1 ANTIALERG RESPI Y GENERAL

14A1 PR CON PESO QUEM GRAS/AZU

893K€

1.066K€

3.673K€

1.978K€

• Las clases que decrecen en el mes de marzo 

lo hacen sin tener un gran impacto, ya que 

las 5 que más decrecen acumulan -3,2M€ 

mientras que las 5 que más crecen acumulan 

30,5M€.

• Una de las clases con mayor decrecimiento 

es la de anticonceptivos de emergencia, 

relacionada directamente con el 

confinamiento de la gente en casa.

• La clase con mayor aporte al crecimiento 

este mes de marzo sigue siendo la de 

analgésicos generales para adultos

(+11,4M€). 

• La segunda clase con mayor aporte al 

crecimiento es la de preparados 

inmunoestimulantes (+5,7M€) que 

podemos asociar junto con la vitamina 

C(+4,5M€) a la prevención del COVID-19.

• Los productos para la desinfección de la 

piel (clorhexidinas) son la quinta categoría 

con mayor aporte al crecimiento.

Cuota sobre el segmento

Ventas del Mes en absoluto 

€ PUB
Aporte al decrecimiento en absoluto

Top 5 OTC 3 que aportan al 

decrecimiento absoluto este mes 
Cuota sobre el segmento

Clases con mayor crecimiento este mes

Clases con mayor decrecimiento este mes

OTC

6,40%

3,02%

6,24%

2,05%

1,85%

0,35%

0,41%

0,68%

1,43%

0,77%
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4 de las top 10 categorías tienen crecimientos más acelerados que el segmento de OTC en el último MAT

En los últimos 12 meses, las Top 10 OTC2 evolucionan positivamente en 
valores y analgésicos generales lo hace con un +48,9%

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de OTC

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

*Previous Period Growth

48,9%

3,1%

5,7%

3,7%

1,7%

3,9%

3,7%

11,6%

5,9%

4,0%

234,1

212,9

181,4

150,3

130,5

120,9

113,0

97,8

81,8

78,0

07A CUIDADO OFTALMICO

01B ANTIGRIP/ANTICAT

01A PRODUCTOS PARA TOS

13A PR FAVOREC RELAJAC.SUENO

03C LAXANTES

02E ANTALGICOS MUSCUL

02A ANALGESICOS GENER

01C PROD PARA FARINGE

12D PREPARACIONES GINECOLOGIC

04A MULTIVITAMINAS CON MINER

Facturación top 10 OTC2 de OTC

(MAT 03/20; M€ PVP)
Crecimiento (%PPG*, €)

9,1%

5,8%

7,1%

8,3%

5,1%

4,7%

4,4%

3,8%

3,2%

3,0%

Market Share (%€)

Total mercado OTC a MAT/3/20: 2.570 Mill. de € con un PPG del 5,4%

OTC
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Tanto el segmento de higiene oral como el de dermocosmética muestran crecimientos en unidades en el mes 
de marzo, sin embargo, en valores, dermocosmética decrece (-6,1%) e higiene oral crece (+6,6%)

Cuidado Personal muestra una tendencia positiva en unidades (+11,6%) 
aunque decrece para valores (-3,7%) en el mes de marzo

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

Crecimientos vs mismo periodo del año anterior

*Previous Period Growth

Evolución mercado de PERSONAL CARE (M. Unid)

Evolución mercado de PERSONAL CARE (M. € PVP)
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La clase de productos de higiene de manos (excluyendo jabones) aporta 
12,1M€ al crecimiento del segmento PEC este mes de marzo

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

1.671K€

12.052K€

960K€

867K€

882K€

85F1 HIG MANOS(EXC JABONES)

85A1 JABONES

85A2 DETERGENT SINTETIC S/JAB

87A3 DENTIFRICOS ADULTOS

5.440K€

4.032K€

87B9 OTROS COLUTORIOS

12.307K€

1.548K€

7.706K€

Ventas del Mes

en absoluto € PUB
Aporte al crecimiento en absoluto

Top 5 OTC 3 que aportan al 

crecimiento absoluto este mes 

-7.690K€

-754K€

-963K€

-1.159K€

-2.967K€82B5 PR FAC A-EDAD&A-ARRUG MUJ

2.162K€

82B4 PROD DESPIGMENT FAC MUJER 1.172K€

83C1 PRODUCTOS CUIDADO LABIOS

6.020K€

83F6 PROTECTOR SOLAR NINOS

83F2 PROTECTOR SOLAR ADULTOS

385K€

11.844K€

• La clase que más aporta al decrecimiento 

de CH en el mes de marzo son solares para 

adultos, que decrecen (-7,7M€), podemos 

asociar esta caída al confinamiento. Solares 

para niños también decrece, -1,2M€.

• Decrecen también los productos faciales 

antiedad-antiarrugas para la mujer (-3M€) 

por un decrecimiento general de los 

principales productos. Podemos relacionar 

esta caída con la menor afluencia en la 

farmacia.

• La clase con mayor aporte al crecimiento 

es la de higiene de manos (excluyendo 

jabones), que crece +12M€, en esta clase 

se incluyen los geles hidroalcohólicos. 

Este crecimiento tan pronunciado viene 

promovido por las medidas de higiene 

tomadas para combatir el COVID-19.

• Además, dicha situación también conlleva al 

crecimiento de detergentes sin jabón y 

jabones.

Cuota sobre el segmento

Ventas del Mes  en 

absoluto € PUB
Aporte al decrecimiento en absoluto

Top 5 OTC 3 que aportan al 

decrecimiento absoluto este mes 
Cuota sobre el segmento

Clases con mayor crecimiento este mes

Clases con mayor decrecimiento este mes

PEC

9,01%

2,95%

1,13%

5,64%

3,98%

0,86%

1,58%

0,28%

8,67%

4,41%

3 de las 5 clases que mas aportan al decrecimiento son productos de cuidado facial
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De las top 10 clases OTC2, la clase de productos de cuidado corporal mujer es la que más decrece

En los 12 últimos meses, 5 del top 10 clases de PEC crecen, siendo los 
productos de higiene íntima los de mejor evolución 

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

*Previous Period Growth

1,3%

1,6%

0,9%

-3,9%

-0,8%

1,2%

-4,6%

-2,2%

2,7%

-1,7%

230,2

203,1

105,2

86,7

82,8

79,9

69,6

67,0

60,5

46,2

83F PRODUCTOS SOLARES

82B PROD ESPEC CUID FAC MUJER

82F PROD CUID BELL CORP MUJER

93E PROD DENTADURA POSTIZA

86H PROD ESPECIFIC CUID PELO

87A DENTIFRICOS

87B COLUTORIOS

82A PROD CUIDADO FACIAL MUJER

85D HIGIENE INTIMA

93A CEPILLOS DENTALES

Facturación top 10 OTC2 de PEC

(MAT 03/20; M€ PVP)
Crecimiento (%PPG*, €)

4,1%

11,9%

13,4%

6,1%

3,9%

5,1%

4,8%

4,7%

3,5%

2,7%

Market Share (%€)

Total mercado PEC a MAT/3/20: 1.714 Mill. de € con un PPG del 0,5%

PEC
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En el acumulado de los últimos 12 meses, los Accesorios Sanitarios 
suponen el 62% del mercado de PAC en valores

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

Crecimientos vs mismo periodo del año anterior

*Previous Period Growth

Evolución mercado de PATIENT CARE (M. Unid)

Evolución mercado de PATIENT CARE (M. € PVP)
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84%
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12-18
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85%
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15%
17%
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16%

85%84%

7,9

84%
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84%83% 83%

01-19

17%

83%

16%

03-19
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07-1905-19

15%

85%

08-19

84%

09-19

16%

10-19
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8,4
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7,9

11-19

18%
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7,9 7,8 8,6 8,8 8,4 7,9 8,3 7,5

84%
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7,3

38%

62%
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ACCESORIOS SANITARIOS CREC ACCESORIOS
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38%
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36%
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Los productos de calcetería elástica para varices decrecen cerca de 1,0M€

En el mes de marzo, los termómetros digitales son la clase con mayor 
aporte al crecimiento del segmento PAC 

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

8.626K€

5.146K€

3.731K€

1.204K€

998K€

52B5 PROD INCONT BRAGA PANAL

56D4 TERMOMETROS DIGITALES

57C5 GUANTES DESECHABLES

19.296K€

57C1 GUANTES QUIRURGICOS

56E2 TESTS DE GLUCOSA EN SANGR

9.664K€

3.964K€

1.353K€

12.310K€

Ventas del Mes  en 

absoluto € PUB
Aporte al crecimiento en absoluto

Top 5 OTC 3 que aportan al 

crecimiento absoluto este mes 

-1.039K€

-394K€

-548K€

-855K€

-642K€

66A1 PRESERVATIVOS

49C3 APOSITOS PARA AMPOLLAS

58C9 PRD SOPORTE TEJIDO SUAVE

1.662K€

58E9 OTR ACCESOR CORRECT PIES 808K€

58D1 CALCETERIA ELAST VARICES

964K€

341K€

1.901K€

• Las categorías con menos aporte al 

crecimiento acumulan 3,5M€.

• La clase con mayor aporte al decrecimiento 

es la de calcetería elástica para varices, que 

decrece -1M€.

• En el mes de marzo los termómetros digitales 

aportan 8,6M€. Este incremento de ventas se 

explica por la situación COVID-19.

• Siguiendo la misma tendencia que los últimos 

meses, destaca el crecimiento de Braga 

Pañal, creciendo 5,1M€, ahora financiada.

• Crecen también los guantes, que se han 

vendido en la farmacia como medida 

preventiva para el COVID-19.

Cuota sobre el segmento

Ventas del Mes  en 

absoluto € PUB
Aporte al decrecimiento en absoluto

Top 5 OTC 3 que aportan al 

decrecimiento absoluto este mes 
Cuota sobre el segmento

Clases con mayor crecimiento este mes

Clases con mayor decrecimiento este mes

PAC

7,78%

15,54%

3,19%

1,09%

9,91%

1,34%

0,27%

0,78%

0,65%

1,53%
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Se observa también en el acumulado el impacto de las venta en termómetros durante el mes de marzo

Los productos para incontinencia son la OTC2 con mayor cuota de mercado 
dentro de PAC (35,3%) y presentan un crecimiento positivo en el último MAT

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

*Previous Period Growth

-1,2%

6,7%

-1,1%

1,2%

12,6%

-0,5%

-4,8%

9,5%

75,2%

-0,5%

447,2

132,9

119,9

41,7

30,2

28,4

28,2

25,6

23,3

21,6

47A APOSITOS AVANZ TECNO BASE

66A PRESERVATIVOS

56E TEST GLUCOSA Y AP MEDICIO

56N TESTS DE EMBARAZO

52B PRO INCONT MOD/FUERT/SEV

50A BOLS EQUIP ILEO-COLO UROS

58D MEDIAS ELASTICAS ORTOPED

53A CATETERES URETRALES

49C TIRAS ESPEC+PROTECTORES

56D TERMOMETROS

Facturación top 10 OTC2 de PAC

(MAT 03/20; M€ PVP)
Crecimiento (%PPG, €)

2,4%

35,3%

10,5%

3,3%

1,7%

9,5%

2,2%

2,0%

2,2%

1,8%

Market Share (%€)

Total mercado PAC a MAT/3/20: 1.267 Mill. de € con un PPG del 3,7%

PAC
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Siguiendo la misma tendencia que en el acumulado, en marzo 2020 nutrición enteral crece un +12,5%; 
nutrición infantil crece un +9,4% en valores; mientras que resto de nutrición decrece -9,8% en valores

El mercado de nutrición en el último MAT se mantiene gracias al crecimiento 
de NUT enteral que compensa la caída de NUT infantil

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

Crecimientos vs mismo periodo del año anterior

*Previous Period Growth

Evolución mercado de NUTRICIÓN (M. Unid)

Evolución mercado de NUTRICIÓN (M. € PVP)
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Decrecen los sustitutivos de comida, así como tarros infantiles y leches sin lactosa entre otras

En marzo, 3 de las clases con mayor aporte al crecimiento son clases de 
nutrición enteral

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

385K€

1.170K€

1.091K€

525K€

849K€

30A4 DIETAS PROTEICAS

30A6 DIETAS ESPECIALES

9.321K€

30A5 DIETAS PEDIATRICAS

30B1 SUPLEMENTOS NUTRICIONALES

35G1 LECHES NORMALES

11.424K€

10.023K€

4.111K€

2.209K€

Ventas del Mes  en 

absoluto € PUB
Aporte al crecimiento en absoluto

Top 5 OTC 3 que aportan al 

crecimiento absoluto este mes 

-383K€

-16K€

-73K€

-68K€

-244K€

35D1 TARROS INFANTILES

283K€

37B1 CONFITERIA LIGHT

35G4 LECHES SIN LACTOSA

34A1 SUSTITUTOS DE COMIDA

36D1 COMIDAS ENERG PARA DEPORT

44K€

492K€

247K€

975K€

• Las clases que decrecen en el mes de marzo 

lo hacen sin tener un gran impacto, ya que 

las 5 clases con evolución más negativa 

acumulan menos de 1M€, mientras que las 5 

que más crecen acumulan 4M€.

• La clase que más decrece es la de 

sustitutos de comida, y le siguen as 

comidas energéticas para el deporte. 

Podemos relacionar la caída de estas dos 

categorías por la situación excepcional que 

estamos viviendo.

• Las dos clases de nutrición enteral con 

mayor aporte al crecimiento aportan un 

total de ~2,7M€ en el mes de marzo. 

• Las clase de leches normales, que 

decrecía en el mes de febrero, crece en el 

mes de marzo 849k€. Es un mercado muy 

concentrado en el que los top 5 laboratorios 

concentran ~90%

Cuota sobre el segmento

Ventas del Mes  en 

absoluto € PUB
Aporte al decrecimiento en absoluto

Top 5 OTC 3 que aportan al 

decrecimiento absoluto este mes 
Cuota sobre el segmento

Clases con mayor crecimiento este mes

Clases con mayor decrecimiento este mes

NUT

19,78%

17,35%

16,14%

7,12%

3,82%

0,08%

0,49%

0,85%

0,43%

1,69%
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Para los últimos 12 meses, Dietas Completas es la clase con mayor cuota (50,7%) y un crecimiento 7,0%

El mercado de nutrición revierte su tendencia negativa, siendo la categoría 
de módulos la que más crece (+13,4%, +0,9M €) 

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

*Previous Period Growth

7,0%

-2,3%

-0,4%

6,8%

-14,8%

13,4%

-16,5%

-8,1%

-11,4%

-2,5%

316,5

179,3

41,3

22,6

16,9

14,1

7,3

6,6

4,6

4,2

34A SUSTITUTOS COMIDA

30A DIETAS COMPLETAS

35G LECHES PARA NINOS

35D TARROS INFANTILES

30B SUPLEMENTOS NUTRICIONALES

30Z OTR PROD NUTRIC ENTERAL

35B CEREALES INFANTILES

30C MODULOS

36D COMIDAS ENERG PARA DEPORT

38A EDULCORANTES

Facturación top 10 OTC2 de NUT

(MAT 03/20; M€ PVP)
Crecimiento (%PPG, €)

1,1%

50,7%

2,3%

6,6%

28,7%

3,6%

0,7%

2,7%

1,2%

0,7%

Market Share (%€)

Total mercado Nutrición a MAT/3/20: 625 Mill. de € con un PPG del 1,9%

NUT
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