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La facturacidon promedio de una farmacia ha crecido un 5% en los ultimos 3
afos, el 29% de esta facturacion la realizan productos de Consumer Health

El peso del mercado de medicamentos desciende en las farmacias de alto potencial y se mantiene en las de
bajo potencial en la comparativa de los ultimos 3 afos

(Comparativa 2014/2017, € PVP)

Facturacion

Promedio facturacion por farmacia del mercado farmacéutico

%

Evolucion del % de ventas entre el mercado de Medicamentos y el
mercado de Consumer Health (Comparativa 2014/2017, € PVP)

< i % PPG
— FARMACIAS A +1,2 Mill. € 1.765.993 11,2% 20% Bl Medicamentos /1
27,8% 72,2% FARMACIAS B
FARMACIAS B +640 Mil € 930.739 4,7% 40%
I Consumer Health
895.962 € 25,7% 74,3% FARMACIAS C 74,3% 25, 7%
FARMACIAS C  -640 Mil € 440.464 0,2% 40%
(+4,8%)

Mercado de medicamentos

Facturacion

promedio por MARCAS
farmacia
FARMACIAS A 81,3% 18,7%
633.386 €

FARMACIAS B 79,4% 20,6%
FARMACIAS C 74,3% 25,7%

GENERICOS

Facturacion
promedio € PVP

1.199.402 €

666.614 €

327.253 €

Evolucion del mercado de la farmacia espafiola (€ PVP)
*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de CH

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 5.600 farmacias

*% PPG: Crecimiento entre los afios 2014 y 2017

Facturacién
promedio por
farmacia

(

% Distribucion de las
ventas por tipologia
de farmacia

I FARMACIAS C
Il FARMACIAS B
I FARMACIAS A

Mercado de Consumer Health

Nutricion

Patient
Care

Personal
Care

OoTC

Facturacion
promedio € PVP

A: 566.592 €

B: 264.125 €

C: 113.211 €
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El mercado farmaceéutico presenta un crecimiento del 2,1% en valores y del
0,9% en unidades en el acumulado de los ultimos 12 meses

Total mercado farmacéutico
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Evolucién del mercado de la farmacia espafiola (Unidades y € PVP) — ™
*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos —_— I Q V I A

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 5.600 farmacias



Siguiendo con la tendencia positiva de julio, en agosto se observa un
crecimiento interanual del 3,4% en valores y del 2,6% en volumen

Evolucién del mercado total en farmacia (M. Unid) \
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Evolucién del mercado de la farmacia espafiola (Unidades y € PVP) — ™
*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos —_— I Q V I A

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 5.600 farmacias



4 de las 17 Comunidades Auténomas tienen un crecimiento superior al
crecimiento nacional

Andalucia es la CCAA con mayor crecimiento en el ultimo MAT, y también la que mas aporta al crecimiento

% Desvio PPG (€)

TOTAL MERCADO

MAT/8/2018 Crecimiento Aportacion al
(%PPG, €) Crecimiento (%, €)

ANDALUCIA 4,0% 34,3%

COMUNIDAD VALENCIANA 3,0% 16,5%

MADRID 2,9% 16,7%

BALEARES 2,3% 2,3%

MURCIA 2,0% 3,0%

CATALUNA 2,0% 13,9%

CANTABRIA 1,8% 1,2%

CASTILLA LEON 1,8% 4,4%

LA RIOJA 1,6% 0,5%

CASTILLA LA MANCHA 1,6% 3,1%

EXTREMADURA 1,3% 1,6%

ASTURIAS 0,8% 0,9%

ARAGON 0,6% 0,8%

ISLAS CANARIAS 0,4% 0,9%

CCAA con un desvio del crecimiento > %PPG Nacional + 0,5% GALICIA 0.1% 0.3%

PAIS VASCO 0,0% 0,0%

CCAA con un desvio del crecimiento entre %PPG Nacional + 0,5% NAVARRA -0.9% -0,5%
CCAA con un desvio del crecimiento < %PPG Nacional - 0,5% TOTAL NACIONAL

Evolucion del mercado de la farmacia espafiola (Unidades y € PVP) = = ™
*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de prescripcion (Rx) - =] I Q v I A

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 5.600 farmacias
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El mercado farmaceutico espafiiol se compone de medicamentos vy

productos de Consumer Health

Hay un solape entre los dos segmentos: los semi-éticos y los medicamentos publicitarios se incluyen en
ambos mercados en los respectivos analisis

Medicamentos

OoTC Cuidado Personal Cuidado Paciente Nutr. (NUT)
0, 0, 0,

4 4 N o oTITTTo e N — N _ N
Reembolsado No reembolsado Consumo Higiene oral (1,5%) ACCessOorios Enteral (1,8%)
(6,0%) ' sanitarios y otros
(3,8%)

J

-

( Dieta Otros (0,2%)\

| —
N\ A A N J AN S )
[:] Medicamentos
(] consumer Health Consumer Health (29,2%)

—_—

|_ I Medicamentos y Consumer Health

—_—

Los % se refieren al peso en valor de cada segmento a MAT 08/2018 sobre el mercado farmacéutico total —— I Q v I ATM m

Los iméagenes se refieren a los Top 2 productos de cada subcategoria en Valor a MAT 07/2018
Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 5.600 farmacias
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El mercado de medicamentos muestra crecimientos positivos tanto en

valores como en unidades para todos los periodos analizados

El acumulado de todos los meses de este 2018 presentan mejores crecimientos que el ano pasado,
especialmente en volumen donde se revierte la tendencia negativa

Mercado de Medicamentos
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Evolucién del mercado de la farmacia espafiola (Unidades y € PVP) — ™
*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos —_— I Q V I A

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 5.600 farmacias




En el mes de agosto el mercado crece tanto en valores como en unidades

El mercado muestra una evolucion positiva, acentuando la tendencia de julio

Evolucion de MEDICAMENTOS (M. Unid) 2
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Evolucién del mercado de la farmacia espafiola (Unidades y € PVP) — ™
*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos —_— I Q V I A

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 5.600 farmacias



Los NACOs y los antidiabéticos son las clases que mas contribuyen al
crecimiento positivo del mercado de prescripcion

Aunque Clexane es el producto con mayor facturacion de la clase de antitrombéticos, es el unico de los Top 5
gue decrece. Eliquis y Xarelto muestran crecimientos positivos de doble digito.

Facturacion top 10 ATC 2

0,
(MAT 08/18: M€ PVP) Market Share (%€)

Crecimiento (%PPG, €)

A10 PRODUCT ANTIDIABETICOS _ 1.556,7 _ 10,1% 8,4%
RO3 PROD COPD Y ANTIASMA _ 1.023,1 _ 6,7% 4,6%
NO2 ANALGESICOS _ 959,2 _ 6.2% 2,0%
C09 AGEN AC SIST ANGIOT-RENIN _ 864,6 _ 5,6% -1,9%
BO1 AGENTES ANTITROMBOTICOS _ 854,0 _ 5,6% 12.2%
C10 PREP.ANTIATERO/REG.LIPID _ 830,2 _ 5,4% -41%
NO5 PSICOLEPTICOS - 755,9 _ 4,9% 0,9%
G04 UROLOGICOS - 640,2 _ 4,2% 0,5%
NO6 PSICOANALEP EXCL ANTIOB - 618,9 _ 4,0% 3,2%
A02 ANTIACID ANTIFLAT ANTIULC - 553,1 - 3,6% 1.9%

Total mercado de Medicamentos a MAT/8/18: 15.370 Mill

.de € con un PPG del 2,2%

Evolucién del mercado de la farmacia espafiola (Unidades y € PVP)
*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos
Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 5.600 farmacias
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Tras unos anos de crecimiento, desde 2015 la penetracion de genéricos en
el mercado se ha estabilizado en el 40% de cuota en unidades...

...este porcentaje baja hasta el 21% en valores

2010

Evolucién genéricos total mercado farmacéutico Evolucién genéricos total mercado farmacéutico
(unidades) (Euros, PVP)
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Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 5.600 farmacias



En el

acumulado de los ultimos 12 meses, |los genéricos muestran
crecimientos superiores alas marcas tanto en unidades como en valores

El periodo analizado muestra un gran cambio de tendencia respecto al 2017

Evolucion mercado de Medicamentos - Marcas y genéricos (M. Unid)
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Evolucién del mercado de la farmacia espafiola (Unidades y € PVP)
*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 5.600 farmacias
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En el ultimo ano, Castilla y Ledn es la Comunidad Autbnoma con mayor

penetracion de geneéricos seguida de Andalucia y Pais Vasco

No obstante, son Castilla y Ledn, Pais Vasco y Aragon las regiones donde el genérico ha perdido mayor

cuota de mercado vs el ano anterior

Cuota de mercado de los genéricos
(%unidades; MAT 08/18)

CASTILLA LEON
ANDALUCIA
PAIS VASCO
MADRID
CATALUNA

CASTILLA LA MANCHA

NAVARRA
' ‘ BALEARES
GALICIA

ARAGON

?Q

LA RIOJA
EXTREMADURA
CANTABRIA
ISLAS CANARIAS
o< ﬂ ASTURIAS

- a
COMUNIDAD VALENCIANA

MURCIA

Evolucién del mercado de la farmacia espafiola (Unidades y € PVP)
*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos
**Crecimiento relativo de la cuota de los genéricos

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 5.600 farmacias

45%

44%
44%
44%
43%

42%

40%
38%
38%
37%

36%
36%
35%
34%
34%
32%
31%

-0,7%

-0,7%

Crecimiento cuota de
mercado *(MAT 08/18)

3,6%

-0,2%

4,1%
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En el acumulado del ano, Consumer Health muestra tendencias positivas en

volumen (0,4%) y ademas ha acelerado su crecimiento en valores (+2,5%)
Al contrario que el afio pasado, el mes de agosto presenta crecimientos tanto en unidades como en valores

Mill. de

Mill. €

Unidades

(PVP)

Mercado de Consumer Health
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Evolucién del mercado de la farmacia espafiola (Unidades y € PVP) — ™
*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de CH — I Q V I A

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 5.600 farmacias




El mercado de Consumer Health crece en el mes de agosto un 4,4% en
valores y un 1,6% en unidades

Evolucién de CONSUMER HEALTH* (M. Unid)
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Evolucién del mercado de la farmacia espafiola (Unidades y € PVP) — ™
*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de CH — I Q V I A

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 5.600 farmacias



El 77,4% del crecimiento del mercado de CH proviene del crecimiento del
segmento OTC

El segmento de Nutricion sigue con tendencias negativas

Mercado de Consumer Health (Mill.€ PVP, MAT 08/2018)

Ventas (Mill. € PVP) % Cuota de mercado % PPG % Aportacion al crecimiento

Nutricion 613 10,5% -2,2% -9,7%

Patient Care - 1.197 20,4% . 2,7% . 21,5%

1.675 28.6% 0,9% 10,8%

-

Personal Care

oTC 2.376

40,5% 4,9% 77,4%

Total mercado Consumer Health a MAT/8/18: 5.861 Mill. de € con un PPG del 2,5%

Evolucién del mercado de la farmacia espafiola (Unidades y € PVP) — ™
*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de OTC — I Q V I A

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 5.600 farmacias




oTC

Los productos de consumo son los que presentan mayor crecimiento
durante el mes de agosto (6% en valores)

Flutox y Almax, con un crecimiento de doble digito, son los Top 2 productos que mas contribuyen al
crecimiento positivo del segmento OTC

Evolucién mercado de OTC (M. Unid) N
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Evolucién del mercado de la farmacia espafiola (Unidades y € PVP) — ™
*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de OTC — I Q V I A

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 5.600 farmacias



oTC

9 de las Top OTC2 evolucionan positivamente en valores, siendo los
Polivitaminicos/Minerales los Unicos que decrecen (-2,7%)

Fuera del Top 10 en ventas, destacan positivamente en aporte al crecimiento las clases de Probioticos
digestivos (+10,4M€), Gastro-protectores (+7,3M€) y Antidiarreicos (+6,5M€)

Facturacién top 10 OTC2 de OTC

0, i i 0,
(MAT 08/18; M€ PVP) Market Share (%€) Crecimiento (%PPG, €)

01B ANTIGRIP/ANTICAT 214,6

07A CUIDADO OFTALMICO _ 194,9 _ 8.2% 4.7%
01A REMEDIOS PARA TOS _ 179,3 _ 7.5% 12,4%

02E ANTALGICOS MUSCUL 140,2

5,9% 3,0%

01C PROD PARA FARINGE 116,3

4,9% 8,3%

03C LAXANTES

107,5

4,5% 0,1%

02A ANALGESICOS GENER 3,7% 1,4%

13A PR FAVOREC RELAJAC.SUENO

©
E
i

©
~
~

3,6% 9,0%
04A POLIVIT CON MINER - 76,9 - 3.2% 2.7%
12D PREPARACIONES GINECOLOGIC - 74,9 - 3,2% 3.0%
Total mercado OTC a MAT/8/18: 2.376 Mill. de € con un PPG del 4,9%
Evolucién del mercado de la farmacia espafiola (Unidades y € PVP) - = ™
*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de OTC - = I Q v I A

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 5.600 farmacias



PEC

Ambos subsegmentos de PEC (Dermocosmética e Higiene Oral) muestran
tendencias positivas en valores y unidades para el mes de agosto

Dentro del Top 10 laboratorios en el segmento PEC destaca Cantabria Labs con un crecimiento del 10,1%
seguido de GSK Consumer Health (+7,2%)

Evolucion mercado de PERSONAL CARE (M. Unid) R

20 - - 40
15 L 30
10 L 20
(MAT 08/18)
5 - L 10
0 - L0
L .10
08-17 09-17 10-17 11-17 12-17 01-18 02-18 03-18 04-18 05-18 06-18 07-18 08-18
I HIGIENE ORAL CREC HIGIENE ORAL
Il DERMOCOSMETICA CREC DERMOCOSMETICA
N\ J
Evolucion mercado de PERSONAL CARE (M. € PVP) N
250 - - 25
200 A 1522 176,4 176,2 u L 20
150 { 1420 1286 1233 128,7 126,5 1255 116,9 134,2 138,3 : - = 80 1 g
100 - L 10
(MAT 08/18) 50 | 5
01 e~~~ ——— 0
L5
L .10
08-17 09-17 10-17 11-17 12-17 01-18 02-18 03-18 04-18 05-18 06-18 07-18 08-18
I HIGIENE ORAL CREC HIGIENE ORAL
L Il DERMOCOSMETICA CREC DERMOCOSMETICA

_J
— ™
Evolucién del mercado de la farmacia espafiola (Unidades y € PVP) —— I Q V I A
Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 5.600 farmacias



PEC

La clase del segmento PEC con mayor cuota de mercado, cuidado facial de
la mujer, presenta crecimientos positivos principalmente por Martiderm

La OTC que mas promueve el crecimiento negativo de los productos corporales es la clase de anticeluliticos,
gue decrece un 16,2%

Facturacion top 10 OTC2 de PEC
(MAT 08/18; M€ PVP)

82B PROD ESPEC CUID FAC MUJER _ 215,0
83F PRODUCTOS SOLARES _ 199,6
86H PROD ESPECIFIC CUID PELO - 103,4

Market Share (%€) Crecimiento (%PPG, €)

12,8% 6,8%

11,9% 1,3%

6,2% -2,1%

82F PROD CUID BELL CORP MUJER - 86,3 _ 5,2% -5,6%
87A DENTIFRICOS - 85,4 _ 5,1% 2,2%
93E PROD DENTADURA POSTIZA - 80,4 - 4,8% 0,7%
82A PROD CUIDADO FACIAL MUJER - 69,6 - 4,2% 1,5%
87B COLUTORIOS - 67,9 - 4,1% 0,1%
85D HIGIENE INTIMA - 58,1 - 3,5% 1,8%
93A CEPILLOS DENTALES - 46,0 - 2,7% 1,4%

Total mercado PEC a MAT/8/18: 1.675 Mill. de € con un PPG del 0,9%

— ™
Evolucién del mercado de la farmacia espafiola (Unidades y € PVP) - = I Q V I A

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 5.600 farmacias



PAC

En el acumulado de los ultimos 12 meses, los Accesorios Sanitarios

suponen el 64% del mercado de PAC en valores
Las principales categorias dentro del segmento PAC estan rembolsadas por lo que sus dinamicas son distintas

a las del mercado de Consumer Health

Evolucion mercado de PATIENT CARE (M. Unid) ~
15 -
10 |
5 -
(MAT 08/18)
o -
08-17 09-17 10-17 11-17 12-17 01-18 02-18 03-18 04-18 05-18 06-18 07-18 08-18
I INCONTINENCIA CREC INCONTINENCIA
I ACCESORIOS SANITARIOS CREC ACCESORIOS
N J
Evolucion mercado de PATIENT CARE (M. € PVP) ~
150 - - 30
74 792 101,7 101,0 98,9 103,3 104,2 105,6 102,4
100 ] 966 97, 96,8 96,8 97, 92,0 L 20
50 - - 10
(MAT 08/18)
O T V v B 0
L .10
08-17 09-17 10-17 11-17 12-17 01-18 02-18 03-18 04-18 05-18 06-18 07-18 08-18
I INCONTINENCIA CREC INCONTINENCIA
I ACCESORIOS SANITARIOS CREC ACCESORIOS
N\ J

Evolucién del mercado de la farmacia espafiola (Unidades y € PVP)
Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 5.600 farmacias
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PAC

Incontinencia es la clase terapeutica con mayor cuota de mercado dentro de
PAC (33,7%) y es también la que mas aporta a este mercado (23,1 M€)

Las dos principales marcas que frenan el crecimiento del segmento de incontinencia son Tena (-15%) y
Lindor (-11,4%)

Facturacion top 10 OTC2 de PAC o
(MAT 08/18; M€ PVP) Market Share (%€) Crecimiento (%PPG, €)

56E TEST GLUCOSA Y AP MEDICIO - 134,8 - 11,3% -0,7%
50A BOLS EQUIP ILEO-COLO UROS - 113,3 - 9,5% 51%

47A APOSITOS AVANZ TECNO BASE I 35,4 . 3,0% 2,3%
58D MEDIAS ELASTICAS ORTOPED I 30,2 . 2,5% 1,0%
49C TIRAS ESPEC+PROTECTORES I 27,9 l 2,3% 2,2%
66A PRESERVATIVOS I 27,5 l 2,3% -6,1%
58E ZUECOS CALZADO ORTOPEDIC I 27,0 l 2,3% -13,3%
53A CATETERES URETRALES I 24,4 I 2,0% 8,0%

41B COMPRESAS Y ALMOHADILLAS I 21,5 I 1,8% -0,5%

Total mercado PAC a MAT/8/18: 1.197 Mill. de € con un PPG del 2,7%

=|QVIA

Evolucién del mercado de la farmacia espafiola (Unidades y € PVP)
Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 5.600 farmacias



NUT

El decrecimiento de NUT en el acumulado de los ultimos 12 meses se debe
principalmente al decrecimiento de nutricion infantil
En agosto 2018, nutricion enteral crece un 2,3%; nutricion infantil decrece -4,1% vy el resto nutricion decrece un

-7% en valores

Evolucion mercado de NUTRICION (M. Unid) ~N
4 - - 80
3,0
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Il NUTRICION ENTERAL = CREC RESTO NUTRICION CREC NUT INFANTIL
o J
Evolucién mercado de NUTRICION (M. € PVP) ~
5% 6071 510 51,1 50,8 50,5 474 50,3 508 [©0
5% 5% 5% % 4% 5% o 6% 6% 5% F 50
40 - - 40
59% 59% 58% 58% 57% 57% 58% 58% 59% 60% L 30
(MAT 08/18) 36% 20 A - 20
36% 36% 36% 36% 38% 38% 5% 37% 35% 35% 34% 35% 35% r 10
0 \ —— ~__ 0
e e L 10
- L -20
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I RESTO NUTRICION NUTRICION INFANTIL CREC NUT ENTERAL
k Il NUTRICION ENTERAL = CREC RESTO NUTRICION CREC NUT INFANTIL J

Evolucién del mercado de la farmacia espafiola (Unidades y € PVP)
Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 5.600 farmacias
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NUT

El mercado de Nutricion decrece 14,1M €, siendo la Leches para nifnos la
responsable principal de esta pérdida (-5,6%, -10,9M €)

Dietas Completas sigue siendo la clase terapéutica con mayor peso (47,3%) con un crecimiento del 1,6% para
el periodo analizado

Facturacién top 10 OTC2 de NUT o
(MAT 08/18; M€ PVP) Market Share (%€)

Crecimiento (%PPG, €)

30A DIETAS COMPLETAS _ 289,9 _ 47,3% 1,6%
35G LECHES PARA NINOS _ 184,4 _ 30,1% -5,6%
30B SUPLEMENTOS NUTRICIONALES . 40,7 - 6,6% -6,6%
30Z OTR PROD NUTRIC ENTERAL I 22,6 . 3,7% -2,3%
35B CEREALES INFANTILES I 22,2 . 3,6% -11,9%
34A SUSTITUTOS COMIDA I 17,1 I 2,8% -6,7%
35D TARROS INFANTILES I 8,1 I 1,3% -7,0%
30C MODULOS | 6,1 I 1,0% 21,7%
36D COMIDAS ENERG PARA DEPORT | 5,0 | 0,8% 3,7%
38A EDULCORANTES | 45 | 0.7% -5,4%

Total mercado Nutricion a MAT/8/18: 613 Mill. de € con un PPG del -2,2%

— ™
Evolucién del mercado de la farmacia espafiola (Unidades y € PVP) - = I Q V I A

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 5.600 farmacias
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Indicadores clave de la farmacia espafnola
Evolucidon del mercado farmaceéutico
Evolucion por segmentos:
+ Analisis del mercado de Medicamentos
+ Analisis del mercado Consumer Health
Anexo

+ El Mercado de los solares
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El Mercado de los Solares
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La estacionalidad de los productos solares se concentra en los meses de
verano, cambiando en funcion de la climatologia

El mes de agosto 2018 sigue con la bajada del pico de junio, aunque muestra un crecimiento de doble digito
vs el mismo periodo del afo anterior.

Evolucion mensual del Mercado de solares: clase 83F PRODUCTOS SOLARES (04/2015-08/2018, unidades)
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Evolucion del mercado de la farmacia espafiola (€ PVP)
*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de CH

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 5.600 farmacias

Clase analizada:83F PRODUCTOS SOLARES
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La climatologia ha provocado una bajada de las ventas en unidades en el

acumulado desde el inicio de ano

Considerando el ultimo MAT, el balance también es negativo en unidades pero positivo en valores

.- YTD082018 R TR T T .
7 N
/7
Mill. Uds Mill. € PVP
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Evolucioén del mercado de la farmacia espafiola (€ PVP)
*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de CH

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 5.600 farmacias

Clase analizada:83F PRODUCTOS SOLARES

Actualmente PEC crece 0,9% en valores.
Este crecimiento viene promovido, entre
otras categorias, por la clase de solares, que
crece un 1,3% en valores en los ultimos
doce meses acumulados.

/EI mercado sigue mostrando una evoluci()n\
incremental en los precios medios.

Evolucion del precio medio
YTD 08/16 : YTD 08/17 YTD 08/18
16,8 17,2 17,8
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La campaina de preventa por parte de los laboratorios no se ha visto
afectada

Los laboratorios han tenido éxito en la precampaia solar con la cargada del canal

Evolucion mensual del Stock del mercado Solar en Farmacia

k. Unidades —Stock k. Unidades —Ventas Las camparias de preventa de solares
comienzan en febrero y alcanzan su
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Evolucion del mercado de la farmacia espafola (€ PVP)

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de CH — ™
Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 5.600 farmacias — I Q V I A

Clase analizada:83F2,F4 y F6



El mercado de solares crece en valores pero decrece en unidades en los 8
primeros meses de 2018 gracias al segmento de solares para adultos

El aumento de precios explica esta situacion

Evolucion del Mercado de solares (Mil. € PVP, YTD 08/2018)

Mill.€

180.000 -
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140.000 A
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80.000 -

60.000 - 122.205

168.736

40.000 A
20.000 H

YTD 08/2016

Evolucion del mercado de la farmacia espafiola (€ PVP)
*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de CH

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 5.600 farmacias

Clase analizada:83F PRODUCTOS SOLARES

*Otros incluye : solares para el pelo, productos después del sol

176.128 178.042

128.910 131.531
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Evolucion del Mercado de solares (Mil. UDS, YTD 08/2018)

10.027

YTD 08/2016

YTD 08/2017

% Crec.

YTD 08/2017 vs. YTD 08/2016

% Crec. YTD 08/2018 vs. YTD 08/2017

A valores

A unidades

A Av.Pvp

A valores

A unidades

A Av.Pvp

I Otros productos solares* 1.14%

0,71%

0,43%

-1,35%

-4,15%

2,92%

I Protector solar nifios 1,70%

-2,80%

4,63%

-1,59%

-3,71%

2,20%

™0 Protector solar adultos 5,49%

3,56%

1,86%

2,03%

-2,10%

4,22%

, autobronceadores, activadores de la pigmentacion y otros

9.983

YTD 08/2018
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Muchos de los top 10 Manufacturers tanto de productos solares adultos
como infantiles presentan decrecimientos importantes

...S0lo ISDIN, IFC y BIODERMA muestran crecimientos positivos para solares de adultos y nifios

Evolucion top 10 laboratorios solares adultos Evolucion top 10 laboratorios solares infantiles
(YTD 08/2018 VS YTD 08/2017 € PVP) % crec. total solares adultos 2,03% (YTD 08/2018 VS YTD 08/2017 € PVP) % crec. total solares infantiles: -1,59%

% Crec. % Crec.

45.194¢ . ISDIN 271 .
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2% L725%
C1058% e | 11,50% |
e [ 7.88%
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= | 25,60% |
Ci400% | 080%___
SEEETa (.18,54% |
i009% | -16,34% |
C030% [ 410%

Mill € PVP Mill € PVP

I YD 08/2017 M YTD 08/2018
Evolucion del mercado de la farmacia espafiola (€ PVP)

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de CH — ™
Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 5.600 farmacias — I Q V I A

Clase analizada:83F PRODUCTOS SOLARES




Dentro de solares, los productos innovadores muestran crecimientos
positivos favoreciendo el crecimiento en valores de |la categoria

Dentro del top 10 packs con mayores crecimientos, 7 pertenecen laboratorios ISDIN y otros 3 a IFC

Top 10 packs en base al crecimiento en valores Euros ( MAT 08/18 vs MAT 08/17)

Crecimiento en € PUB % Crec.
R
FOTOULTRAAG RE WA 50+ 1 50 ML I\_ L !-_6_5 _____ :
(T oI |
FOTOP ISDIN FUS WAT 50+ 1 50 ML '\_ _ _%gl_z_ o)
(TTT Tt oTTT |
FOTOP ISDIN 1 FU W PED 50+ 1 50 ML I‘___§91_6_____\
(T ST |
FOTOP ISDIN 1 HYDRO2 50+ 1 200 ML I\_ _ _%ZI_S_ )
.
HELIOCARE 360 FL MIN T 50+ 1 50 ML {_3’_()_?’_-_69_2_,_2_ _1
(T2 oTTT |
ERYFOTONA AK-NMSC FLUIDO 1 50 ML I\_ _ _]_-§1_3_ )
(TTT T oI |
FOTOP ISDIN 1 SUNBR MIN 30 14 G '\___8_‘_1,_9____; .. L N
[ Conclusién: aunque el inicio de la campafia de solares \
(TSt oTTT . .
FOTOP ISDIN SPR TR WETS0 1 200 ML 138 : apuntaba a una mala temporada, mostrando crecimientos :
e | negativos para abril (-20.7%) y mayo (-10,4%), los meses de |
HELIOCARE 360 FL G O/F 50+ 1 50 ML o187 | julioy agosto han revertido esta tendencia con crecimientos :
J : a doble digito. |
|
HELIOCARE 360 CAPS 30 261 | |  Estas cifras han favorecido que el balance de la campafia I
| solares no haya sido tan negativo con un decrecimiento en :
I\ volumen de 2.6% y un crecimiento en valores de +1.1% en |
\ YTD 08/2018 /
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Evolucion del mercado de la farmacia espafiola (€ PVP)

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de CH — ™
Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 5.600 farmacias — I Q V I A

Clase analizada:83F PRODUCTOS SOLARES
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Evolucion del Mercado
de |la farmacia Espanola

Actualizacion datos de agosto 2018

Sepotiembre 2018




